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二、内容简介
　　2008年1-11月，汽车产销870.40万辆和862.98万辆，同比增长7.98%和8.52%，分别比上年同期回落14.27个百分点和14.67个百分点。乘用车产销624.14万辆和616.45万辆，同比增长8.38%和8.87%；商用车产销246.26万辆和246.53万辆，同比增长6.98%和7.65%。中国在2007年已经成为仅次于美国的全球第二大汽车消费市场。
　　从2008年下半年开始的全球经济低迷直接冲击着世界汽车市场，美国三大汽车公司同时宣布减少汽车生产量，而一直以高效、利润高著称的丰田、大众也不得不宣布降低2008年甚至2009年的产销目标。伴随着全球汽车业的低迷，中国市场在经历了从今年4月以来的连续下降后，虽然在9月份有了一定的回弹，但根据中国汽车工业协会和中国乘用车市场联席会议的预测，全球信贷危机以及经济低迷将拖慢中国汽车市场的发展脚步，2008年国内车市的增长有可能仅为5%至6%，并且在2009年可能会出现负增长。
　　《2009-2010年中国汽车市场研究预测报告》在中心“十一五”汽车研究组课题研究成果基础上，结合我们对企业进行战略分析的基础上撰写而成。
　　本研究报告依据中国汽车工业协会、国家信息中心、国务院研究发展中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对客车行业所进行的市场调查大量资料。通过历史数据研究得出行业发展规律、结合国家产业政策和国外行业发展趋势，综合运用定量和定性的分析方法对中国客车行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证，报告同时面向于产业研究规律、产业政策制定深度研究。

第一部分 行业现状
第一章 2008中国汽车行业总体运行情况
　　第一节 2008年总体运行情况
　　第二节 2008年中国汽车行业运行经济指标分析

第二章 中国汽车投资状况
　　第一节 汽车行业投资特性分析
　　　　一、中国汽车行业的增长性分析
　　　　二、汽车产品在中国生命周期定位分析
　　　　三、中国汽车行业盈利性分析
　　　　四、中国汽车行业进入壁垒分析
　　　　五、中国汽车行业投资风险分析
　　第二节 2008年中国汽车行业投资分析状况
　　　　一、投资规模
　　　　二、投资收益分析
　　　　三、2009-2010中国汽车行业投资分析及预测

第三章 中国汽车产业市场结构分析
　　第一节 产业规模及区域分布情况
　　第二节 市场集中度分析
　　第三节 产品差别化分析
　　第四节 2008年中国汽车产业结构调整分析

第四章 2008年汽车零配件业发展情况分析
　　第一节 2008年汽车零配件业市场规模
　　第二节 国内汽车零配件市场情况分析及预测
　　第三节 汽配超市对于零部件行业的传统业态所造成的冲击
　　第四节 汽车零配件市场未来几年发展态势研判

第五章 2008年汽车市场状况及2009年需求预测
　　第一节 2008年汽车市场状况分析
　　第二节 2009-2010年汽车市场需求总量分析及预测

第二部分 市场细分
第六章 2009年乘用车市场分析
　　第一节 轿车市场分析及预测
　　　　一、2008年我国轿车产销状况
　　　　二、轿车市场结构及销售价格
　　　　三、2009-2010年轿车市场发展趋势及需求预测
　　第二节 多用途车和运动用车市场分析及预测
　　　　一、2008年市场产销状况
　　　　二、市场结构及需求变化
　　　　三、2009-2010年发展趋势及需求预测

第七章 2009年商用车市场分析
　　第一节 2009年客车市场分析及预测
　　　　一、2008年我国客车市场总体产销状况
　　　　二、2008年大型客车、中型客车、轻型客车企业生产销售情况
　　　　三、2009-2010年客车市场发展趋势及需求预测
　　第二节 载货车市场分析及预测
　　　　一、2008年我国载货车市场分析
　　　　二、2008年轻卡汽车市场分析
　　　　三、2009-2010年载货车市场发展趋势及需求预测

第八章 2009年二手车交易市场分析
　　第一节 2008年二手车市场发展现状
　　第二节 目前我国二手车市场存在的问题
　　第三节 加快发展二手车市场应注意问题

第九章 2009年我国汽车区域市场分析
　　第一节 2009年北京市场
　　　　一、2008年北京汽车销售状况
　　　　二、2008年北京市汽车制造业主要经济指标趋势
　　　　三、区域市场特征分析
　　第二节 2009年上海市场
　　　　一、2008年上海市汽车制造业主要经济指标趋势
　　　　二、2008年上海二手车交易市场
　　　　三、上海面包车市场状况分析
　　第三节 2009年深圳市场
　　　　一、2008年汽车产品消费量及金额
　　　　二、2008年深圳汽车市场分析
　　　　三、区域市场特征分析

第三部分 市场营销
第十章 国外销售方式借鉴分析
　　第一节 欧美国家汽车流通销售体制基本特点
　　第二节 德、法、意三国销售市场特点
　　第三节 美、日、韩三国汽车销售模式参考

第十一章 中国汽车销售渠道分析
　　第一节 我国汽车营销现状
　　　　一、影响汽车营销的主要因素
　　　　二、营销手段和营销渠道的拓展
　　　　三、汽车售后服务的重要性
　　　　四、销售网络的重要性
　　第二节 中国现有汽车营销模式分析及展望
　　第三节 汽车“三包”及汽车“召回”制度
　　　　一、汽车“三包”是大势所趋
　　　　二、汽车召回制度的影响
　　第四节 客户关系管理系统在汽车企业中的应用
　　　　一、汽车企业应用客户关系管理系统现状
　　　　二、汽车企业运用客户关系管理系统中存在的问题
　　　　三、对汽车企业实施客户管理系统的构想

第四部分 市场竞争
第十二章 各种资本进入中国汽车行业模式及策略分析
　　第一节 外资企业进军中国汽车市场
　　　　一、进入模式
　　　　二、跨国汽车资本在中国投资的心态变化历程
　　　　三、跨国汽车公司在华战略解析
　　　　四、跨国公司在华汽车营销模式研究
　　第二节 民营资本进入中国汽车行业
　　　　一、进入模式
　　　　二、发展我国民营汽车业的对策分析

第十三章 2009年竞争格局分析
　　第一节 2008年汽车业竞争新格局与特点
　　第二节 2009年汽车市场竞争走势

第十四章 2009年分车型竞争格局分析
　　第一节 2008年国内轿车市场竞争格局
　　　　一、2008年轿车市场表现及走势
　　　　二、产品竞争格局
　　第二节 2008年国内MPV市场竞争分析
　　第三节 2008年国内客车市场竞争格局
　　　　一、大中型客车竞争格局
　　　　二、轻型客车市场竞争形势
　　　　三、微型客车面临多重市场竞争
　　　　四、竞争态势
　　第四节 2008年国内载货车市场竞争分析
　　　　一、重型载货车市场竞争格局
　　　　二、中型载货车市场竞争格局
　　　　三、轻型载货车市场竞争格局分析

第十五章 行业内领先企业
　　第一节 中国第一汽车集团公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、企业战略规划及动态
　　第二节 北京汽车工业集团有限公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、企业战略规划及动态
　　第三节 昌河飞机工业公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、企业战略规划及动态
　　第四节 金杯汽车有限公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、企业战略规划及动态
　　第五节 浙江吉利控股集团有限公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、企业战略规划及动态
　　第六节 江铃汽车（集团）有限公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、企业战略规划及动态
　　第七节 庆铃汽车（集团）有限公司
　　　　一、2008年产销情况
　　　　二、2008年经营状况

第五部分 趋势与机会
第十六章 中国汽车产业发展的趋势
　　第一节 入世对中国汽车行业的影响
　　　　一、解读WTO条款
　　　　二、2001—2008年WTO条款在中国汽车市场实施进展
　　　　三、入世后中国汽车行业的发展变化
　　第二节 中国汽车市场发展趋势
　　　　一、轿车市场发展趋势
　　　　二、公路客车市场发展趋势
　　　　三、载货车市场发展趋势

第十七章 新兴市场机会
　　第一节 我国汽车金融现状及发展趋势
　　　　一、何谓汽车金融业
　　　　二、我国汽车金融业的发展形势
　　　　三、发展我国汽车金融业的主要趋势
　　第二节 多功能商务车（MPV）市场
　　第三节 运动和多用途车辆（SUV）市场
　　第四节 冷藏保温汽车市场现状及发展分析
　　　　一、国内外冷藏保温汽车发展概况
　　　　二、我国冷藏汽车市场的需求变化
　　　　三、我国冷藏汽车的市场分析
　　　　四、我国冷藏保温汽车行业存在的问题
　　第五节 电动汽车、燃料电池车市场发展机会
　　　　一、电动汽车发展简介
　　　　二、中国电动汽车正在突破重围

第十八章 汽车产业发展策略建议
　　第一节 汽车产业新战略：坚持可持续和自主发展方向
　　第二节 对汽车企业提高自主研发能力的对策和建议
　　　　一、政府层面
　　　　二、企业层面

第十九章 2009-2010年全球汽车市场发展预期
　　第一节 世界汽车行业现状与特点
　　　　一、世界汽车行业发展特征
　　　　二、全球汽车市场分析
　　　　三、世界汽车工业的未来发展趋势
　　第二节 2009-2010年全球汽车市场预测
　　　　一、全球经济环境对汽车行业发展的影响
　　　　二、2009-2010年全球汽车市场供求预测

第二十章 世界主要国家汽车市场现状及趋势
　　第一节 美国汽车市场现状美国汽车市场
　　第二节 日本汽车市场现状及预测
　　第三节 欧洲汽车市场现状及预测

第二十一章 全球化中的中国汽车市场
　　第一节 中国汽车在全球汽车市场的地位国际性比较
　　　　一、产业规模比校
　　　　二、赢利率分析
　　　　三、我国汽车市场在全球汽车市场的地位
　　　　四、我国汽车市场未来增长力分析与预测
　　　　五、全球化中国汽车市场未来发展方向
　　第二节 2009-2010年中国汽车产品进口分析及预测
　　第三节 2009-2010年中国汽车产品出口分析及预测

第六部分 投资环境
第二十二章 中国经济环境分析
　　第一节 2008年经济运行情况分析
　　　　一、国民经济总体运行状况
　　　　二、固定资产投资
　　　　三、国内贸易
　　　　四、对外经济
　　第二节 2009年经济运行情况分析

第二十三章 中国人口变化对汽车消费的影响分析
　　第一节 2002-2007年中国主要人口统计分析
　　　　一、2002-2007中国主要人口统计分析
　　　　二、中国家庭收入变化分析
　　第二节 汽车进入普通家庭的分析
　　　　一、加快进程的推动因素
　　　　二、世界石油价格上涨导致汽车消费的新趋向
　　第三节 消费者心理及行为分析
　　　　一、汽车消费者消费心理变化
　　　　二、车消费者消费行为方式变化
　　　　三、中国高档豪华车用户调查分析

第二十四章 中国汽车行业政策环境分析
　　第一节 新的《汽车产业发展政策》影响深度剖析
　　第二节 未来影响汽车行业相关政策分析
　　　　一、解析2005年燃油税、消费税、公车改革三大政策
　　　　二、361项机械、汽车行业标准废止
　　　　三、《汽车流通管理办法》的出台
　　　　四、车贷政策的收紧及其影响

第二十五章 中国汽车行业的技术环境分析
　　第一节 自主研发是提高竞争力的必由之路
　　第二节 新产品、新技术
　　第三节 中.智林.代用燃料技术
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