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二、内容简介
　　从1993年开始，中国由原油净出口国转身变为进口国，而随着国内需求的不断增加，进口量也在不断攀升。最新的数据显示，今年1-10月，中国原油消费量达2.89亿吨，同比增长7.8%，中国原油对外依存度已经达到46.22%，同比提高了3.4个百分点。
　　从2007年起，我国每年近2亿吨的石油进口量，已经是一个不得不接受的现实。按照国际上通行的一个观点，如果一个国家的石油进口的依存度达到或者超过50%，说明该国已进入了能源预警期。那么，目前我国石油进口50%的依存度意味着什么首先，这一数字意味着我国石油对外高依赖格局已经显现。第二，我国的资源短缺矛盾日益暴露，未来资源对国内经济发展的制约作用越来越大。第三，必须高度重视50%依存度所带来的一系列潜在风险。
　　其实，50%的依存度的背后是我国石油消费和生产关系的严重失衡的结果。据国家权威部门公布的资料显示，由于经济迅速发展，在过去10年间，我国的石油消费量年均增长6.66％；而同期我国石油的产量年均增速仅为1.75％。由于石油消耗与产量之间的巨大缺口，从1993年开始，我国作为&ldquo；石油净出口国&rdquo；彻底成为历史，并在进口数量上连续多年保持&ldquo；高歌猛进&rdquo；的态势。
　　在我国能源消费结构中，2007年石油的消费比重为20％左右，虽然没有达到发达国家的40％左右，但石油对经济贡献率的递增速度也远远大于煤炭对经济贡献率的递增速度。作为具有重要意义的战略物资，50%依存度所带来的石油供应风险不容忽视。因此，现在乃至今后较长时间，应对石油安全挑战是我国石油可持续发展战略的核心，我国应减少过分依赖石油进口对经济安全的威胁，控制原油和成品油进口增长速度，减少原油对外依存度，积极参与国际石油市场的竞争，加强国际石油领域的合作，确保国家石油安全的一整套措施和相应的对策实施。
　　国家计划建立&ldquo；四级石油储备体系&rdquo；，分别是国家战略石油储备，各个地方政府的石油储备，三大石油公司的商业石油储备和中小型公司的石油储备。四级体系中的国家战略石油储备和三大石油公司的商业石油储备已在建设中，而地方政府的石油储备和中小型公司的石油储备还处在初级可研阶段，只有上海市准备推行能源储备的新政策，建立能源储备的应急预案及企业化的应急处理机制。国家也正在考虑制定相关的石油储备管理法规。
　　《2008-2010年中国石油安全战略的构建及战略石油储备分析》报告是在中心石油化工行业研究组课题研究成果基础上撰写而成。报告分为我国石油安全体系的构建、我国战略石油储备计划、2008-2010年中国石油储备时机选择以及&ldquo；十一五&rdquo；期间国内原油和成品油市场分析四部分，为企业把握整个行业发展趋势以及选择基于趋势上的投资策略提供指导。
　　本研究报告依据中国石油与化学工业协会、中国石油化工集团公司统计资料、国家化工信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对石油行业所进行的市场调查资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国的石油安全和战略石油储备体系进行了论证。在报告的成稿过程中得到业内专家和领导的耐心指导，在此一并表示感谢。

第一部分 我国石油安全体系的构建
第一章 成品油销售策略分析
　　第一节 成品油零售
　　　　一、成品油零售竞争格局
　　　　二、成品油零售焦点问题分析
　　　　三、两大集团成品油销售的价格博弈分析
　　第二节 成品油销售企业市场占有率分析
　　　　一、对成品油市场占有率的认识
　　　　二、未来市场增长空间分析
　　　　三、提高市场占有率的途径
　　　　四、扩大市场占有率应注意的问题
　　第三节 提升终端市场竞争力策略
　　　　一、营销网络的构建
　　　　二、加油站承包策略
　　　　三、直销配送与服务延伸
　　　　四、成立专业的物流公司
　　　　五、竞争与合作理念
　　　　六、实施人才战略
　　　　七、品牌——成品油竞争的主旋律

第二章 成品油加油站终端销售分析
　　第一节 加油站现状分析
　　　　一、加油站的基本格局分析
　　　　二、我国加油站的弊端分析
　　第二节 典型国家加油站的设置分析
　　　　一、瑞典
　　　　二、美国
　　　　三、阿根廷
　　　　四、意大利
　　第三节 国外加油站发展趋势分析
　　　　一、加油站数量减少
　　　　二、自有他营成为主流经营模式
　　　　三、加油站管理的自动化、信息化
　　　　四、加油站多功能化
　　　　五、油品销售业务与非油品销售业务并重
　　　　六、重视企业文化建设，以优质服务占领市场
　　　　七、重视品牌形象和品牌管理
　　第四节 国内外加油站对比分析
　　　　一、国内外加油站相关数据对比
　　　　二、中国加油站数量偏多的原因分析
　　　　三、对我国企业的启示

第三章 2008年加油站经营策略
　　第一节 加油站连锁经营分析
　　　　一、连锁经营概述
　　　　二、连锁经营的优势分析
　　　　三、连锁经营的不足分析
　　第二节 实施顾客满意战略
　　　　一、顾客满意战略
　　　　二、顾客满意战略内涵
　　　　三、加油站的产品与顾客满意
　　　　四、加油站的顾客满意战略方分析
　　　　五、实施顾客满意战略应注意的问题分析
　　第三节 跨国公司最新动态分析
　　　　一、壳牌
　　　　二、中石油新合营 提高炼油能力
　　　　三、道达尔与中化
　　　　四、中石化扩张东南亚

第四章 我国石油消费分析
　　　　一、我国石油消费仍处于很低水平
　　　　二、石油消费的增加不可避免
　　　　三、经济发展的必然趋势要求增加石油消费
　　　　四、正确对待“烧油”问题
　　　　五、提高石油使用效率，促进节约石油
　　　　六、发展石油消费市场，满足日益增长的石油消费需求

第五章 中国石油安全及其战略分析
　　第一节 石油对国民经济的影响及安全问题分析
　　　　一、石油作为主要能源和重要原材料的重要意义
　　　　二、石油对我国国民经济的影响
　　　　三、石油安全问题
　　第二节 中国石油安全现状及未来对策分析
　　第三节 我国石油安全战略分析
　　　　一、中国石油安全战略抉择分析
　　　　二、未来石油危机与中国战略对策

第二部分 我国战略石油储备计划分析
第六章 全球战略石油储备发展概况
　　第一节 战略石油储备产生及发展历史
　　　　一、战略石油储备的概念
　　　　二、全球主要国家战略石油储备发展历程
　　　　三、当前各国石油储备建设模式分析
　　第二节 战略石油储备主要作用

第七章 美国战略石油储备体系分析
　　第一节 建立时间与储量规模
　　第二节 总投资量与储备容量每桶平均成本价
　　第三节 石油储备点选择与储备方式
　　第四节 石油储备动用条件
　　　　一、全面动用
　　　　二、有限动用
　　　　三、测试性动用
　　　　四、轮库（Exchange）
　　第五节 美国战略石油储备管理机制

第八章 其他发达国家石油战略储备情况
　　第一节 日本
　　第二节 法国
　　第三节 德国

第九章 我国国家战略石油储备计划
　　第一节 我国的战略石油储备现状
　　第二节 我国的战略石油储备体系构想
　　　　一、战略石油储备体系是解决中国石油消费缺口的最佳选择
　　　　二、石油储备当有法可依
　　第三节 我国战略石油储备规划
　　　　一、构建石油储备体系迫在眉睫
　　　　二、我国石油战略情况
　　　　三、我国战略石油储备计划

第十章 我国战略石油储备主要基地情况
　　第一节 舟山国家石油储备基地－岙山基地
　　　　一、基地基本情况介绍
　　　　二、岙山基地发展历程
　　　　三、基地储备规划
　　第二节 浙江宁波镇海基地
　　　　一、基地基本情况介绍
　　　　二、基地发展历程
　　　　三、基地储备规划
　　第三节 青岛黄岛石油储备基地
　　　　一、基地基本情况介绍
　　　　二、基地发展历程
　　　　三、基地储备规划
　　第四节 辽宁大连基地
　　　　一、基地基本情况介绍
　　　　二、基地发展历程
　　　　三、基地储备规划
　　第五节 其他石油储备基地
　　　　一、上海洋山港巨型石油仓储基地
　　　　二、张家口联合石油化工有限公司仓储油库

第三部分 2009年中国石油储备时机选择分析
第十一章 2008年国际石油资源现状
　　第一节 世界能源格局分析
　　　　一、国际石油分布状况
　　　　二、石油竞争环境分析
　　　　三、2008年世界石油供应形势
　　　　四、亚洲石油需求对全球市场的影响分析
　　　　五、2008国际原油市场价格
　　　　六、2008年国际主要油品现货市场价格
　　　　七、2008年国际主要油品期货市场价格
　　第二节 相关地区石油市场分析
　　　　一、中东石油工业的现状及对油市的影响
　　　　二、东北亚地区石油市场的现状与趋势
　　　　三、伊战后石油市场重建和全球石油格局渐变
　　第三节 近20年国际石油供需预测
　　　　一、总供给预测
　　　　二、总需求预测
　　　　三、分部门需求预测
　　第四节 中东石油石化行业对中国市场影响分析
　　　　一、中东石油石化行业现状
　　　　二、对中国的投资战略分析
　　　　三、中国进口依赖性分析
　　　　四、中国将是中东石化产品出口的主要市场
　　第五节 2009～2015年亚太地区成品油市场预测

第十二章 2008年世界原油和成品油行情分析
　　第一节 2008年世界原油市场分析
　　　　一、2008年国际原油市场分析
　　　　二、2009-2010年原油价格趋势展望
　　第二节 2008年世界成品油市场分析
　　　　一、世界成品油市场竞争格局分析
　　　　二、欧洲成品油零售市场启示

第十三章 国外主要石油公司发展战略
　　第一节 BP公司
　　第二节 壳牌公司
　　第三节 埃克森—美孚
　　第四节 道达尔

第四部分 “十一五”期间中国原油和成品油市场分析
第十四章 “十一五”中国石油经济运行走势
　　第一节 2008年中国成品油行业市场回顾分析
　　　　一、2008年成品油市场特征分析
　　　　二、2008年成品油的供给情况
　　第二节 “十一五”期间中国成品油供需态势展望
　　　　一、“十一五”期间成品油供给态势展望
　　　　二、“十一五”期间成品油需求态势展望
　　第三节 “十一五”期间中国原油市场需求预测

第十五章 “十一五”期间中国成品油进出口态势分析
　　第一节 “十一五”期间中国成品油进口态势
　　　　一、2008年成品油进口分析
　　　　二、“十一五”期间成品油进口展望
　　第二节 “十一五”期间中国成品油出口态势
　　　　一、2008年成品油出口分析
　　　　二、“十一五”期间成品油出口展望

第十六章 “十一五”期间中国主要成品油生产状况分析
　　第一节 汽油生产状况分析
　　第二节 柴油生产状况分析
　　第三节 煤油生产状况

第十七章 “十一五”期间国内三大石油公司发展战略
　　第一节 中石油
　　第二节 中石化
　　第三节 [^中智^林]中海油
略……
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