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二、内容简介
　　中国传统的消费观念是崇尚节俭、量入为出。负债消费则是从上世纪90年代中晚期才逐渐兴起，当时是
　　国家为了启动内需，鼓励居民消费。此外，由于银行对个人信贷的资信、支付能力的审查幷不严格，客观
　　上也鼓励了居民的信贷消费。而中国城市居民的个人信贷消费主要还是房地产，地产商的不规范经营行为
　　和巨额利润，也是迫使居民必须负债消费房地产的重要原因。
　　此外，谈论高负债消费还不能不提到一个特别因素，这就是基于全球化背景下的消费主义对中国的侵
　　蚀。中国的改革与经济发展是在20世纪后期全球化与后现代消费社会的背景下进行的。以跨国公司为代表
　　的全球化浪潮席卷整个世界，外来消费文化，尤其是消费主义文化借助商品、广告、媒体的时尚视觉叙事
　　等对社会形成越来越大的影响，当代西方生活方式强烈冲击人们的意识，消费者的欲望正处于最膨胀的时
　　刻。
　　作为全球新兴消费主义的国度，中国是世界奢侈品开拓的新天地。特别是年轻一代，传统的消费观正
　　在被适度奢侈和透支的理念所取代，&ldquo；花明天的钱圆今天的梦&rdquo；，引领负债消费潮流。一项针对他们的调
　　查显示，57％的人表示&ldquo；敢用明天的钱&rdquo；，48％的人称自己不会因为负债消费而担忧。所以，年轻人买房
　　买车通常是&ldquo；一步到位&rdquo；。更让人担心的是，很多年轻人高消费的出发点在于仿效富裕人群的生活。在他
　　们看来，是否拥有某些奢侈品甚至成为能否进入某个高消费群体的标志，从众和攀比导致年轻的奢侈品消
　　费群体骤增。
　　中国公民出境旅游人均消费已被认为是世界人均消费最高的国家之一。正是由于中国公民人均花费高
　　，各发达国家争相开发中国旅游市场。澳大利亚旅游局新财政年度将在中国旅游市场上的推广费提升了80
　　％。芬兰旅游局中国代表认为，中国旅游者将是继70年代阿拉伯石油商人，80、90年代日本人和韩国人之
　　后，吸引全球旅游业注意的最重要的市场。另据visa的统计，中国公民在外旅游单笔消费平均全世界最高

第一章 中国近十年人民生活方式与消费主义文化发展变化
　　第一节 消费文化理论的回顾与讨论
　　　　一、物、消费、符号消费
　　　　二、消费话语的可能性与消费文化的形成
　　　　三、高科技时代一种无根的“新”文化观
　　第二节 消费主义文化对我国居民消费的影响
　　第三节 中国城市的消费主义生活方式
　　第四节 中国乡村的消费主义
　　第五节 新的消费观念及生活方式的合法性问题

第二章 我国公民的出境游结构分析
　　第一节 购物部分
　　第二节 参观部分
　　第三节 游乐部分

第三章 2000-2008年中国公民出境游的快速增长原因分析
　　第一节 中国东西部经济发展差距情况分析
　　第二节 中国公民受文化教育背景差距分析
　　第三节 中国公费私用情况分析

第四章 出境游高消费人群的基本特征及类型
　　第一节 中国公民出境消费整体水平分析
　　第二节 出境市场高消费分类
　　第三节 出境旅游者获得信息的主要途径分析
　　第四节 出境旅游者选择产品时价格的重要性分析
　　第五节 选择旅行社的关键因素分析
　　第六节 出境旅游的目的
　　第七节 出境旅游者未来消费倾向

第五章 2009-2010年国际金融市场变化趋势及影响
　　第一节 人民币的升值变化趋势
　　第二节 中国是否重演日本的“收购世界”
　　第三节 人民币升值将带来财富效应
　　第四节 关税门槛调控导致“疯狂购物族

第六章 2009-2010年中国出境旅游市场化进程与市场环境
　　第一节 中国出境游市场，增长初期已震撼世界
　　第二节 中国出境旅游市场是一个充满机会的市场
　　第三节 中国大陆以两位数增长率领跑亚太出境游市场

第七章 2007-2008年中国公民出境旅游的消费动因
　　第一节 出境旅游消费的经济动因
　　第二节 出境旅游消费的政策动因
　　第三节 出境旅游消费的行为动因
　　第四节 出境旅游消费的文化动因

第八章 中国出境旅游高消费行为发展趋势分析
　　第一节 从出境旅游目的地的特征属性来看
　　第二节 从对出境旅游目的地的喜爱程度来看
　　第三节 从出境旅游目的地的相似性来看
　　第四节 从具有竞争力的旅游目的地特征属性的相互关系来看

第九章 中国出境旅游高消费行为变化分析
　　第一节 出境旅游开始由高收入人群的高消费活动向中等收入人群和中等消费转变分析
　　第二节 中国出境旅游的动机有所改变
　　第三节 购物是中国旅游者的一项重要的消费支出
　　第四节 在现有条件下，短途旅游依然占有重要地位
　　第五节 价格依然是影响旅游者进行旅游目的地选择的重要参数
　　第六节 品牌是旅游者选择旅行社的重要参照标准
　　第七节 团队包价旅游依然是中国出境旅游者主要的旅游方式

第十章 出境旅游的消费发展趋势与管理政策
　　第一节 政策因素影响
　　第二节 个人价值观影响

第十一章 出境旅游的组织形式
　　第一节 旅游消费与目的地行为特征
　　　　一、出境旅游的消费支出倾向
　　　　二、游客在旅游目的地停留天数
　　第二节 出境旅游的消费水平
　　第三节 出境旅游的空间分布与流
　　第四节 消费评价及今后出游倾向

第十二章 出境旅游市场管理的政策思考
　　第一节 中国出境旅游管理政策的取向
　　　　一、体现WTO框架下公平开放原则
　　　　二、实施政治与经济双轮驱动的原则
　　　　三、坚持稳健与发展并重的市场化原则
　　　　四、坚持与时俱进和顺乎民意的导向
　　第二节 今后行业管理政策的实施要点
　　　　一、尽快全面实施公民带薪休假制度
　　　　二、适时调整与出境旅游相关的政策
　　　　三、不断开放新的旅游目的地
　　　　四、拓展出境旅游的多元化方式
　　　　五、研究和实施积极有效的旅游消费政策

第十三章 2009-2010年全球消费主义影响下对观光旅游行业企业的建议
　　第一节 对中国旅游企业
　　　　一、实施品牌化经营战略
　　　　二、以旅游者的流向和消费需求为导向进行跨国经营
　　第二节 对目的地国家（地区）旅游企业
　　　　一、重视并针对中国旅游者的需求开发新的旅游产品
　　　　二、配合政府，积极参与目的地的促销活动
　　　　三、积极加强与中国旅游企业的合作

第十四章 2009-2010年全球消费主义影响下对政府的建议
　　第一节 对中国政府的建议
　　　　一、适时调整与出境旅游相关的产业政策
　　　　二、积极促进旅游目的地的开放
　　　　三、逐步放松出境旅游市场的政策性限制
　　　　四、不断扩大出境旅游的方式
　　　　五、努力培育健全的市场环境
　　　　六、大力推进信息技术的推广和应用
　　　　七、加强国际合作
　　第二节 中.智.林.对目的地国家（地区）政府
　　　　一、目的地国家针对中国市场进行促销的策略选择
　　　　二、改善目的地国家（地区）的环境
　　　　附录一 2007-2008年中国游客对世界观光旅游目的地喜好程度调查结果
　　　　附录二 中国设立外商控股、外商独资旅行社暂行规定
略……
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