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二、内容简介
　　广告是为了实现传播者的目标而带有较强自我展现特征的说服性信息传播活动，通过改变或强化人们的观念和行为，来达到其特定的传播效果。现代广告是与信息社会紧密相联的一个历史范畴，它是维持与促进现代社会生存与发展的一种大众性的信息传播工具和手段。
　　世界广告业的初始阶段是作为媒体的附庸而出现的。其基本方式是替报社招揽广告，从报社所收广告主的广告费中获取佣金。新的广告时代开始于20世纪80年代中期。购并、全球化、新媒体的诞生与旧媒体的消逝，以及对整合行销传播的需求，已经彻底颠覆了我们以往所知的广告活动企划及执行方式。全球广告市场发展极不平衡，美国一个国家即占到41.9%；其次是欧洲，占全球广告市场份额的26.6%。今天，在全球广告市场普遍呈下滑趋势的情况下，中国、俄罗斯、等广告市场依然呈现勃勃生机。2007年到2009年间，全球互联网广告的增长速度将比传统媒体快6倍。所有增长最快的广告市场将位于中东地区及欧洲中部和东部地区。
　　从1990年开始，中国广告开始飞速发展，广告经营总额年度增长二位数以上，截止2007年，中国广告经营额为1741亿元，广告从业人数111.3万人，相比2006年增长7%；，经营单位达到17.3万户，相比2006年增长21.2%。
　　据市场调研网（中智林）《2009-2012年中国广告业市场深度调查及发展预测咨询报告》，2009年广告业行业市场规模达 亿元，预计2012年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告共十四章。首先介绍了广告的定义、功能、分类及原则等，接着分析了国际国内广告业的发展概况，然后分别介绍了国内电视广告、报纸广告、期刊杂志广告、广播广告、户外广告、互联网广告和其他形式广告的发展。随后，报告对广告业做了区域发展分析、世界五大广告集团运营状况分析、本土广告公司发展分析和行业竞争分析，最后分析了广告业的投资潜力及未来发展趋势。您若想对广告业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 广告行业相关概述
　　1.1 广告的定义、分类及原则
　　　　1.1.1 广告的定义
　　　　1.1.2 广告的功能
　　　　1.1.3 广告的种类
　　　　1.1.4 广告的原则
　　1.2 广告的内涵与作用分析
　　　　1.2.1 广告的内涵与构成
　　　　1.2.2 广告的策划流程的制定
　　　　1.2.3 广告市场定价作用探析
　　　　1.2.4 广告对消费行为影响分析
　　　　1.2.5 广告对公共领域影响分析
　　1.3 广告与品牌、营销的关联关系
　　　　1.3.1 广告的影响力与品牌传播的关联作用
　　　　1.3.2 　广告创造品牌的过程策略分析
　　　　1.3.3 　企业的品牌定位与广告策略
　　　　1.3.4 　广告与营销战略的关系解析

第二章 2007-2008年世界广告业发展分析
　　2.1 　世界广告业发展分析
　　　　2.1.1 　世界广告的发展历程
　　　　2.1.2 世界广告业的逻辑发展轨迹分析
　　　　2.1.3 2007-2008年全球总体广告市场规模
　　　　2.1.4 2007-2008年全球各地区广告市场规模
　　2.2 2008年全球广告业发展新动态
　　　　2.2.1 2008年北京奥运会刺激全球广告市场
　　　　2.2.2 2008年华尔街金融风暴对广告业影响
　　2.3 美国广告业发展分析
　　　　2.3.1 2007年美国广告市场规模
　　　　2.3.2 2007 年美国不同媒体广告市场规模
　　　　2.3.3 2007-2008年美国主要广告投放行业
　　2.4 日本广告行发展状况
　　　　2.4.1 2007年日本广告市场规模
　　　　2.4.2 2007 年日本不同媒体广告市场规模
　　　　2.4.3 2007年日本不同行业广告投放情况
　　2.5 俄罗斯广告业发展分析
　　　　2.5.1 俄罗斯广告市场正处充实发展阶段
　　　　2.5.2 金融危机导致俄罗斯广告量萎缩
　　　　2.5.3 2008年俄罗斯网络广告行业市场规模
　　　　2.5.4 俄罗斯成为发展速度最快的广告市场

第三章 2007-2008年中国广告业发展分析
　　3.1 中国广告产业政策分析
　　　　3.1.1 中国广告产业政策的定位
　　　　3.1.2 中国广告产业政策的特征
　　　　3.1.3 中国广告产业政策的调整
　　3.2 中国广告业发展状况
　　　　3.2.1 中国广告业的发展简史
　　　　3.2.2 2007年中国广告市场整体情况
　　　　3.2.3 2007年中国广告媒体结构分析
　　　　3.2.4 2007年中国广告主结构分析
　　　　3.2.5 2007年中国广告经营单位分析
　　　　3.2.6 中国广告业的区域结构分析
　　　　3.2.7 中国广告企业结构分析
　　3.3 2006-2008年中国广告市场发展分析
　　　　3.3.1 　2006年中国广告市场发展状况
　　　　3.3.2 　2007年中国广告市场发展态势
　　　　3.3.3 2008年中国广告业的发展分析
　　3.4 　中国广告市场上的外资发展分析
　　　　3.3.1 国外广告公司加速进军中国
　　　　3.4.2 外资加速在华新媒体广告业布局
　　　　3.4.3 全球广告巨头中国市场竞争动态
　　　　3.4.4 中国广告产业外资影响分析
　　3.5 　中国广告行业创意发展分析
　　　　3.5.1 现代广告创意理论在中国传播
　　　　3.5.2 多元文化对广告创意的影响
　　　　3.5.3 中国广告创意设计水平现状
　　　　3.5.4 中国广告文化创意设计的发展趋势
　　3.6 2008年北京奥运会对中国广告业影响分析
　　　　3.6.1 2008年北京奥运会造就中国广告业
　　　　3.6.2 2008年奥运会对中国广告产业影响
　　　　3.6.2 后奥运时代中国广告业潜在市场开发
　　　　3.6.3 后奥运中国广告市场态势及面临的问题
　　　　3.6.4 后奥运中国新媒体产业格局
　　3.7 中国广告市场存在问题与发展对策分析
　　　　3.7.1 当前中国广告业存在的问题分析
　　　　3.7.2 中国广告大发展必须解决核心问题
　　　　3.7.3 中国广告产业集群存在的问题
　　　　3.7.4 中国广告产业集群的发展对策
　　　　3.7.5 中国广告产业发展对策分析
　　　　3.7.6 促进广告业发展的指导意见

第四章 中国电视广告发展分析
　　4.1 电视媒体发展状况
　　　　4.1.1 　电视媒体在传统四大媒体中的地位
　　　　4.1.2 电视媒体的传播特性
　　　　4.1.3 电视媒体的核心竞争力分析
　　　　4.1.4 中国电视媒体迈入影响力竞争时代
　　　　4.1.5 电视媒体在网络时代环境中的生存与发展分析
　　　　4.1.6 中国电视媒体进入全面营销阶段
　　4.2 电视广告发展历程及特征分析
　　　　4.2.1 中国电视广告产业发展历程分析
　　　　4.2.2 视觉文化语境下电视广告的发展
　　　　4.2.3 电视广告的审美特质分析
　　4.3 中国电视广告市场发展分析
　　　　4.3.1 中国电视广告发展背景
　　　　4.3.2 中国电视广告发展现状
　　　　4.3.3 2008年中国电视广告投放情况
　　　　4.3.4 中国电视广告面临的问题分析
　　　　4.3.5 电视广告面临新媒体的挑战及对策
　　4.4 　中国电视广告行业格局解析
　　　　4.4.1 　中国电视广告行业发展格局综述
　　　　4.4.2 　央视稳坐龙头宝座
　　　　4.4.3 　凤凰卫视直面挑战央视
　　　　4.4.4 　省级卫视在夹缝中的生存与发展
　　　　4.4.5 　省级地面台城市台发展状况
　　4.5 　电视广告业面临的压力及对策分析
　　　　4.5.1 　电视广告面临的危机
　　　　4.5.2 　数字电视广告的未来出路
　　　　4.5.3 电视广告营销战略
　　　　4.5.4 2010年中国电视广告业发展前景

第五章 中国报纸广告发展分析
　　5.1 报纸媒体发展概况
　　　　5.1.1 　中国报纸产业发展分析
　　　　5.1.2 　解析中国报业经营改革中的边缘突破
　　　　5.1.3 　多媒体时代报纸的定位和运营解析
　　　　5.1.4 　数字化时代下报纸媒体发展形态探析
　　　　5.1.5 报纸与网络的广告经营整合策略
　　　　5.1.6 报纸广告在报纸品牌形象塑造中的作用
　　　　5.1.7 中国报业发展的新趋势
　　5.2 　报纸广告市场状况分析
　　　　5.2.1 　中国近代报纸广告发展简析
　　　　5.2.2 2008年中国报纸广告发展情况
　　　　5.2.3 　报纸仍然是刊登广告的最佳媒体
　　　　5.2.4 　报纸广告的优势和策略解析
　　　　5.2.5 　国内报业广告下跌危机来临
　　5.3 　报纸广告经营策略分析
　　　　5.3.1 　报业广告创新经营模式分析
　　　　5.3.2 　报纸广告创新经营途径探析
　　　　5.3.3 　报纸广告营销问题策略探析
　　5.4 　报纸分类广告发展状况
　　　　5.4.1 　报纸分类广告的概念特点
　　　　5.4.2 　报纸分类广告市场综合分析
　　　　5.4.3 　报纸分类广告的市场化运作策略探析
　　　　5.4.4 　报纸分类广告与网络分类广告对比分析
　　　　5.4.5 　报纸分类广告的机遇及发展对策分析
　　　　5.4.6 　报纸分类广告的发展预测

第六章 中国期刊杂志广告市场分析
　　6.1 中国期刊行业状况分析
　　　　6.1.1 2007年中国期刊业发展现状
　　　　6.1.2 中国期刊业理性进入发展新阶段
　　　　6.1.3 　中国期刊业发展问题及对策
　　　　6.1.4 期刊产业发展的基本趋势
　　6.2 　期刊杂志广告市场状况分析
　　　　6.2.1 　期刊广告优势分析
　　　　6.2.2 2008年中国期刊广告业发展势头良好
　　　　8.2.3 　杂志广告经营十大形态
　　　　8.2.4 　中国杂志广告迈入整合行销时代
　　6.3 　期刊杂志广告营销策略分析
　　　　6.3.1 　期刊广告运作策略浅析
　　　　6.3.2 　杂志的广告经营策略分析
　　　　6.3.3 　期刊广告经营现状及发展态势
　　　　6.3.4 　期刊广告营销创新途径解析
　　6.4 　期刊广告机遇前景分析
　　　　6.4.1 　期刊业广告前景广阔
　　　　6.4.2 　期刊广告市场发展前景看好

第七章 中国广播广告发展分析
　　7.1 　中国广播媒体发展分析
　　　　7.1.1 中国广播媒体发展的基本情况
　　　　7.1.2 广播行业发展的五大亮点
　　　　7.1.3 　中国广播媒体的发展与机遇分析
　　　　7.1.4 　广播业在媒介融合环境下的发展分析
　　　　7.1.5 　传统广播模式的转变
　　　　7.1.6 　新媒体对广播的促进作用分析
　　7.2 　广播广告发展概述
　　　　7.2.1 　新语境下的广播广告
　　　　7.2.2 　广播的独特广告价值优势
　　　　7.2.3 　中国广播广告市场价值期待深挖
　　7.3 　广播广告的经营与发展
　　　　7.3.1 　广播广告经营现状
　　　　7.3.2 　广播广告经营模式分析
　　　　7.3.3 　广播广告多元化的经营格局
　　　　7.3.4 　广播广告市场经营存在问题分析
　　　　7.3.5 　中国广播广告的创意与经营分析
　　　　7.3.6 　广播广告经营发展思路和对策解析
　　7.4 　中国广播广告的品牌竞争与营销
　　　　7.4.1 　品牌营销时代的广播广告竞争现状
　　　　7.4.2 　提升广播品牌打造广播广告经营的核心竞争力
　　　　7.4.3 　广播品牌营销时代的广播广告经营策略
　　　　7.4.4 　广播广告的数据化营销详解

第八章 户外广告市场分析
　　8.1 　户外广告特征影响分析
　　　　8.1.1 　户外广告的投放特点
　　　　8.1.2 　户外广告对城市文化的影响分析
　　　　8.1.3 　户外广告发展形式分析
　　8.2 　户外广告市场发展分析
　　　　8.2.1 　中国户外新媒体发展趋势探析
　　　　8.2.2 　2007年中国户外广告市场发展分析
　　　　8.2.3 2007年户外广告投放主分析
　　　　8.2.4 2007年中国主要城市户外广告花费
　　　　8.2.5 2007年中国户外电子屏广告市场分析
　　　　8.2.6 2008年中国户外广告发展态势
　　8.3 中国移动电视广告行业发展分析
　　　　8.3.1 2007-2008年中国移动电视广告市场规模
　　　　8.3.2 公交移动电视广告发展现状分析
　　　　8.3.3 公交移动电视广告市场前景分析
　　8.4 　户外广告市场中的资本注入状况
　　　　8.4.1 　国外户外广告公司加速进军中国
　　　　8.4.2 　外资加速在华新媒体广告业布局
　　　　8.4.3 全球广告巨头中国市场竞争策略分析
　　　　8.4.4 2008年户外广告资本投入放缓因素分析
　　　　8.4.5 资本注入下的户外广告增长态势
　　8.5 　户外广告市场问题及对策分析
　　　　8.5.1 　中国户外广告企业经营举步维艰
　　　　8.5.2 户外广告媒体面临资本退潮挑战
　　　　8.5.3 户外广告发展新战略
　　　　8.5.4 助力城市营销
　　8.6 　户外广告市场趋势前景分析
　　　　8.6.1 　2008年中国户外广告市场规模预测
　　　　8.6.2 城市户外广告的发展趋势

第九章 网络广告市场发展分析
　　9.1 　互联网产业发展状况分析
　　　　9.1.1 　国际互联网对中国互联网产业的影响
　　　　9.1.2 　2007年中国互联网产业发展概况
　　　　9.1.3 2008年上半年中国互联网发展分析
　　　　9.1.4 中国互联网产业发展的问题及对策
　　　　9.1.5 　中国互联网产业发展五大趋势
　　9.2 　互联网广告市场形势分析
　　　　9.2.1 　2007年中国网络广告市场全面透析
　　　　9.2.2 中国互联网广告规模分析
　　　　9.2.3 　2008年互联网广告的发展综述
　　　　9.2.4 中国网络广告竞争格局
　　　　9.2.5 网络广告发展强劲不受经济放缓影响
　　　　9.2.6 中国网络广告业竞争状况
　　　　9.2.7 　中国互联网广告面临的机遇与挑战分析
　　9.3 　网络广告的创新与发展
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