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二、内容简介
　　户外广告是指那些消费者在他们的家和办公室以外的其他任何地方接触到的广告。然而今天户外广告是无处不在的，没有其他媒体可以如此持续低把信息放在你的眼前，以如此不寻常的方式出现在那么多令人意想不到的地方。改革开放30年中，中国户外广告业经过最初15年里恢复与成长的萌生阶段，“南巡讲话”后伴随市场经济的蓬勃发展而快速成长的奠基阶段，进入新世纪后连续取得二位数超高速增长的发展阶段，目前已进入整合与提升的优化阶段。
　　随着人们旅游和休闲活动的增多以及高新科技的广泛运用，户外媒体已成为广告主的新宠，其增长速度大大高于传统电视、报纸和杂志媒体。户外广告业务近几年在中国市场发展很快。这种“快”不仅体现在行业规模短时间之内的不断扩大上，还体现在新兴户外媒体形式的“快速”推出及被市场认可、接受。中国户外广告市场规模有望从2003年的130亿元人民币增加到2008年的340亿元人民币。
　　《2009-2012年中国户外广告市场深度调查及发展预测咨询报告 》以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助户外广告企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我中心的实地调研，且综合运用定量和定性的分析方法对行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我们专家小组精心制作而成，它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值，是企业制定市场策略的必备精品！

第一章 户外广告相关概述
　　1.1 　广告简介
　　　　1.1.1 　广告的概念
　　　　1.1.2 　广告的本质特点和要素
　　　　1.1.3 　广告的分类和主要形式
　　　　1.1.4 　广告媒体简介
　　1.2 　户外广告
　　　　1.2.1 　户外广告的概念
　　　　1.2.2 　户外广告的划分
　　　　1.2.3 　户外广告的主要功能
　　　　1.2.4 　户外广告媒体
　　　　1.2.5 　户外广告的美学特征
　　1.3 　户外广告制作
　　　　1.3.1 　户外广告制作的设备及工艺
　　　　1.3.2 　户外广告牌面的照明工程设计步骤
　　　　1.3.3 　户外广告制作的规范化
　　　　1.3.4 　户外广告画面制作技巧及注意事项
　　1.4 　户外广告特征影响分析
　　　　1.4.1 　户外广告的投放特点
　　　　1.4.2 　户外广告对城市文化的影响分析
　　　　1.4.3 　户外广告发展形式分析

第二章 广告行业发展概况
　　2.1 世界广告行业发展概况
　　　　2.1.1 2007-2008年全球总体广告市场规模
　　　　2.1.2 2007-2008年全球各地区广告市场规模
　　　　2.1.3 2007-2008年全球主要国家广告市场规模
　　　　2.1.4 2007-2008年全球媒体广告市场分析
　　　　2.1.5 　2008年第一季度世界广告业发展态势
　　2.2 中国广告行业发展状况
　　　　2.2.1 2007年中国广告市场整体情况
　　　　2.2.2 2007年中国广告媒体结构分析
　　　　2.2.3 2007年中国广告主结构分析
　　　　2.2.4 2007年中国广告经营单位分析
　　2.3 2007-2008年中国广告市场发展状况
　　　　2.3.1 　2007年中国广告市场发展态势
　　　　2.3.2 2008年中国广告市场的发展分析
　　　　2.3.3 2009年央视广告招标总额增长情况
　　　　2.3.4 中国广告产业外资影响分析
　　　　2.3.5 中国本土广告公司的竞争战略分析
　　2.4 　中国广告市场存在问题与发展对策分析
　　　　2.4.1 当前中国广告业存在的问题分析
　　　　2.4.2 中国广告大发展必须解决核心问题
　　　　2.4.3 中国广告产业集群存在的问题
　　　　2.4.4 中国广告产业集群的发展对策
　　　　2.4.5 中国广告产业发展对策分析
　　　　2.4.6 促进广告业发展的指导意见

第三章 全球户外广告业发展态势分析
　　3.1 　美国户外广告行业发展分析
　　　　3.1.1 2007年美国广告市场规模
　　　　3.1.2 美国户外广告牌将为产业兴旺做贡献
　　3.2 日本户外广告行发展状况
　　　　3.2.1 2007年日本广告市场规模
　　　　3.2.2 2007年日本户外广告发展分析
　　　　3.2.3 日本户外广告管治的经验分析
　　　　3.2.4 日本户外LCD广告尝试海报广告投放新方式
　　3.3 　其它国家户外广告发展状
　　　　3.3.1 法国户外广告发展状况
　　　　3.3.2 俄罗斯户外广告发展状况
　　　　3.3.3 芬兰共和国的户外广告分析

第四章 中国户外广告业市场深度分析
　　4.1 　中国户外广告行业发展状况
　　　　4.1.1 　中国户外广告发展历程分析
　　　　4.1.2 中国户外广告行业发展现状
　　　　4.1.3 中国户外广告行业发展机遇分析
　　　　4.1.4 跨行业合作形势下户外广告的优势
　　　　4.1.5 　户外广告形式发展分析
　　　　4.1.6 中国户外广告规划的分析
　　4.2 　中国户外广告市场发展分析
　　　　4.2.1 　2007年中国户外广告市场发展分析
　　　　4.2.2 2007年户外广告投放主分析
　　　　4.2.3 2007年中国主要城市户外广告花费
　　　　4.2.4 2008年中国户外广告行业发展分析
　　4.3 外资在中国户外广告市场上的竞争策略
　　　　4.3.1 　国外户外广告公司加速进军中国
　　　　4.3.2 全球广告巨头中国市场竞争策略分析
　　　　4.3.3 2008年户外广告资本投入放缓因素分析
　　　　4.3.4 资本注入下的户外广告增长态势
　　4.4 　中国户外广告的相关政策分析
　　　　4.4.1 　法律因素在户外广告发展中的作用
　　　　4.4.2 　户外广告的设置与空间权的归属
　　　　4.4.3 　户外广告在高速发展中趋于健全规范
　　　　4.4.4 　户外广告规范与发展的法律策略分析
　　4.5 传统户外广告的创新商业思维
　　　　4.5.1 新媒体浪潮下的传统户外广告
　　　　4.5.2 户外广告与城市的和谐发展推动传统户外广告的创新商业思维
　　　　4.5.3 创意和专业策划变得更为关键
　　　　4.5.4 传统户外媒体发展空间在于更多的融入互动和体验的元素
　　4.6 　户外广告市场发展存在的问题
　　　　4.6.1 　中国户外广告企业经营举步维艰
　　　　4.6.2 户外广告媒体面临资本退潮挑战
　　4.7 中国户外广告发展策略分析
　　　　4.7.1 户外媒体是人体在户外的全面延伸
　　　　4.7.2 户外广告发展新战略
　　　　4.7.3 户外广告进入“精耕细作”时代
　　　　4.7.4 中小型户外广告公司发展策略
　　　　4.7.5 助力城市营销

第五章 中国户外广告产业的消费分析
　　5.1 　户外广告的投放原因及特点
　　　　5.1.1 　投放户外广告的原因
　　　　5.1.2 　户外广告是具有高接受度的广告形式
　　　　5.1.3 　户外广告的喜好度存在着地区的差异性
　　　　5.1.4 　管理维护存在问题是制约户外广告发展的瓶颈
　　5.2 　户外广告受众分析
　　　　5.2.1 　受众在户外度过的时间分析
　　　　5.2.2 　受众交通工具的选择
　　　　5.2.3 　户外广告已成为第三大广告媒体
　　　　5.2.4 　受众接触户外媒体的黄金时间
　　　　5.2.5 　受众接触户外媒体的黄金地段
　　　　5.2.6 　车身广告是受众接触最多的广告类型
　　5.3 　影响户外广告投放的要素分析
　　　　5.3.1 　影响户外广告投放宏观因素分析
　　　　5.3.2 　创意是吸引受众的最重要的要素
　　　　5.3.3 　媒体组合能提高户外广告可信度
　　　　5.3.4 　消费热点决定记忆程度

第六章 中国重点区域户外广告业竞争力分析
　　6.1 北京市户外广告市场发展分析
　　　　6.1.1 2007年北京市广告市场运营态势
　　　　6.1.2 北京户外广告调查
　　　　6.1.3 北京提高户外LED广告准入门槛
　　　　6.1.4 北京户外广告业的新机遇
　　6.2 上海市户外广告市场发展分析
　　　　6.2.1 2007年上海市广告业发展情况统计分析
　　　　6.2.2 2007年上海市户外广告市场发展分析
　　　　6.2.3 上海户外广告设施设置阵地规划
　　　　6.2.4 上海户外广告再次整顿
　　6.3 广州市户外广告市场发展分析
　　　　6.3.1 2007年广州广告业的发展态势
　　　　6.3.2 广州户外广告的发展现状
　　　　6.3.3 广州户外广告设置人要投保
　　6.4 其它地区户外广告市场发展分析
　　　　6.4.1 武汉多举措调整户外广告
　　　　6.4.2 山西省城市户外广告分析
　　　　6.4.3 杭州市户外广告现状分析

第七章 中国户外广告主要形式发展分析
　　7.1 　路牌广告
　　　　7.1.1 　路牌广告是最为典型的户外广告形式
　　　　7.1.2 　路牌广告的优势
　　　　7.1.3 　路牌户外广告关注度最高
　　　　7.1.4 路牌广告与环境协调分析
　　7.2 　霓虹灯广告
　　　　7.2.1 　霓虹灯色彩价值及作用
　　　　7.2.2 　中国霓虹灯广告发展现状
　　　　7.2.3 　霓虹灯广告牌质量状况分析
　　　　7.2.4 户外广告的LED时代
　　7.3 　灯箱广告
　　　　7.3.1 　灯箱广告的种类及构成
　　　　7.3.2 中国户外灯箱的发展状况
　　7.4 　公共交通广告
　　　　7.4.1 　车身广告简述
　　　　7.4.2 　中国公共交通广告市场
　　　　7.4.3 2007-2008年中国移动电视广告市场规模
　　　　7.4.4 公交移动电视广告发展分析
　　　　7.4.5 地铁广告研究
　　　　7.4.6 2008年地铁户外数字广告市场分析
　　　　7.4.7 中国铁路列车媒体价值解析
　　7.5 　户外电视
　　　　7.5.1 　2008年第1季度中国楼宇/户外液晶广告市场状况
　　　　7.5.2 　中国户外电视广告经营者营销手段解析
　　　　7.5.3 户外数字电视渐成广告商新宠
　　7.6 　机场户外广告
　　　　7.6.1 2007 年中国民航广告剖析
　　　　7.6.2 　中国机场广告经营现状
　　　　7.6.3 　中国机场户外广告的特点
　　　　7.6.4 上海机场广告经营方式演变的基本情况
　　　　7.6.5 　中国民航机场广告的发展趋势
　　　　7.6.6 　中国机场媒体发展面临挑战和抉择
　　　　7.6.7 2010年中国民航广告预测与展望
　　7.7 　其他户外广告形式
　　　　7.7.1 　中国三面翻行业竞争状况
　　　　7.7.2 　POP广告简介
　　　　7.7.3 　热气球广告的优势
　　　　7.7.4 楼宇广告的商业模式
　　　　7.7.5 触动传媒的户外液晶媒体互动广告策略探析

第八章 2007-2008国内外户外广告主要企业经营分析
　　8.1 　清晰频道户外广告公司（Clear Channel Outdoor）
　　　　8.1.1 　清晰频道户外广告公司简介
　　　　8.1.2 　2007年清晰频道户外广告公司经营状况分析
　　　　8.1.3 2008年上半年清晰频道户外广告公司经营状况分析
　　8.2 德高集团
　　　　8.2.1 公司简介
　　　　8.2.2 2007年德高集团的运营状况
　　　　8.2.3 2008上半年德高集团经营状况
　　　　8.2.4 德高集团并购交易因金融危机搁浅
　　　　8.2.5 京港地铁与德高广告“联姻”
　　　　8.2.6 德高中国稳中求进
　　8.3 　TOM集团有限公司
　　　　8.3.1 　TOM集团公司简介
　　　　8.3.2 　2007年TOM集团经营状况分析
　　　　8.3.3 　2008年上半年TOM集团经营状况分析
　　　　8.3.4 TOM户外传媒知识管理加速企业战略扩张
　　8.4 　白马户外媒体有限公司
　　　　8.4.1 　公司简介
　　　　8.4.2 　2007年白马户外媒体经营状况分析
　　　　8.4.3 　2008年上半年白马户外媒体经营状况分析
　　8.5 　大贺传媒股份有限公司
　　　　8.5.1 　公司简介
　　　　8.5.2 　2007年大贺传媒经营状况分析
　　　　8.5.3 　2008年上半年大贺传媒经营状况分析
　　　　8.5.4 大贺传媒打造社区新媒体
　　8.6 分众传媒
　　　　8.6.1 公司简介
　　　　8.6.2 2007年分众传媒经营状况
　　　　8.6.3 2008年分众传媒经营状况
　　　　8.6.4 分众传媒面临的挑战
　　8.7 航美传媒
　　　　8.7.1 公司简介
　　　　8.7.2 2007年航美传媒经营状况分析
　　　　8.7.3 2008年上半年航美传媒经营状况
　　　　8.7.4 航美传媒：“渠道+内容”双重垄断
　　8.8 华视传媒
　　　　8.8.1 公司简介
　　　　8.8.2 2007年华视传媒经营状况
　　　　8.8.3 2008年上半年华视传媒经营状况
　　　　8.8.4 华视传媒发展战略

第九章 (中^智林)2008-2010年户外广告投资与发展趋势分析
　　9.1 　户外广告投资分析
　　　　9.1.1 　中国户外媒体投资分析
　　　　9.1.2 中国户外媒体投资风险分析
　　　　9.1.3 户外广告行业泡沫化分析
　　9.2 2008年金融危机对广告业的影响
　　　　9.2.1 金融危机诱发广告业“马太效应”
　　　　9.2.2 传统媒体广告受经济衰退影响最大
　　　　9.2.3 金融危机将挤掉新媒体广告市场泡沫
　　9.3 户外广告市场发展前景
　　　　9.3.1 2009年广告市场前景
　　　　9.3.2 中国户外广告大幅面喷绘市场发展前景
　　　　9.3.3 　中国户外新媒体发展趋势探析
　　　　9.3.4 户外广告设施节能市场前景广阔
　　9.4 　户外广告市场发展趋势
　　　　9.4.1 　2008年中国户外广告市场规模预测
　　　　9.4.2 2009年中国户外广告发展趋势
　　　　9.4.3 2009年为中国户外新媒体并购年
　　　　9.4.4 城市户外广告的发展趋势
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