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二、内容简介
　　《中国旅游产业集群发展研究报告（2009）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国旅游产业集群发展研究报告（2009）》作者产业发展研究课题组
　　《中国旅游产业集群发展研究报告（2009）》提示旅游产业集群化不但是提升区域旅游业竞争力的最佳模式，而且是区域旅游业可持续发展的客观要求。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.1 本报告的研究目的和意义
　　1.2 数据来源及数据实时更新承诺
　　1.3 相关研究总结
　　1.4 相关指标/术语解释
　　1.5 研究方法
　　1.6 本报告研究的支撑理论
　　1.6.1 产业集群理论
　　1.6.2 旅游产业集群的基本理论
　　2.中国旅游产业发展分析
　　2.1 中国旅游产业发展现状分析
　　2.1.1 主要数据分析
　　2.1.2 发展特点分析
　　2.2 中国旅游产业发展趋势分析
　　2.2.1 主要数据分析
　　2.2.2 发展特点分析
　　3.中国旅游产业集群发展分析
　　3.1 中国旅游产业集群发展现状分析
　　3.1.1 主要数据分析
　　3.1.2 发展特点分析
　　3.2 中国旅游产业集群发展趋势分析
　　3.2.1 主要数据分析
　　3.2.2 发展特点分析
　　3.3 中国旅游产业集群发展的调查与分析
　　3.3.1 调查目的
　　3.3.2 调查方法
　　3.3.3 调查过程
　　3.3.4 调查结果
　　4.中国旅游产业集群发展的SWOT分析
　　4.1 优势分析
　　4.1.1 特色优势分析
　　4.1.2 基础优势分析
　　4.2 劣势分析
　　4.2.1 大旅游观念问题
　　4.2.2 旅游需求要素劣势
　　4.2.3 旅游高端人才拥有与素质劣势
　　4.2.4 旅游业管理体制劣势
　　4.3 机遇分析
　　4.3.1 政府倡导和支持
　　4.3.2 中国经济的高速发展
　　4.3.3 交通条件的极大改善
　　4.4 挑战分析
　　4.4.1 旅游市场的激烈竞争
　　4.4.2 标杆的缺失
　　5.中国旅游产业的集群发展策略
　　5.1 中国旅游产业集群发展规划策略
　　5.1.1 近期规划策略
　　5.1.2 远期规划策略
　　5.2 中国旅游产业集群发展的近期策略
　　5.2.1 “大旅游”观念的建树策略
　　5.2.2 旅游需求要素的拓展策略
　　5.2.3 旅游产业集群辅助条件的完善策略
　　5.3 中国旅游产业集群发展的远期策略
　　5.3.1 旅游产业链的打造与培育
　　5.3.2 旅游产业集群网络的构建
　　5.3.3 旅游产业集群跨区域的合作策略
　　6.结论
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