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二、内容简介
　　《中国旅游客源市场竞争态研究报告（2009）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国旅游客源市场竞争态研究报告（2009）》作者行业发展研究课题组
　　《中国旅游客源市场竞争态研究报告（2009）》提示旅游客源市场是指在一定时期内， 对某一旅游产品现实和潜在的总体需求， 旅游客源市场按消费者地理区域分布、时间分布及旅游动机类型可划分为旅游客源市场空间结构、时间结构、旅游类型结构。在我国，人们逐渐意识到：旅游业的发展成功与否，并不完全像当初认定的那样取决于资源的丰度如何，更重要的还在于客源市场的可靠度。于是，对我国客源市场——旅游者本身作全面、系统、切合实际的科学调查和分析，探求其规律，成为一项虽然尚在萌芽，却已迫在眉睫的任务。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.1 相关研究综述
　　1.2 本报告的研究动机
　　1.3 数据来源
　　1.4 有关术语/指标解释
　　1.5 研究方法
　　2.本报告研究的支撑理论
　　2.1 理论基础
　　2.1.1 旅游客源市场概念与研究范围界定
　　2.1.2 旅游客源市场研究理论依据
　　3.中国旅游客源市场特征
　　3.1 旅游客源市场人口学特征
　　3.1.1 性别与年龄结构
　　3.1.2 职业与收入结构
　　3.1.3 家庭生命周期
　　3.2 国内客源市场地理学特征
　　3.2.1 客源地域分布结构
　　3.2.2 旅游空间活动尺度
　　3.2.3 旅游流方向
　　3.3 国内客源市场经济学特征
　　3.3.1 国内游客来源构成
　　3.3.2 国内游客滞留时间和旅游次数
　　3.3.3 国内游客消费结构
　　3.3.4 发展速度对比
　　3.4 国内客源市场心理学特征
　　3.4.1 游客动机目的结构
　　3.4.2 游客目的地选择
　　3.4.3 消费态度与行为倾向
　　3.5 入境客源市场时空特征
　　3.5.1 客源市场时间动态规律
　　3.5.2 客源市场空间动态规律
　　4.中国国内旅游客源市场区域竞争态分析
　　4.1 中国与邻国客源市场竞争分析
　　4.2 国内客源市场的区域竞争态分析
　　4.2.1 旅游客源地空间分布
　　4.2.2 旅游目的地区域竞争态
　　4.2.3 国内游客旅游目的竞争态
　　4.3 中国居民国内出游力的地区差异分析
　　5.中国入境旅游市场竞争格局分析
　　5.1 中国国际旅游市场竞争态分析
　　5.1.1 客源国旅游市场竞争态分析
　　5.1.2 目的地旅游市场竞争态分析
　　5.1.3 地区旅游创汇竞争变化
　　5.2 港澳、中国台湾同胞入境游客市场竞争态演进
　　5.2.1 港澳同胞入境游客市场竞争态演进
　　5.2.2 中国台湾同胞入境游客市场竞争态演进
　　5.3 中国国际客源市场集中度、亲景度分析
　　5.3.1 客源市场地理集中度分析
　　5.3.2 客源市场亲景度分析
　　6.中国主要旅游客源市场发展趋势预测和开拓策略
　　6.1 中国主要旅游客源市场发展趋势预测
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　　6.1.2 中国入境旅游人数预测
　　6.2 中国入境旅游客源市场的开拓
　　6.3 中国入境旅游客源市场目标定位
　　6.3.1 区域定位
　　6.3.2 功能定位
　　6.4 中国入境旅游客源市场开拓的总体策略
　　6.4.1 旅游形象策略
　　6.4.2 品牌策略
　　6.4.3 区域联合策略
　　6.4.4 促销策略
　　6.5 中国入境旅游客源市场开拓的具体对策
　　6.5.1 选准目标分级开发，重点促销
　　6.5.2 选择日本、美国、港澳台为重点市场
　　6.5.3 积极拓展东南亚市场
　　6.5.4 深度挖掘欧洲市场和韩国市场
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　　7.结论
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