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二、内容简介
　　中国少年儿童研究CCR（ China Children’s Research ）针对少年儿童生活形态与消费状况的基础性已经进入第二个年度，在保持基本框架一致的情况下，在研究内容、研究覆盖范围等方面进行了大幅度的增强和完善。
　　在研究内容方面，2007年度调查主要是基于主要消费领域的各个消费环节进行，通过调查可以全面了解少年儿童的消费轮廓。本年度调查加强了消费与儿童生活规律的结合，从而使研究的内容更加细致，更加反应消费原貌。所以，本年度调查与上年度调查有很强的互补性。
　　在研究覆盖范围方面，本年度调查范围由北京扩大到北京、上海、广州、重庆、西安、沈阳、武汉和杭州八个城市，覆盖了华北、华东、华南、西南、西北、东北以及中部各个区域，样本量比上年度大幅增加，有效样本量2430个，能更加全面反应城市少年儿童的整体状况。
　　《城市儿童生活形态与消费状况（2008）市场调查研究报告》可以为准备进入儿童消费市场，或希望把儿童消费市场做的更好的机构提供很大的帮助。也为少年儿童社会工作者更了解孩子和关心孩子提供非常有用的信息。

第一部分 调查报告技术说明
　　一、项目总体概要
　　二、研究方法
　　三、样本量及抽样方式
　　四、受访者背景分析
　　五、报告阅读指南

第二部分 中国城市少年儿童群体素描
第一章 少年儿童总量与结构
　　一、群体规模
　　二、群体结构

第二章 少年儿童背景特征
　　一、家庭结构
　　二、家庭月收入
　　三、家庭背景

第三章 少年儿童的性格特征与价值细分
　　一、少年儿童性格特点分析
　　二、少年儿童价值观群体细分
　　三、少年儿童不同价值观细分群体特征分析

第三部分 城市少年儿童生活形态分析
第四章 校园生活——群体影响的开端
　　一、少年儿童对学校的喜欢情况
　　二、少年儿童对校服的喜欢情况
　　三、同学间相互关注行为与话题

第五章 课余活动——属于自己的世界
　　一、少年儿童的课后活动
　　二、少年儿童的周末
　　三、看电视情况分析

第六章 童年社交——人脉的第一步
　　一、少年儿童的好朋友数量
　　二、少年儿童的好朋友类型
　　三、少年儿童拥有QQ的比例
　　四、少年儿童QQ群的人数及类型

第七章 互联网——虚拟世界的影响
　　一、少年儿童上互联网的比例
　　二、上互联网的目的
　　三、少年儿童对互联网的态度
　　四、少年儿童喜欢的网站

第八章 时尚——我型我秀
　　一、少年儿童拥有的时尚用品
　　二、少年儿童离不开的物品

第九章 成长的烦恼——少年儿童的烦心事
　　一、少年儿童的烦恼
　　二、烦恼的解决方式
　　三、家长对少年儿童教育的困惑和解决方式

第十章 白日梦——少年儿童拥抱自己的幻想
　　一、少年儿童的白日梦
　　二、家长期望孩子未来职业
　　三、少年儿童崇拜偶像

第十一章 观点与行为——少年儿童开始参与
　　一、少年儿童干家务的情况
　　二、少年儿童对传统文化的态度
　　三、少年儿童是否受奥运会的影响
　　四、少年儿童对中国经济发展的看法

第四部分 城市少年儿童总体消费分析
第十二章 少年儿童总体消费量分析
　　一、家庭消费情况
　　二、少年儿童消费情况

第十三章 少年儿童消费行为分析
　　一、少年儿童日常消费行为
　　二、少年儿童逛街购物消费行为

第十四章 品牌对消费的影响
　　一、品牌对少年儿童购物的影响
　　二、少年儿童认知的品牌

第十五章 少年儿童购物渠道分析
　　一、便利店购物情况
　　二、逛街购物渠道偏好
　　三、网上购物分析
　　四、家长为儿童购物渠道

第十六章 少年儿童消费信息渠道分析
第五部分 城市少年儿童消费细分市场分析
第十七章 早教消费市场分析
　　一、早教理念认同度分析
　　二、幼儿园需求状况分析
　　三、幼儿园服务满意度分析
　　四、亲子教育需求状况分析

第十八章 少年儿童培训消费市场分析
　　一、培训接受情况与未来需求趋势
　　二、培训内容需求分析
　　三、费用状况分析

第十九章 少年儿童食品消费市场分析
　　一、婴儿辅食需求分析
　　二、奶制品消费需求分析
　　三、零食消费需求分析

第二十章 少年儿童服装服饰消费市场分析
　　一、服装服饰消费行为分析
　　二、服装服饰满意度分析
　　三、价格承受度分析

第二十一章 婴儿日用品消费市场分析
　　一、婴儿常用日用品
　　二、婴儿日用品满意度分析

第二十二章 课外读物消费市场分析
　　一、课外读物购买频次
　　二、偏好的课外读物类型

第二十三章 玩具消费市场分析
　　一、玩具消费群体比例与特点
　　二、玩具购买频次
　　三、偏好玩具类型与品牌
　　四、喜欢玩具原因分析
　　五、玩具满意度分析
　　三、价格承受度分析

第二十四章 少年儿童动漫消费市场分析
　　一、动漫消费群体比例与特点
　　二、偏好动漫类型
　　三、动漫消费行为分析

第二十五章 少年儿童网络游戏消费市场分析
　　一、少年儿童对网络游戏的态度
　　二、网络游戏消费群体比例与特点
　　三、偏好的网络游戏类型

第二十六章 少年儿童手机消费市场分析
　　一、少年儿童拥有手机比例
　　二、少年儿童常用和希望手机功能
　　三、手机话费花费
　　四、偏好手机品牌

第二十七章 少年儿童理财市场需求分析
　　一、少年儿童零用钱积攒规模与处理方式
　　二、儿童储蓄账户需求分析
　　三、少年儿童商业保险投保情况
　　四、偏好的商业保险类型

第二十八章 中⋅智⋅林⋅－少年儿童礼品消费市场分析
　　一、少年儿童过生日方式
　　二、少年儿童喜欢的生日礼物
　　三、少年儿童给长辈送礼物状况
　　四、少年儿童给同学过生日及送礼物状况

第六部分 总结与分析
　　一、儿童消费市场特点总结
　　二、对儿童营销的建议
　　附图
　　　　1.2.1 青少年儿童年龄结构与变化趋势
　　　　1.2.2 青少年儿童性别结构与变化趋势
　　　　2.1.1 受访家庭孩子数量
　　　　2.1.2 与孩子在一起生活的人
　　　　2.2.1 受访家庭月收入分布
　　　　2.2.2 受访家庭月收入城市差异
　　　　2.3.1 父母年龄分布
　　　　2.3.2 父母学历分布
　　　　2.3.3 父母学历分布
　　　　3.1.1 儿童性格特点符合程度（5分制）
　　　　3.2.1 儿童价值观细分群体比例
　　　　3.3.1 儿童价值细分群体与儿童背景特征多元对应分析
　　　　4.1.1 少年儿童对学校/幼儿园的喜欢情况
　　　　4.1.2 喜欢学校年龄差异
　　　　4.1.3 喜欢学校性别差异
　　　　4.1.4 喜欢学校群体类型差异
　　　　4.2.1 少年儿童对校服喜欢情况
　　　　4.2.2 不喜欢校服原因
　　　　4.2.3 喜欢校服原因
　　　　4.2.4 喜欢校服年龄差异
　　　　4.2.5 喜欢校服群体类型差异
　　　　4.2.6 喜欢校服性别差异
　　　　4.2.7 喜欢校服家庭收入差异
　　　　4.3.1 关注同学的哪些方面
　　　　4.3.2 关注同学方面年龄差异
　　　　4.3.3 关注同学方面性别差异
　　　　4.3.4 关注同学方面群体类型差异
　　　　5.1.1 少年儿童放学后的主要活动内容
　　　　5.1.2 少年儿童放学后的主要活动内容年龄差异
　　　　5.1.3 少年儿童放学后的主要活动内容性别差异
　　　　5.1.4 少年儿童放学后的主要活动内容家庭收入差异
　　　　5.1.5 少年儿童放学后的主要活动内容群体类型差异
　　　　5.1.6 少年儿童放学后的主要活动内容城市差异
　　　　5.2.1 少年儿童周末主要活动内容与放学后差异
　　　　5.2.2 少年儿童周末活动内容年龄差异
　　　　5.2.3 少年儿童周末活动内容性别差异
　　　　5.2.4 少年儿童周末活动内容家庭收入差异
　　　　5.2.5 少年儿童周末活动内容群类型差异
　　　　5.2.6 少年儿童周末活动内容城市差异
　　　　5.3.1 少年儿童每天看电视时间分布
　　　　5.3.2 少年儿童每天看电视时间年龄差异（均值）
　　　　5.3.4 少年儿童每天看电视时间性别差异（均值）
　　　　5.3.5 少年儿童每天看电视时间收入差异（均值）
　　　　5.3.6 少年儿童每天看电视时间群体类型差异（均值）
　　　　5.3.7 少年儿童每天看电视时间城市差异（均值）
　　　　5.3.8 少年儿童喜欢电视节目
　　　　5.3.9 少年儿童喜欢电视节目年龄差异与性别差异
　　　　6.1.1 少年儿童经常玩好朋友数量分布
　　　　6.1.2 经常玩好朋友数量年龄差异（均值）
　　　　6.1.3 经常玩好朋友数量性别差异（均值）
　　　　6.1.4 经常玩好朋友数量群体类型差异（均值）
　　　　6.2.1 喜欢玩好朋友性别及性别差异
　　　　6.2.2 喜欢玩好朋友性别年龄差异
　　　　6.2.3 喜欢玩好朋友性别群体类型差异
　　　　6.2.4 喜欢玩好朋友特点
　　　　6.2.5 喜欢玩好朋友特点年龄差异
　　　　6.2.6 喜欢玩好朋友特点群体性别差异
　　　　6.2.7 喜欢玩好朋友特点群体收入差异
　　　　6.2.8 喜欢玩好朋友特点群体类型差异
　　　　6.3.1 少年儿童有QQ号比例
　　　　6.3.2 少年儿童有QQ号比例年龄差异
　　　　6.3.3 少年儿童有QQ号比例性别差异
　　　　6.3.4 少年儿童有QQ号比例收入差异
　　　　6.3.5 少年儿童有QQ号比例群体类型差异
　　　　6.3.6 少年儿童有QQ号比例城市差异
　　　　6.4.1 少年儿童QQ群成员数量分布
　　　　6.4.2 QQ群成员数量年龄差异（均值）
　　　　6.4.3 QQ群成员数量性别差异（均值）
　　　　6.4.4 QQ群成员数量收入差异（均值）
　　　　6.4.5 QQ群成员数量群体类型差异（均值）
　　　　6.4.6 QQ群成员数量城市差异（均值）
　　　　6.4.7 QQ群成员类型
　　　　6.4.8 QQ群成员类型年龄差异
　　　　6.4.9 QQ群成员类型性别差异
　　　　6.5.10 QQ群成员类型收入差异
　　　　6.5.11 QQ群成员类型群体类型差异
　　　　7.1.1 少年儿童上网比例
　　　　7.1.2 上网比例年龄差异
　　　　7.1.3 上网比例性别差异
　　　　7.1.4 上网比例收入差异
　　　　7.1.5 上网比例群体类型差异
　　　　7.1.6 上网比例城市差异
　　　　7.2.1 少年儿童上互联网的目的
　　　　7.2.2 少年儿童上网目的年龄差异
　　　　7.2.3 少年儿童上网目的性别差异
　　　　7.2.4 少年儿童上网目的群体类型差异
　　　　7.3.1 少年儿童对互联网的态度
　　　　7.3.2 少年儿童对互联网的态度年龄差异与性别差异
　　　　7.3.3 少年儿童对互联网的态度群体类型差异
　　　　7.4.1 少年儿童喜欢互联网网站
　　　　7.4.2 少年儿童喜欢互联网网站年龄差异
　　　　7.4.3 少年儿童喜欢互联网网站性别差异
　　　　8.1.1 少年儿童拥有的时尚物品
　　　　8.1.2 少年儿童拥有的时尚物品年龄差异
　　　　8.1.3 少年儿童拥有的时尚物品性别差异
　　　　8.1.4 少年儿童拥有的时尚物品群体类型差异
　　　　8.1.5 少年儿童拥有的时尚物品收入差异
　　　　8.2.1 少年儿童离不开的物品
　　　　8.2.2 少年儿童离不开的物品年龄差异
　　　　8.2.3 少年儿童离不开的物品性别差异
　　　　8.2.4 少年儿童离不开的物品收入差异
　　　　8.2.5 少年儿童离不开的物品群体类型差异
　　　　9.1.1 少年儿童最烦恼的事情
　　　　9.1.2 少年儿童最烦恼的事情年龄差异
　　　　9.1.3 少年儿童最烦恼的事情星杯性别差异
　　　　9.1.4 少年儿童最烦恼的事情收入差异
　　　　9.1.5 少年儿童最烦恼的事情群体类型差异
　　　　9.2.1 少年儿童烦恼事情的处理方式
　　　　9.2.2 烦恼事情处理方式年龄差异
　　　　9.2.3 烦恼事情处理方式性别差异
　　　　9.3.1 家长对子女家庭教育的困惑程度
　　　　9.3.2 家长希望的子女家庭教育困惑解决渠道
　　　　10.1.1 少年儿童曾经想过的白日梦
　　　　10.1.2 曾经想过的白日梦年龄差异
　　　　10.1.3 曾经想过的白日梦性别差异
　　　　10.2.1 家长期望孩子未来职业
　　　　10.3.1 少年儿童崇拜的人物
　　　　10.3.2 少年儿童崇拜的人物年龄差异
　　　　10.3.3 少年儿童崇拜的人物性别差异
　　　　10.3.4 少年儿童崇拜的人物群体类型差异
　　　　11.1.1 少年儿童经常干的家务
　　　　11.1.2 经常干的家务年龄差异
　　　　11.1.3 经常干的家务性别差异
　　　　11.1.4 经常干的家务收入差异
　　　　11.1.5 经常干的家务群体类型差异
　　　　11.2.1 少年儿童对学校普及京剧的态度
　　　　11.2.2 对学校普及京剧的态度年龄差异
　　　　11.2.3 对学校普及京剧的态度性别差异
　　　　11.2.4 对学校普及京剧的态度收入差异
　　　　11.2.5 对学校普及京剧的态度群体类型差异
　　　　11.2.6 少年儿童练字的情况
　　　　11.2.7 练字的情况年龄差异
　　　　11.2.8 练字的情况性别差异
　　　　11.2.9 练字的情况群体类型差异
　　　　11.3.1 少年儿童是否受奥运会影响
　　　　11.3.2 少年儿童受奥运会影响年龄差异
　　　　11.3.3 少年儿童受奥运会影响性别差异
　　　　11.3.4 少年儿童受奥运会影响收入差异
　　　　11.3.5 少年儿童受奥运会影响群体类型差异
　　　　11.3.6 少年儿童受奥运会影响城市差异
　　　　11.4.1 少年儿童对中国经济发展的看法
　　　　11.4.2 少年儿童对中国经济发展看法年龄差异
　　　　11.4.3 少年儿童对中国经济发展看法性别差异
　　　　11.4.4 少年儿童对中国经济发展看法收入差异
　　　　12.1.1 家庭月消费金额
　　　　12.1.2 家庭月消费金额分布
　　　　12.1.3 家庭月消费金额年龄差异
　　　　12.1.4 家庭月消费金额性别差异
　　　　12.1.5 家庭月消费金额家庭收入差异
　　　　12.1.6 家庭月消费金额群体类型差异
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