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二、内容简介
　　儿童意味前所未有的商机。从历史和发展来看，从来没有任何一个时代的儿童像今天这样对社会和经济影响如此巨大，据保守统计中国有万亿的儿童消费市场，而这个市场才刚开始蓬勃发展，远远超过成人消费品市场的增长速度和增长潜力。
　　一杯小小的牛奶，关系到一个国民的身体强健、一个民族的强壮体魄、一个国家的繁荣富强。饮用奶制品已经成为孩子加强营养最重要的方式，尤其对于婴幼儿来说，奶就是他们的主要食粮。而且即使在农村，逢年过节，赠送奶制品也逐渐成为最主要的礼尚往来方式之一。
　　《城市婴幼儿奶制品消费（2008）市场调查报告》是2008年度儿童生活形态与消费状况系列调查的研究成果。研究对象是研究对象是0-6岁儿童，受访者是孩子父母。调查范围包含北京、上海、广州、重庆、西安、沈阳、武汉和杭州八个城市，覆盖了华北、华东、华南、西南、西北、东北以及中部各个区域。
　　通过儿童消费与生活规律的结合，真实的再现了儿童生活形态与消费的全貌。《报告》依据研究收集的一手新鲜数据为主，结合二手资料撰写而成，《报告》中除了针对奶制品需求特征的研究，还涉及儿童生活形态研究、行业发展总体状况等内容。对儿童奶制品行业的生产商、服务商、代理商、关注未来消费趋势的企业家、儿童经济研究者、政府相关决策部门等都具有很高的参考价值。
　　第一章 项目技术报告
　　一 项目背景与总体概要
　　二 项目研究方法
　　三 样本分布与抽样技术
　　四 样本背景特征
　　第二章 儿童奶制品市场总体状况
　　一 儿童奶制品市场发展状况
　　二 儿童奶制品市场发展特点
　　三 儿童奶制品市场竞争热点与发展趋势
　　第三章 奶制品市场目标群体与儿童
　　一 奶制品市场目标群体分析
　　二 儿童目标群体规模与结构分析
　　三 儿童目标群体背景特征
　　四 儿童目标群体生活形态分析
　　第四章 婴幼儿奶制品需求总体分析
　　一 婴幼儿奶制品品类需求
　　二 婴幼儿奶制品饮用特点分析
　　三 奶制品品牌偏好与偏好原因
　　四 选择奶制品考虑因素与品牌偏好原因
　　五 羊奶配方奶粉接受度分析
　　第五章 婴幼儿奶制品需求群体差异分析
　　一 儿童奶制品需求性别差异分析
　　二 儿童奶制品需求年龄差异分析
　　三 儿童奶制品需求家庭背景差异分析
　　第六章 婴幼儿奶制品需求城市差异分析
　　第七章 奶制品重点品牌优劣势分析
　　第八章 儿童消费决策模式分析
　　一 总体消费量分析
　　二 消费行为分析
　　三 购物渠道分析
　　四 消费信息渠道分析
　　第九章 中⋅智⋅林⋅－总结与建议
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