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二、内容简介
　　随着手机终端技术、移动通信网络及手机电视相关标准的发展，手机电视产业正迎来一个高速发展阶段。其原因来自庞大的市场需求，也来自产业链各方的积极推动。我们长期关注手机电视产业，在《2008手机电视产业环境与商业模式深度研究报告》的基础上，对手机电视产业链各个环节进行了大量市场研究工作后推出了《2009手机电视产业环境与商业模式深度研究报告》。
　　《2009手机电视产业环境与商业模式深度研究报告》从技术标准、产业环境、产业链各方的关系、商业模式等方面着手，以大量一手资料为依据，对手机电视产业发展趋势、发展规模预测、产业发展影响因素等提出了独特见解。从第三方角度对手机电视产业进行了客观分析及预测，为手机电视产业链上现有企业、潜在进入者以及其他投资机构提供了良好的决策依据。
　　《手机电视产业环境与商业模式深度研究报告2009》认为，手机电视产业发展的阻碍因素集中在以下方面：
　　1.终端限制
　　2.内容限制
　　3.市场推广
　　4.版权纠纷
　　5.缺乏互动
　　6.网络和标准的选择
　　7.室内覆盖问题
　　《手机电视产业环境与商业模式深度研究报告2009》对手机电视产业发展的敏感问题&mdash；&mdash；技术标准问题进行了深入研究，内容包括国外6种标准和国内7种标准的技术分析和横向对比研究，并分析了这些标准的市场发展前景。
　　《手机电视产业环境与商业模式深度研究报告2009》对产业规模的预测认为，到2009年，手机电视服务市场收入将达到15亿元人民币。3G网络的建设和运营以及广电总局CMMB移动电视产业的全力推进将为手机电视打开巨大的发展空间，未来两年将迎来手机电视产业的高速发展时期。预计2010年手机电视用户规模将达到3400万。
　　我们对手机电视及相关产业的研究成果还包括《手机电视用户消费行为研究报告》、《手机广告市场研究及分析报告》《中国CMMB移动电视产业研究报告》等 ，敬请关注以上报告的相关资料及信息。

第1章 定义、观点与研究范围
　　1.1 手机电视业务定义
　　1.2 主要研究观点
　　1.3 研究方法
　　1.4 本报告研究范围
　　1.5 对产业发展的建议
　　　　1.5.1 产业链合作建议
　　　　1.5.2 运营模式建议
　　　　1.5.3 业务演进及内容发展策略建议
　　　　1.5.4 资费策略
　　　　1.5.5 推广策略
　　1.6 在手机电视领域的更多研究方向

第2章 手机电视技术与标准分析及横向对比研究
　　2.1 手机电视业务的实现方式研究
　　　　2.1.1 利用移动网络实现的方式
　　　　2.1.2 利用卫星网络实现的方式
　　　　2.1.3 利用地面广播实现方式
　　2.2 国外手机电视技术标准特点分析与横向比较
　　　　2.2.1 主流手机电视技术横向比较
　　　　2.2.2 MBMS标准技术分析
　　　　2.2.3 DVB-H标准技术分析
　　　　2.2.4 T-DMB标准技术分析
　　　　2.2.5 S-DMB标准技术分析
　　　　2.2.6 MediaFLO标准技术分析
　　　　2.2.7 ISDB-T标准技术分析
　　2.3 国内手机电视技术标准特点分析与横向比较
　　　　2.3.1 7种候选国家标准的横向比较
　　　　2.3.2 广播技术标准的技术特点分析
　　　　2.3.2 .1 CMMB
　　　　2.3.2 .2 T-MMB
　　　　2.3.2 .3 CDMB
　　　　2.3.2 .4 DMMB
　　　　2.3.3 移动网络流媒体技术相关标准分析
　　　　2.3.3 .1 CMB
　　　　2.3.3 .2 TD-MBMS
　　2.4 手机电视业务的技术需求研究
　　　　2.4.1 下行传输技术
　　　　2.4.2 上行互动技术
　　　　2.4.3 业务层实现技术

第3章 我国手机电视产业发展的政策环境与影响因素
　　3.1 政策环境分析
　　　　3.1.1 宏观经济环境分析
　　　　3.1.2 国家产业政策环境分析
　　　　3.1.3 决策与监管部门分析
　　3.2 产业发展的促进因素分析
　　　　3.2.1 促进因素一：手机用户规模的增长
　　　　3.2.2 促进因素二：奥运试运营成功
　　　　3.2.3 促进因素三：企业推动因素
　　3.3 产业发展的阻碍因素分析
　　　　3.3.1 阻碍因素一：网络及标准选择因素
　　　　3.3.2 阻碍因素二：市场推广因素
　　　　3.3.3 阻碍因素三：终端限制因素
　　　　3.3.4 阻碍因素四：内容局限因素
　　　　3.3.5 阻碍因素五：版权纠纷因素
　　　　3.3.6 阻碍因素六：缺乏互动性因素
　　　　3.3.7 阻碍因素七：室内覆盖程度因素

第4章 中国手机电视产业发展现状研究
　　4.1 产业发展整体状况分析
　　　　4.1.1 产业发展历程
　　　　4.1.2 发展特点一：移动运营商积极推动
　　　　4.1.3 发展特点二：广电运营商全力推进
　　　　4.1.4 发展特点三：两网独立运营都有困难
　　　　4.1.5 发展特点四：多种运营模式并存
　　4.2 主要企业及竞争态势分析

第5章 全球手机电视产业发展现状研究
　　5.1 整体发展形势分析
　　5.2 主要国家发展状况研究
　　　　5.2.1 韩国手机电视产业发展状况
　　　　5.2.1 .1 发展历程
　　　　5.2.1 .2 S-DMB发展分析
　　　　5.2.1 .3 T-DMB发展分析
　　　　5.2.2 美国手机电视产业发展状况
　　　　5.2.2 .1 发展历程
　　　　5.2.2 .2 流媒体模式
　　　　5.2.2 .3 DVB-H
　　　　5.2.2 .4 MediaFLO
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　　　　5.2.3 .1 发展历程
　　　　5.2.3 .2 MOCO
　　　　5.2.3 .3 ISDB-T
　　　　5.2.4 欧洲手机电视产业发展状况
　　　　5.2.4 .1 发展历程
　　　　5.2.4 .2 英国手机电视产业发展
　　　　5.2.4 .3 法国手机电视产业发展
　　　　5.2.4 .4 卫星电视运营商
　　　　5.2.4 .5 德国手机电视产业发展
　　　　5.2.4 .6 意大利手机电视产业发展

第6章 手机电视产业链与商业模式分析
　　6.1 产业链组成及各环节相互关系研究
　　　　6.1.1 手机电视产业链的组成
　　　　6.1.2 产业链各环节间关系：相辅相成
　　6.2 对产业链主要环节的分析
　　　　6.2.1 内容提供商
　　　　6.2.2 服务提供商
　　　　6.2.3 移动通信运营商
　　　　6.2.4 设备（系统）提供商
　　　　6.2.5 终端厂商
　　　　6.2.6 用户
　　6.3 手机电视网络运营的商业模式分析
　　　　6.3.1 手机电视运营模式
　　　　6.3.2 手机电视盈利模式
　　　　6.3.3 手机电视节目运营的商业模式分析
　　　　6.3.3 .1 超市模式
　　　　6.3.3 .2 独立运营模式
　　　　6.3.3 .3 混合运营模式
　　6.4 国内手机电视业务主要企业研究
　　　　6.4.1 标准及芯片企业分析
　　　　6.4.1 .1 创毅视讯（CMMB芯片）
　　　　6.4.1 .2 泰美世纪（CMMB标准）
　　　　6.4.1 .3 中交星网
　　　　6.4.1 .4 新岸线（T-MMB标准）
　　　　6.4.2 主要CP/SP分析
　　　　6.4.2 .1 中视网络发展有限公司
　　　　6.4.2 .2 中交星网
　　　　6.4.2 .3 新华社
　　　　6.4.2 .4 乐视传媒公司
　　　　6.4.2 .5 星美传媒
　　　　6.4.2 .6 富信掌景科技（杭州）有限公司
　　　　6.4.2 .7 北京风网信息技术有限公司
　　　　6.4.3 主要电信运营商分析
　　　　6.4.3 .1 中国移动
　　　　6.4.3 .2 中国联通
　　　　6.4.4 主要广电运营商分析
　　　　6.4.4 .1 中广移动卫星广播有限公司
　　　　6.4.4 .2 上海文广新闻传媒集团（SMG）
　　　　6.4.4 .3 北京悦龙传媒
　　　　6.4.4 .4 广东南方传媒集团
　　　　6.4.5 主要系统厂商分析
　　　　6.4.5 .1 富年电子科技有限公司
　　　　6.4.5 .2 北京数氧通公司
　　　　6.4.5 .3 西伯尔通信科技有限公司
　　　　6.4.6 主要终端厂商分析
　　　　6.4.6 .1 诺基亚
　　　　6.4.6 .2 三星
　　　　6.4.6 .3 多普达
　　　　6.4.6 .4 LG
　　　　6.4.7 手机视频播放器提供商分析
　　　　6.4.7 .1 Microsoft
　　　　6.4.7 .2 Oplayo
　　　　6.4.7 .3 Funinhand
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