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二、内容简介
　　2008年，中国寿险市场的竞争格局在理性中悄然进行着洗牌。由于银保渠道的大量开拓，使得以前分支机构。近代渠道较小的中小型保险公司业务发展快速增长，以及某些保险公司在某个保险产品的巨大成功使其市场占有率明显上升。尤其是在投资型保险产品受益于前几年证券市场的大幅上涨，该类产品的投资收益率也增长迅速，长期以来获得市场的认可和青睐，但是自2007年10月16日上证指数达到最高点后一路下滑，加上2008年9月爆发的金融危机是的中国证券市场持续低迷，投资型保险产品的收益也不尽人意。保险产品的销售量大幅下滑。不仅如此甚至出现影响传统型保险产品的趋势。
　　本文主要从多个角度采用深入、翔实的市场研究数据基于重点企业深度研究，对市场的变化生动描绘清晰的发展方向。科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　一、中国寿险产品概况
　　（一）寿险产品分类
　　1、传统型保险
　　2、投资型保险
　　（二）寿险产品的特征
　　1、传统型保险的特征
　　（1）健康险
　　（2）意外险
　　（3）养老险
　　2、投资型保险的特征
　　（1）分红险
　　（2）万能险
　　（3）投资连结险
　　二、2006-2008年中国保险市场分析
　　（一）传统型保险产品
　　1、健康险
　　（1）趸交
　　（2）期交
　　2、意外险
　　（1）趸交
　　（2）期交
　　3、养老险
　　（1）趸交
　　（2）期交
　　（二）投资型保险产品
　　1、分红险
　　（1）趸交
　　（2）期交
　　2、万能险
　　（1）趸交
　　（2）期交
　　3、投资连结险
　　（1）趸交
　　（2）期交
　　三、2008年中国保险市场分析
　　（一）传统型保险产品比较
　　1、健康险
　　（1）健康福星增额终身重大疾病保险
　　（2）康宁终身保险
　　2、意外险
　　（1）吉祥无忧保险
　　（2）友邦综合个人意外伤害保险
　　（3）新华个人人身意外伤害保险
　　3、养老险
　　（1）友邦金瑞年金保险
　　（2）国寿松柏养老保险
　　（二）投资型保险产品
　　1、分红险
　　（1）友邦金色年华
　　（2）吉利相伴C款两全保险
　　2、万能险
　　（1）瑞泰稳赢之选万能险
　　（2）平安世纪赢家终身寿险
　　（3）广电日生金玉良缘两全保险
　　3、投资连结险
　　（1）友邦投资连结保险
　　（2）平安世纪才俊投资连结保险
　　（3）新华创世之约投资连结保险
　　四、2009-2011年中国寿险市场趋势分析
　　（一）传统型保险的发展趋势
　　1、健康险
　　2、意外险
　　3、养老险
　　（二）投资型保险的发展趋势
　　1、分红险
　　2、万能险
　　3、投资连结险
　　表目录
　　2006-2008年中国寿险市场规模
　　2008年1-4季度寿险市场规模
　　2008年中国1-4季度健康险市场规模
　　2008年中国1-4季度养老险市场规模
　　2008年中国1-4季度意外伤害险市场规模
　　2008年中国1-4季度投资连结险市场规模
　　2008年中国1-4季度分红险市场规模
　　2008年中国1-4季度万能险市场规模
　　图目录
　　2006-2008年中国万能险市场规模
　　2006-2008年中国投资连结险市场规模
　　2006-2008年中国分红险市场规模
　　2006-2008年中国健康险市场规模
　　2006-2008年中国养老险市场规模
　　2006-2008年中国意外伤害险市场规模
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