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二、内容简介
　　中国软饮料产业获得增长的同时，产业结构迫切需要调整
　　伴随着经济的发展和居民饮料消费观念的持续性改变，中国饮料市场已经发生了翻天覆地的变化，软饮料行业的几大支柱：碳酸饮料、水饮料、果汁饮料、功能饮料、茶饮料等市场，无论在市场结构、市场规模、产品功能及设计、企业格局、饮料文化建设和消费者教育程度、品牌建设和品牌文化的突进等诸多方面都发生了巨大的变化。尤其是进入21世纪之后，软饮料从以前较单一的碳酸型软饮料已发展成为了现在的包括碳酸饮料、果汁、瓶装饮用水、运动饮料、茶饮料等在内的多个类别，并被称为广义上的健康型饮料，其产销量迅猛递增。所有的饮料巨头包括两乐为主的碳酸饮料、统一和康师傅的快消巨头、哇哈哈和农夫山泉等众多国内快消巨头等来讲，饮料产业的竞争格局变化之下，他们既是既得利益者同时也是变革推动的主要源动力。
　　在2008年中国经历了诸多自然灾害、品牌危机、奥运巨大的机遇，而且还经历了并且继续经历着全球经济危机和中国经济保八的经济结构调整，巨大的机会与威胁面前，饮料产业的巨头纷纷通过投融资与并购的模式以应对当下危局。比如2008年统一通过旗下全资子公司郑州统一和成都统一与其他投资者共同投资2.45亿元人民币，成立华穗食品创业投资公司，未来将在食品饮料领域进行财务投资，面对机会这个公司极有可能会对其进行并购，并进入这一新的领域；2008年农夫山泉在淳安茶园新工厂陆续开工试产，按其规划新增2条果汁生产线、2条小瓶水线和2条4L水线，全部项目建成后，茶园工厂将成为农夫山泉最大的生产基地。另外娃哈哈也不甘示弱，2008年湖南省怀化工业园区管委会与杭州宏胜饮料集团有限公司签订合作协议，由该公司总投资3000万美元，在怀化工业园区用地200亩，建立“怀化娃哈哈恒枫饮料有限公司”。当然最具重量级的是目前还在商务部审批阶段的可口可乐高溢价收购汇源案，可口可乐如此大成本地进入果汁饮料领域必将引发竞争对手的连锁反映，首先是百事可乐已经有相关动作，其他软饮料巨头面临产业巨变也绝对不会熟视无睹。总之认为软饮料产业将在金融危机影响下，凭借行业本身具有良好的稳定特性显示出勃勃生气，资本优势将在未来的竞争中凸显威力。
　　基于我们研究小组对软饮料产业的长期关注和深入了解，推出了软饮料产业投融资与并购研究报告，本报告从软饮料产业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、技术环境、包装市场环境等）多方面多角度地分析软饮料产业投融资与并购现状、趋势及相关案例剖析。我们研究小组着重分析了中国软饮料产业供需形势、行业竞争格局及趋势，软饮料产业的投融资与并购现状、特征、趋势及相关案例。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解软饮料产业投融资与并购提供最富价值的DHD研究成果及战略建议。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 中国软饮料产业发展环境分析
　　第一节 中国软饮料产业经济发展环境分析
　　　　一、2006－2008年中国经济增长分析
　　　　二、政府注资扩大内需，阻止中国经济下行趋势
　　　　三、中国地区经济结构调整
　　　　四、中国居民食品消费水平分析
　　　　五、中国居民收支水平分析
　　第二节 中国软饮料产业相关产业发展分析
　　　　一、2006－2008年中国纸包装供求现状及趋势
　　　　二、2006－2008年中国PET瓶供求现状及趋势
　　　　三、2006－2008年中国罐装供求现状及趋势
　　　　四、2006－2008年中国农副产品市场现状及趋势
　　　　五、2006-2008年中国果蔬市场现状及趋势
　　第三节 中国软饮料产业政策环境分析
　　　　一、中国政府促进消费增长宏观政策
　　　　二、中国软饮料行业政策与标准分析
　　　　三、中国软饮料工业“十一五”发展政策
　　　　四、中国环保政策分析
　　　　五、中国节能减排政策法规
　　　　六、政府加强在软饮料行业的标准规范建设
　　　　七、中国反垄断法
　　第四节 中国软饮料产业技术环境分析
　　　　一、英国软饮料企业的新技术应用提高了利润水平
　　　　二、中国软饮料行业频频面临技术门
　　　　三、中国软饮料包装产业的技术现状
　　　　四、中国软饮料机械技术发展方向分析

第三章 中国软饮料产业现状及发展趋势分析
　　第一节 中国软饮料产业发展现状分析
　　　　一、2006－2008年软饮料业经济运行概况
　　　　二、2006－2008年软饮料业销售增长状况
　　　　三、2006－2008年软饮料业盈利能力分析
　　　　四、2006－2008年中国软饮料产业链现状
　　第二节 中国软饮料产业发展特征分析
　　　　一、产业呈现集团化竞争
　　　　二、同质化竞争严重
　　　　三、中国软饮料产业生命周期分析
　　　　四、中国软饮料业可持续发展成为问题
　　第三节 中国软饮料产业供求格局分析
　　　　一、中国软饮料业企业面分析
　　　　二、中国软饮料市场供求分析
　　　　三、中国软饮料机械市场供求分析
　　第四节 中国软饮料业发展趋势分析
　　　　一、生产规模化
　　　　二、产品系列化
　　　　三、生产高效化
　　　　四、市场日趋垄断化
　　　　五、软饮料产业内企业市场定位细分专业化

第四章 中国软饮料产业投融资与并购现状与趋势分析
　　第一节 中国软饮料产业投融资与并购背景分析
　　　　一、中国政府促使居民消费成为经济增长动力
　　　　二、软饮料产业转变增长模式和提高技术含量
　　　　三、软饮料产业竞争走向专业化细分化
　　　　四、各细分种类的竞争日趋激烈
　　第二节 中国软饮料产业投融资与并购动因分析
　　　　一、提高行业集中度
　　　　二、企业一体化方向发展
　　　　三、外资进入中国市场
　　　　四、企业增强竞争力
　　第三节 中国软饮料产业投融资与并购案例比较
　　　　一、横向投融资与并购案例分析
　　　　二、纵向投融资与并购案例分析
　　　　三、跨行业投融资与并购案例分析

第五章 中国碳酸饮料市场投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 中国碳酸饮料工业经济运行现状
　　　　一、2005-2008年中国碳酸饮料企业数量及亏损面
　　　　二、2005-2008年中国碳酸饮料收入集中度
　　　　三、2005-2008年中国碳酸饮料利润集中度
　　　　四、2005-2008年中国碳酸饮料规模经济状况
　　　　五、2005-2008年中国碳酸饮料盈利能力状况
　　第二节 中国碳酸饮料市场供需现状及发展趋势
　　　　一、全球碳酸饮料市场发展历程
　　　　二、中国碳酸饮料市场发展历程
　　　　三、2005-2008年中国碳酸饮料市场供给现状
　　　　四、2005-2008年中国碳酸饮料市场需求现状
　　　　五、碳酸饮料市场面临的升级机会
　　　　六、碳酸饮料市场面临的挑战
　　第三节 中国碳酸饮料市场竞争现状及趋势
　　　　一、碳酸饮料市场占有率状况
　　　　二、可口可乐的碳酸饮料品牌定位树
　　　　三、百事可乐的碳酸饮料品牌定位树
　　　　四、碳酸饮料市场产品竞争现状及趋势
　　　　五、碳酸饮料市场品牌竞争现状及趋势
　　　　六、碳酸饮料市场渠道竞争现状及趋势
　　　　七、碳酸饮料市场价格竞争现状及趋势
　　　　八、碳酸饮料市场促销竞争现状及趋势
　　第四节 中国碳酸饮料市场的投融资与并购
　　　　一、碳酸饮料市场投融资与并购背景
　　　　二、碳酸饮料市场投融资与并购动因
　　　　三、碳酸饮料市场投融资与并购方向
　　　　四、统一注资健力宝
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析

第六章 中国果汁饮料市场投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 中国果汁饮料工业经济运行现状
　　　　一、2005-2008年中国果汁饮料企业数量及亏损面
　　　　二、2005-2008年中国果汁饮料收入集中度
　　　　三、2005-2008年中国果汁饮料利润集中度
　　　　四、2005-2008年中国果汁饮料规模经济状况
　　　　五、2005-2008年中国果汁饮料盈利能力状况
　　第二节 中国果汁饮料市场供需现状及发展趋势
　　　　一、全球果汁饮料市场发展历程
　　　　二、中国果汁饮料市场发展历程
　　　　三、2005-2008年中国果汁饮料市场供给现状
　　　　四、2005-2008年中国果汁饮料市场需求现状
　　　　五、果汁饮料市场面临的机会
　　　　六、果汁饮料市场面临的挑战
　　第三节 中国果汁饮料市场竞争现状及趋势
　　　　一、果汁饮料市场占有率状况
　　　　二、统一的果汁饮料品牌定位树
　　　　三、康师傅的果汁饮料品牌定位树
　　　　四、农夫的果汁饮料品牌定位树
　　　　五、果汁饮料市场产品竞争现状及趋势
　　　　六、果汁饮料市场渠道竞争现状及趋势
　　　　七、果汁饮料市场价格竞争现状及趋势
　　　　八、果汁饮料市场促销竞争现状及趋势
　　第四节 中国果汁饮料市场的投融资与并购
　　　　一、果汁饮料市场投融资与并购背景
　　　　二、果汁饮料市场投融资与并购动因
　　　　三、果汁饮料市场投融资与并购方向
　　　　四、可口可乐收购汇源
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　五、统一收购安德利果汁
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　六、顶新收购康师傅股权巩固饮品业务
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　七、国投中鲁收购新加坡新湖滨控股
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析

第七章 中国水饮料市场投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 中国水饮料工业经济运行现状
　　　　一、2005-2008年中国水饮料企业数量及亏损面
　　　　二、2005-2008年中国水饮料收入集中度
　　　　三、2005-2008年中国水饮料利润集中度
　　　　四、2005-2008年中国水饮料规模经济状况
　　　　五、2005-2008年中国水饮料盈利能力状况
　　第二节 中国水饮料市场供需现状及发展趋势
　　　　一、中国水饮料市场发展历程
　　　　二、2005-2008年中国水饮料市场供给现状
　　　　三、2005-2008年中国水饮料市场需求现状
　　　　四、水饮料市场面临的机会
　　　　五、水饮料市场面临的挑战
　　第三节 中国水饮料市场竞争现状及趋势
　　　　一、水饮料市场占有率状况
　　　　二、娃哈哈的水饮料品牌定位树
　　　　三、农夫山泉的水饮料品牌定位树
　　　　四、康师傅的水饮料品牌定位树
　　　　五、水饮料市场产品竞争现状及趋势
　　　　六、水饮料市场渠道竞争现状及趋势
　　　　七、水饮料市场价格竞争现状及趋势
　　　　八、水饮料市场促销竞争现状及趋势
　　第四节 中国水饮料市场的投融资与并购
　　　　一、水饮料市场投融资与并购背景
　　　　二、水饮料市场投融资与并购动因
　　　　三、水饮料市场投融资与并购方向
　　　　四、Heckmann 4.6亿美元购中国水饮料集团
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　五、达能收购乐百氏
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　六、华润投资水饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　七、达能收购梅林正广和
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析

第八章 中国茶饮料市场投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 中国茶饮料行业运行现状
　　　　一、中国茶饮料行业的宏观环境与行业瓶颈
　　　　二、中国“茶饮料”行业特点
　　　　三、中国“茶饮料”行业的发展及销量回顾
　　　　四、中国“茶饮料”行业产品和企业综合实力比拼
　　第二节 中国茶饮料市场供需现状及发展趋势
　　　　一、中国茶饮料市场发展历程
　　　　二、2005-2008年中国茶饮料市场供给现状
　　　　三、2005-2008年中国茶饮料市场需求现状
　　　　四、茶饮料市场面临的升级机会
　　　　五、茶饮料市场面临的挑战
　　第三节 中国茶饮料市场竞争现状及趋势
　　　　一、茶饮料市场占有率状况
　　　　二、康师傅的茶饮料品牌定位树
　　　　三、统一的茶饮料品牌定位树
　　　　四、娃哈哈市场产品竞争现状及趋势
　　　　五、茶饮料市场品牌竞争现状及趋势
　　　　六、茶饮料市场渠道竞争现状及趋势
　　　　七、茶饮料市场价格竞争现状及趋势
　　　　八、茶饮料市场促销竞争现状及趋势
　　第四节 中国茶饮料市场的投融资与并购
　　　　一、茶饮料市场投融资与并购背景
　　　　二、茶饮料市场投融资与并购动因
　　　　三、茶饮料市场投融资与并购方向
　　　　四、燕京投资茶饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　五、雀巢与可口可乐合作茶饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　六、深深宝重组
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　七、达利园投资茶饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　八、王老吉品牌的投融资与并购
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析

第九章 中国功能饮料市场投融资与并购的地质战略分析
　　第一节 中国功能饮料行业运行现状
　　　　一、全球和中国功能饮料行业发展历程
　　　　二、标准难确定制约功能饮料发展
　　　　三、功能饮料发展缓慢原因分析
　　　　四、功能饮料市场品牌雷同严重
　　　　五、品牌和品质决定功能饮料未来发展
　　　　六、功能饮料打造理想品牌日趋重要
　　第二节 中国功能饮料市场供需现状及发展趋势
　　　　一、中国功能饮料市场发展历程
　　　　二、2005-2008年中国功能饮料市场供给现状
　　　　三、2005-2008年中国功能饮料市场需求现状
　　　　四、功能饮料市场面临的机会
　　　　五、功能饮料市场面临的挑战
　　第三节 中国功能饮料市场竞争现状及趋势
　　　　一、功能饮料市场占有率状况
　　　　二、红牛的功能饮料品牌定位树
　　　　三、健力宝的功能饮料品牌定位树
　　　　四、功能饮料市场产品竞争现状及趋势
　　　　五、功能饮料市场品牌竞争现状及趋势
　　　　六、功能饮料市场渠道竞争现状及趋势
　　　　七、功能饮料市场价格竞争现状及趋势
　　　　八、功能饮料市场促销竞争现状及趋势
　　第四节 中国功能饮料市场的投融资与并购
　　　　一、功能饮料市场投融资与并购背景
　　　　二、功能饮料市场投融资与并购动因
　　　　三、功能饮料市场投融资与并购方向
　　　　四、乐天集团收购河南“澳的利”
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　五、乐百氏投资功能饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　六、娃哈哈投资功能饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　七、和黄白云山联手推广功能饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析
　　　　八、大冢制药合作投资功能饮料
　　　　　　1.投融资与并购背景分析
　　　　　　2.投融资与并购动因分析
　　　　　　3.投融资与并购过程分析
　　　　　　4.投融资与并购启示分析

第十章 中国软饮料业主体企业投融资与并购趋势
　　第一节 可口可乐
　　　　一、公司的全球业务概况
　　　　二、2005-2008年公司经营效益
　　　　三、公司资本运作分析
　　　　四、公司在华业务发展现状
　　　　五、公司在华投融资与并购预测分析
　　第二节 百事可乐
　　第三节 娃哈哈
　　第四节 达能
　　第五节 农夫
　　第六节 统一集团
　　第七节 顶新集团

第十一章 中国软饮料产业投融资与并购风险
　　第一节 市场风险
　　第二节 政策风险
　　第三节 技术风险
　　第四节 重复投资风险
　　第五节 整合风险

第十二章 中国软饮料产业投融资与并购研究成果及建议
　　第一节 中国软饮料产业投融资与并购研究成果
　　第二节 (中-智林)中国软饮料产业投融资与并购战略建议
略……
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