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二、内容简介
　　2008年，伴随资本市场的深幅回调，商业银行理财业务受到投资者的追捧，产品规模快速提升。但受外部环境影响，理财产品市场结构有所调整。其中人民币理财产品市场规模大幅上扬，美元理财产品市场地位持续下降，新股申购类理财产品大幅萎缩，QDII理财产品举步维坚。
　　？ 报告期内，无论是中资银行，还是外资银行，无论是大银行，还是小银行，都表现出发展理财产品的积极性，而且大部分实现了预期收益。其中中国工商银行、中信银行、中国农业银行、中国银行、兴业银行等商业银行的理财产品收益能力表现较好。
　　？ 2008年，银行理财产品虽然取得了一定的成绩，但产品信息透明度不高、理财产品定位不清、产品创新能力较弱、宏观趋势把握不准等问题依然严重。随着全球性金融危机的不断深入，“零收益”、“负收益”事件接连发生，对银行理财产品的进一步发展敲响了警种。
　　？
　　？ 面对竞争与市场的变化和挑战，《2008-2009年中国银行个人理财产品市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国商业银行个人理财产品市场发展规律、更深入地探索银行个人理财产品发展机遇和风险。
　　？ 深入、翔实的市场研究数据。基于对不同类型商业银行个人理财产品的深度研究，提供对市场规模、期限结构、收益状况等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。
　　？ 全面、深刻的品牌竞争分析。除了总体把握商业银行个人理财产品的机会和威胁，顾问并依托对商业银行个人理财产品市场的深刻理解，建立了商业银行个人理财产品评价体系，评点主要商业银行个人理财产品竞争优劣势和市场地位。
　　？ 科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关经济、政策进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　一、2008年商业银行个人理财产品市场发展环境
　　（一）经济环境分析
　　1、宏观经济状况
　　2、居民收入情况
　　3、居民消费情况
　　（二）政策环境分析
　　二、2008年商业银行个人理财产品市场概述
　　（一）总体状况
　　（二）信托类理财产品
　　1、产品规模
　　2、期限结构
　　3、收益状况
　　（三）债券融资类理财产品
　　1、产品规模
　　2、期限结构
　　3、收益状况
　　（四）外汇货币类理财产品
　　1、产品规模
　　2、期限结构
　　3、收益状况
　　（五）QDII理财产品
　　1、产品规模
　　2、期限结构
　　3、收益状况
　　（六）新股申购类理财产品
　　1、产品规模
　　2、期限结构
　　3、收益状况
　　三、2008年商业银行个人理财产品市场竞争状况
　　（一）竞争格局
　　（二）发行能力
　　1、总体情况
　　2、主要商业银行比较
　　（三）收益能力
　　1、总体情况
　　2、主要商业银行比较
　　四、2009－2011年商业银行个人理财产品发展趋势分析
　　（一）商业银行个人理财产品发展机遇
　　1、政策机遇
　　2、市场机遇
　　（二）商业银行个人理财产品发展风险
　　1、政策风险
　　2、市场风险
　　（三）商业银行个人理财产品发展趋势预测
　　五、建议
　　表目录
　　2008年QDII理财产品发行情况
　　2008年信托类理财产品发行情况
　　2008年债券融资类理财产品发行情况
　　图目录
　　2005-2008年商业银行个人理财产品规模
　　2008年商业银行个人理财产品币种结构
　　2008年商业银行个人理财产品期限结构
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