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二、内容简介
　　2008年以来，中国国内市场索尼、奥林巴斯、佳能、三星等主流数码相机品牌新品已争相亮出，其中被冠以“高清”概念的数码相机新品占了新机型的绝大多数。松下更是率先提出“高清数码相机标准”。高清代表着画面品味的提升和影像设备技术的进步，而随着价格的进一步下滑和消费需求的进一步明晰，“高清”将成为众多消费电子产品的必备元素是不可改变的消费潮流，可以预见，未来中国数码相机将会迎来高清的消费时代。
　　从品牌来看，市场格局将会保持相对稳定。各品牌之间的差距变化中保持稳定。日系数码厂商的优势无法撼动，韩系三星处于调整期，作为在今后一段时间不会很大，有待市场考验。美系柯达和GE产品主打性价比，由于售后服务暂时难以跟上，出现大增长的概率很小。最为艰难的是国内的爱国者、明基，在将来一段时间中，性价比的优势和渠道的优势随着日韩品牌产品价格下降与渠道不断下沉会逐渐消失，市场预期不容乐观。
　　《2009年中国数码相机市场研究报告》依据国家统计局、万方数据库、维普数据库、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对我国数码相机行业的发展现状、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国数码相机行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国数码相机行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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