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二、内容简介
第一章 玩具的相关介绍
　　1.1 玩具的定义及分类
　　　　1.1.1 玩具的定义与分类
　　　　1.1.2 益智玩具的分类
　　　　1.1.3 成人玩具的定义与分类
　　　　1.1.4 儿童玩具的分类和作用
　　　　1.1.5 中国民间玩具的分类
　　1.2 中国玩具的历史演变
　　　　1.2.1 中国玩具的发展历程
　　　　1.2.2 中国传统玩具的产生和形成

第二章 国际玩具行业分析.
　　2.1 世界玩具制造行业总体概况
　　　　2.1.1 全球玩具工业发展的现状
　　　　2.1.2 国际玩具行业的市场概况
　　　　2.1.3 高科技玩具产品热销全球市场
　　2.2 美国
　　　　2.2.1 美国玩具市场的总体概况
　　　　2.2.2 全美前50 大玩具零售商盘点
　　　　2.2.3 美国玩具市场仍有扩大趋势
　　　　2.2.4 2007 年圣诞美国玩具市场中国当主角
　　2.3 德国
　　　　2.3.1 德国玩具制造业概述
　　　　2.3.2 德国玩具市场的供需状况
　　　　2.3.3 德国玩具市场的营销渠道
　　　　2.3.4 德国玩具市场消费特点及流行趋势
　　　　2.3.5 德国玩具市场未来发展趋势分析
　　2.4 英国
　　　　2.4.1 英国玩具行业总体概况
　　　　2.4.2 英国玩具开发和销售模式分析
　　　　2.4.3 英国玩具市场的流行趋势
　　　　2.4.4 未来英国玩具市场的前景展望
　　2.5 法国
　　　　2.5.1 法国玩具业进出口贸易概况
　　　　2.5.2 法国进口玩具品种的构成
　　　　2.5.3 法国进口玩具货源分布
　　2.6 瑞士
　　　　2.6.1 瑞士玩具市场的主要特点
　　　　2.6.2 瑞士玩具市场销售渠道分析
　　　　2.6.3 瑞士玩具的进口状况
　　2.7 其他国家
　　　　2.7.1 葡萄牙玩具市场总体分析
　　　　2.7.2 简析马耳他玩具市场发展状况
　　　　2.7.3 浅析日本玩具市场的两股趋势
　　　　2.7.4 澳大利亚玩具市场的经销渠道

第三章 中国玩具行业分析.
　　3.1 玩具行业发展总体概况
　　　　3.1.1 中国在国际玩具市场的地位凸现
　　　　3.1.2 国内玩具行业的基本特点
　　　　3.1.3 玩具生产企业的分布状况
　　　　3.1.4 2007 年中国玩具市场分析
　　3.2 中国玩具召回分析
　　　　3.2.1 中国面临玩具召回
　　　　3.2.2 2007 年美国第三次召回中国制造玩具
　　　　3.2.4 玩具召回后需警惕欧美抬高门槛
　　3.3 玩具行业品牌分析
　　　　3.3.1 玩具业谋求发展须走品牌道路
　　　　3.3.2 国内玩具品牌在OEM中迷失
　　　　3.3.3 中国玩具品牌短板分析
　　　　3.3.4 国内玩具品牌成长“三道槛”
　　3.4 玩具业的问题及发展对策
　　　　3.4.1 制约中国玩具业发展的主要因素
　　　　3.4.2 中国玩具产业生存甚忧
　　　　3.4.3 国内玩具行业发展策略分析
　　　　3.4.4 发展中国玩具产业的相关建议

第四章 中国玩具行业经济运行数据分析
　　4.1 2006-2008 年8 月中国玩具制造业总体数据分析
　　　　4.1.1 2006 年1-12 月年中国玩具制造业全部企业数据分析
　　　　4.1.2 2007 年1-11 月年中国玩具制造业全部企业数据分析
　　　　4.1.3 2008 年1-8 月年中国玩具制造业全部企业数据分析
　　4.2 2007-2008 年8 月中国玩具制造业不同所有制企业数据分析
　　　　4.2.1 2007 年1-11 月中国玩具制造业不同所有制企业数据分析
　　　　4.2.2 2008 年1-8 月中国玩具制造业不同所有制企业数据分析
　　4.3 2007-2008 年8 月中国玩具制造业不同规模企业数据分析
　　　　4.3.1 2007 年1-11 月中国玩具制造业不同规模企业数据分析
　　　　4.3.2 2008 年1-8 月中国玩具制造业不同规模企业数据分析
　　4.4 2007 年-2008 年8 月中国玩具制造销售收入前十家企业分析
　　　　4.4.1 2007 年1-12 月中国玩具制造销售收入前十家企业
　　　　4.4.2 2007-2008 年8 月中国玩具制造销售收入前十家企业

第五章 中国玩具市场分析
　　5.1 中国玩具市场的发展状况
　　　　5.1.1 中国玩具市场的主要特点
　　　　5.1.2 国内玩具市场年增长速度降低
　　　　5.1.3 中国玩具市场亟待深耕细作
　　　　5.1.4 国内玩具零售市场的销售策略分析
　　5.2 儿童玩具市场分析
　　　　5.2.1 国内儿童玩具市场概况
　　　　5.2.2 中国儿童玩具市场的需求规模
　　　　5.2.3 国内儿童玩具市场销售特点
　　　　5.2.4 国内儿童玩具消费市场潜力大
　　　　5.2.5 国内儿童玩具市场安全隐患多
　　5.3 成人玩具市场分析
　　　　5.3.1 成人玩具市场概况
　　　　5.3.2 成人玩具主导玩具市场新势力
　　　　5.3.3 成人玩具市场消费的基本特点
　　　　5.3.4 深受成年人喜爱的玩具类型
　　　　5.3.5 成人玩具市场商机探讨
　　5.4 老年玩具市场
　　　　5.4.1 国内老年人玩具市场发展现状
　　　　5.4.2 解析开发老年玩具市场的动因
　　　　5.4.3 老年玩具市场的需求空间庞大
　　　　5.4.4 老年玩具市场的开发措施分析

第六章 玩具行业子行业分析
　　6.1 毛绒（布绒）玩具
　　　　6.1.1 布绒玩具的介绍
　　　　6.1.2 国内毛绒玩具行业悄然兴起
　　　　6.1.3 中国毛绒玩具面料问题严重
　　6.2 木制玩具
　　　　6.2.1 木制玩具的相关介绍
　　　　6.2.2 国内木制玩具市场日益走红
　　　　6.2.3 解析木制玩具走俏市场的原因
　　　　6.2.4 2007 年6 月国内木制玩具市场需求旺盛
　　6.3 塑料玩具
　　　　6.3.1 中国终结塑料玩具低价竞争时代
　　　　6.3.2 油价高涨对中国塑料玩具产业的影响
　　　　6.3.3 中国塑料玩具产业面临挑战
　　6.4 电子玩具
　　　　6.4.1 国内电子玩具热潮方兴未艾
　　　　6.4.2 电动毛绒玩具的发展状况
　　　　6.4.3 中国电玩业受ROHS指令影响
　　6.5 益智玩具
　　　　6.5.1 益智玩具成为玩具市场的主流
　　　　6.5.2 解析益智玩具走俏的原因
　　　　6.5.3 国内益智玩具市场需要大力开发
　　　　6.5.4 益智玩具市场潜力巨大

第七章 中国玩具业重点区域分析.
　　7.1 广东省
　　　　7.1.1 金融危机下广东玩具业分析
　　　　7.1.2 2008 年广东玩具突围之道
　　　　7.1.3 2008 年广东玩具行业洗牌
　　　　7.1.4 2008 年广东玩具行业发展建议
　　7.2 江苏
　　　　7.2.1 江苏省布绒玩具行业全国称雄
　　　　7.2.2 浅析江苏玩具业发展的“十字路口”
　　　　7.2.3 江苏玩具业出口遭遇绿色壁垒
　　　　7.2.4 江苏玩具产业发展及发展策略
　　7.3 青岛
　　　　7.3.1 青岛玩具产业发展概况
　　　　7.3.2 2007 年青岛玩具产业大力整治出口市场
　　　　7.3.3 解析困扰青岛玩具业的四大难题
　　　　7.3.4 青岛玩具企业面临3C洗牌
　　7.4 义乌
　　　　7.4.1 义乌玩具行业总体概况
　　　　7.4.2 义乌玩具业具强劲的发展优势
　　　　7.4.3 义乌玩具工业发展任重而道远
　　7.5 云和
　　　　7.5.1 云和木制玩具产业发展概况
　　　　7.5.2 浅析云和木制玩具产业的优势
　　　　7.5.3 云和木制玩具业发展的弊端
　　　　7.5.4 云和玩具业制定“行规”应对金融危机
　　　　7.5.5 提高云和玩具行业竞争力的措施

第八章 中国玩具行业出口分析
　　8.1 中国玩具制造业的出口环境与特点
　　　　8.1.1 2006 年中国玩具出口概况
　　　　8.1.2 2007 年玩具出口概况
　　　　8.1.3 玩具安全指令影响中国玩具出口
　　　　8.1.4 2008 年玩具出口市场增长放缓
　　8.2 中国玩具制造业对部分国家出口分析
　　　　8.2.1 中国玩具对德国出口状况
　　　　8.2.2 中国玩具对法国出口状况
　　　　8.2.3 中国玩具对瑞士出口分析
　　　　8.2.4 中国玩具对波兰出口分析
　　　　8.2.5 中国玩具对马耳他出口概况
　　8.3 中国玩具出口存在的问题与对策分析
　　　　8.3.1 中国传统玩具出口增幅微弱
　　　　8.3.2 国内主要城市玩具出口大阻塞
　　　　8.3.3 出口成本大增成为阻碍玩具出口原因
　　　　8.3.4 规避中国玩具出口风险的主要措施

第九章 中国玩具行业进出口数据分析.
　　9.1 中国其他玩具；娱乐用模型；各种智力玩具进出口数据分析
　　　　9.1.1 2007-2008 年10 月中国其他玩具；娱乐用模型；各种智力玩具进出口总体数据
　　　　9.1.2 2008 年10 月中国其他玩具；娱乐用模型；各种智力玩具主要省市进出口数据
　　　　9.1.3 2008 年10 月中国其他玩具；娱乐用模型；各种智力玩具主要国家进出口数据
　　9.2 中国游艺场所、桌上或室内游戏用品进出口数据分析
　　　　9.2.1 2007-2008 年10 月中国游艺场所、桌上或室内游戏用品进出口总体数据
　　　　9.2.2 2008 年10 月中国游艺场所、桌上或室内游戏用品主要省市进出口数据
　　图表 2008 年10 月中国游艺场所、桌上或室内游戏用品主要省市出口数据
　　　　9.2.3 2008 年1-10 月中国游艺场所、桌上或室内游戏用品主要国家进出口数据
　　9.3 中国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等进出口数据分析
　　　　9.3.1 2007-2008 年10 月中国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等进出口总体
　　　　数据
　　　　9.3.2 2008 年10 月中国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等主要省市进出口
　　　　数据
　　　　9.3.3 2008 年10 月中国节日用品或其他娱乐用品，包括魔术道具等主要国家进出口
　　　　数据

第十章 玩具市场营销分析
　　10.1 中国玩具业营销的模式与特点
　　　　10.1.1 中国玩具业的主要营销模式
　　　　10.1.2 中国玩具市场的销售渠道
　　　　10.1.3 中国玩具业的营销思考
　　　　10.1.4 玩具业营销渠道结构的特点
　　10.2 中国玩具市场的营销现状与趋势
　　　　10.2.1 当前各种玩具零售渠道的利弊
　　　　10.2.2 玩具营销业态的演变
　　　　10.2.3 玩具营销渠道的六大发展趋势
　　　　10.2.4 节日玩具营销研究
　　10.3 玩具市场成功营销案例分析
　　　　10.3.1 美国椰菜娃娃成功营销模式分析
　　　　10.3.2 “美国女孩”营销案例分析
　　　　10.3.3 日本任天堂经典的营销策略

第十一章 重点企业介绍
　　11.1 美国美泰玩具公司
　　　　11.1.1 企业简介
　　　　11.1.2 芭比的历史
　　　　11.1.3 三大病症导致芭比娃娃失宠
　　11.2 丹麦国际乐高集团
　　　　11.2.1 企业简介
　　　　11.2.2 丹麦乐高玩具发展历程
　　　　11.2.3 丹麦乐高六年未能摆脱亏损
　　11.3 日本任天堂游戏机公司
　　　　11.3.1 企业简介
　　　　11.3.2 任天堂的发展历史
　　　　11.3.3 2007 任天堂Wii主机销售情况
　　11.4 其他企业
　　　　11.4.1 汕头迪士嘉玩具有限公司
　　　　11.4.2 广州奥飞文化传播有限公司
　　　　11.4.3 江苏好孩子集团公司

第十二章 (中-智林)玩具行业投资与前景分析.
　　12.1 投资玩具行业的基本建议
　　　　12.1.1 玩具业投资的动漫增值路线
　　　　12.1.2 玩具业投资的主题娱乐增值路线
　　　　12.1.3 玩具业投资的高科技增值路线
　　　　12.1.4 解析投资玩具生产的价值出路
　　12.2 未来玩具行业发展前景分析
　　　　12.2.1 未来中国玩具产业趋势分析
　　　　12.2.2 2008 年起无3C认证的玩具禁止销售
　　　　12.2.3 2010 年玩具机器人消费将大幅提升
　　　　12.2.4 抗菌材质的塑料玩具前景乐观

附录
　　附录一：世界玩具安全法令、标准
　　附录二：ICTI世界玩具工业理事会商业操守规范
　　附录四：中华人民共和国玩具安全标准
　　附录五：《国家玩具安全技术规范》概述
　　附录六：进出口玩具检验管理规定
　　附录七：缺陷玩具及儿童用品召回管理规定
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