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二、内容简介
　　行业现状根据国家统计局的数据显示：2008年1-12月全国调味品、发酵制品制造工业总产值为亿元1158.91亿元，比去年同期增长28.07%；2008年1-12月全国调味品、发酵制品制造产品销售收入为975.21亿元，比去年同期增长27.79%；2008年1-12月全国调味品、发酵制品制造利润总额为63.73亿元；2008年1-12月全国调味品、发酵制品制造税金总额34.86亿元，比去年同期增长14.93%。……
　　市场竞争从行业竞争来看，我国调味品行业出现了一些新的趋向。早期进入中国市场的外资企业在经过了几年的发展之后，不断壮大，部分亏损的企业也开始赢利，外资在转变策略以适应中国市场的同时，加大了对中国市场的投资力度，试图更多地抢占市场，赢得先机。而国内大部分企业也开始积极寻找新的利润点，转变经营方式，完善管理，尤其是一些“老字号”企业开始转变经营方式和经营策略以求更大的发展。在这种情况下，调味品行业的竞争将更加激烈。……
　　发展趋势在中国日益繁荣的调味品市场上，大众消费牵引着调味品业的发展理念。我国调味品行业目前正在进入一个大调整时期，将朝着产品多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。近10年，我国调味品每年的增长幅度超过了10%，但是缺乏全国性的强势品牌。调味品企业在强化品牌形象推广的同时，必须强化复合调味品的开发。……
　　更多详细内容请阅读2009年中国调味品市场趋势研究报告！
　　《2009年中国调味品市场趋势观察研究报告》撰写：
　　《2009年中国调味品市场趋势观察研究报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到中国食品工业协会、中国调味品行业协会，中国海关，国家发改委、国务院发展研究中心、国家商务部、国家统计局，国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：：
　　蔡应强：复旦大学毕业建材小组高级研究员十年行业经验十年经济研究资历
　　于卿：浙江大学毕业建材小组中级研究员六年行业经验三年经济研究资历
　　董家国：安徽工业大学毕业建材小组数据信息员四年行业经验
　　张乃明：郑州大学毕业建材小组数据信息员三年一个月行业经验

第一部分 市场现状
第一章 金融危机对全球经济的影响
　　第一节 金融危机对全球经济的影响分析
　　　　一、金融危机对全球经济杀伤力
　　　　二、金融危机对全球实体经济的影响
　　　　三、2009年全球经济形势预测
　　第二节 金融危机对各国经济的影响分析
　　　　一、金融危机对美国经济的影响
　　　　二、金融危机对法国经济的影响
　　　　三、金融危机对英国经济的影响
　　　　四、金融危机对日本经济的影响
　　第三节 各国应对金融危机的措施分析
　　　　一、德国应对金融危机的措施
　　　　二、俄罗斯应对金融危机的措施
　　　　三、欧洲各国应对金融危机的措施

第二章 金融危机对中国经济的影响
　　第一节 金融危机对中国经济影响分析
　　　　一、金融危机对中国经济的影响
　　　　二、金融危机对中国经济影响原因
　　　　三、金融危机对中国的可能损失分析
　　　　四、金融危机给中国经济带来机遇
　　　　五、中国应对金融危机策略
　　第二节 金融危机对中国各行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国旅游业的影响
　　　　二、金融危机对中国汽车业的影响
　　　　三、金融危机对中国餐饮业的影响
　　第三节 金融危机对中国企业影响分析
　　　　一、金融危机对中国企业的影响
　　　　二、金融危机对出口企业影响
　　　　三、金融危机对我国产品价格影响
　　　　四、中国企业应对金融危机的举措

第三章 金融危机对中国食品行业影响
　　第一节 金融危机对中国食品行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国食品行业的影响
　　　　二、金融危机对中国食品消费需求的影响
　　　　三、金融危机影响下的食品行业盈利分析
　　　　四、2009年中国食品行业形势
　　第二节 中国食品行业应对金融危机策略分析
　　　　一、中国食品行业应对金融危机的举措
　　　　二、金融危机冲击下中国食品工业商机分析

第四章 金融危机对中国零售百货行业影响
　　第一节 金融危机对中国零售百货行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国零售业的影响
　　　　二、金融危机对中国零售企业的影响
　　　　三、2009年中国零售百货行业形势
　　第二节 中国零售百货行业应对金融危机策略分析
　　　　一、金融危机带来零售业机会分析
　　　　二、中国零售业应对金融危机策略

第五章 金融危机对中国酿酒行业影响
　　第一节 金融危机对中国酿酒行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国酿酒行业总体影响
　　　　二、金融危机对中国白酒行业影响
　　　　三、金融危机对中国葡萄酒行业影响
　　第二节 中国酿酒行业应对金融危机策略分析

第六章 金融危机对中国饮料行业影响
　　第一节 金融危机对中国饮料行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国饮料行业影响
　　　　二、金融危机对中国饮料企业影响
　　　　三、金融危机对中国饮料市场影响
　　第二节 中国饮料行业应对金融危机策略分析
　　第三节 金融危机影响下饮料行业盈利分析

第七章 金融危机对中国调味品行业影响
　　第一节 金融危机对中国调味品行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国调味品业的影响
　　　　二、金融危机给调味品行业带来的机遇
　　　　三、金融危机给传统调味品带来的机会
　　第二节 中国调味品行业应对金融危机策略分析

第八章 2009年全球化中的中国调味品市场
　　第一节 2009全球化对中国调味品市场影响
　　　　一、中国调味品市场在全球市场的地位
　　　　二、全球化对中国调味品市场影响
　　　　三、全球化对中国调味品行业影响
　　第二节 中国调味品企业参与全球化竞争分析
　　　　一、中国调味品企业参与全球化竞争现状
　　　　二、中国调味品企业全球化竞争优劣势分析
　　　　三、中国调味品企业全球化竞争趋势
　　第三节 外资调味品参与中国市场竞争分析
　　　　一、外资调味品参与中国市场竞争现状
　　　　二、外资调味品参与中国市场竞争趋势分析
　　第四节 中国调味品行业应对全球化发展策略

第九章 2009全球化中的调味品国际市场分析
　　第一节 日本调味料市场热点及展望
　　　　一、日本开发的调味品新品种
　　　　二、日式米酱粉的生产和应用
　　　　三、日本食品包装技术及形式的创新
　　　　四、日本天然调味料市场
　　第二节 韩国泡菜进出口分析
　　　　一、2007年韩国泡菜进口
　　　　二、2007年韩国泡菜出口
　　第三节 国际调味品业的发展趋势
　　　　一、全球香料香精未来需求
　　　　二、国外加快发展微生物鲜味剂产业

第十章 2008-2009年中国调味品市场现状分析
　　第一节 市场现状
　　　　一、市场规模
　　　　二、行业成长性
　　　　三、企业情况
　　　　四、行业优势
　　　　五、市场发展
　　　　六、2008年调味品市场价格分析
　　第二节 2008年行业运行情况分析
　　　　一、2008年中国调味品产值规模变化/趋势分析
　　　　二、2008年中国调味品资产规模变化/趋势分析
　　　　三、2008年中国调味品行业销售规模变化/趋势分析
　　　　四、2007-2008年中国调味品业成本变化/趋势分析
　　　　五、2008年中国调味品利润变化/趋势分析
　　　　六、2008年中国调味品业企业规模变化/趋势分析
　　第三节 2008年调味品工业结构及变化趋势
　　　　一、2008大型企业发展分析
　　　　二、2008中型企业发展分析
　　　　三、2008年小型企业发展分析
　　第四节 2008年调味品工业不同所有制性质企业经济运行及趋势分析
　　　　一、2008国有企业发展分析
　　　　二、2008集体企业发展分析
　　　　三、2008年股份合作企业发展分析
　　　　四、2008年私营企业发展分析

第二部分 市场细分
第十一章 中国酱油市场分析
　　第一节 2008-2009年我国酱油市场发展分析及预测
　　　　一、酱油市场现状
　　　　二、酱油生产情况
　　　　三、酱油区域市场
　　　　四、酱油对外贸易
　　　　五、酱油市场竞争
　　　　六、存在问题分析
　　第二节 广式酱油市场分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、知名品牌
　　　　三、独特风味
　　　　四、优势分析
　　第三节 酱油国际市场
　　　　一、各地区市场分析
　　　　二、国际品牌分析
　　第四节 酱油优势品牌
　　　　一、海天酱油——佛山市海天调味品有限公司
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　二、加加酱油——加加酱业（长沙）有限公司
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　三、李锦记酱油——李锦记（新会）食品有限公司
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析

第十二章 中国食醋市场分析
　　第一节 中国食醋市场分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、产地分析
　　第二节 食醋产业发展分析
　　　　一、地域性限制
　　　　二、市场竞争
　　　　三、技术科研
　　　　四、品牌打造
　　　　五、行业规模
　　第三节 食醋对外贸易
　　　　一、进口情况分析
　　　　二、出口情况分析
　　第四节 优势品牌
　　　　一、恒顺醋业
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（二）员工构成
　　　　　　（三）经营状况
　　　　二、山西水塔老陈醋公司
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（二）产地保护

第十三章 中国味精市场
　　第一节 2008年中国味精市场分析
　　　　一、2008年中国味精市场
　　　　二、味精销售情况
　　　　三、2008年味精区域市场
　　第二节 2008年味精出口分析
　　　　一、中国味精近几年出口情况
　　　　二、中国味精出口存在的问题
　　　　三、中国味精企业海外市场开拓建议
　　　　四、2008年味精出口情况
　　第二节 2008年味精进口分析
　　　　一、中国味精进口均价变动分析
　　　　二、中国味精进口来源国家分析
　　　　三、2008年味精进口情况
　　第三节 行业动态
　　　　一、2007年味精行业新标准
　　　　二、2008年新法生产"工业味精"项目
　　　　三、2007年上海市味精质量专项监督抽查
　　第四节 技术趋势
　　　　一、技术进展
　　　　二、技术差距
　　　　三、发展方向
　　第七节 优势品牌
　　　　一、莲花味精——河南省莲花味精集团有限公司
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（二）经营状况

第十四章 鸡精市场分析
　　第一节 市场规模
　　第二节 销售情况
　　第三节 区域市场
　　第四节 鸡精行业SWOT分析
　　　　一、竞争对手分析
　　　　二、优势劣势与威胁机会分析
　　第五节 鸡精消费者分析
　　　　一、购买偏好
　　　　二、广告认知途径
　　　　三、促销认同分析
　　第六节 优势品牌/企业
　　　　一、豪吉鸡精——豪吉集团
　　　　二、太太乐鸡精——上海太太乐调味食品有限公司

第十五章 番茄酱市场分析
　　第一节 产业发展
　　第二节 市场地位
　　第三节 对外贸易
　　　　一、总体情况
　　　　二、新疆番茄酱出口
　　第四节 加工企业
　　第五节 原料供应
　　第六节 国际市场
　　第七节 竞争优势
　　第八节 面临挑战

第十六章 胡椒市场分析
　　第一节 中国胡椒市场市场现状分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、市场地位
　　　　三、市场需求
　　第二节 全球胡椒市场分析
　　　　一、2008年全球胡椒市场分析
　　　　二、2009年全球胡椒产量预测
　　第三节 中国胡椒市场分析
　　　　一、中国胡椒国际竞争力
　　　　二、2008年我国胡椒出口
　　　　三、2008年海南胡椒生产情况
　　　　四、海南胡椒产业结构的新变化

第十七章 酱菜和酱类市场分析
　　第一节 国外调味酱市场分析
　　第二节 我国酱菜市场状况
　　第三节 酱菜包装市场分析
　　第四节 辣椒酱市场分析
　　第五节 鱼子酱市场分析

第十八章 调味品区域市场分析
　　第一节 上海调味品市场
　　　　一、上海调味品行业发展
　　　　二、上海味精市场竞争
　　　　三、上海调味品行业发展方向
　　第二节 郑州调味品市场
　　　　一、郑州调味品市场发展
　　　　二、郑州调味品市场竞争态势
　　　　三、郑州调味品渠道分布及特征
　　第三节 武汉调味品市场
　　　　一、武汉调味品市场发展
　　　　二、武汉市场的竞争格局
　　　　三、武汉调味品市场消费者分析
　　　　四、武汉调味品市场渠道及推广特点
　　　　五、武汉市场的发展机遇与前景
　　第四节 北京调味品市场
　　第五节 广东调味品市场
　　第六节 沈阳调味品市场

第十九章 中国调味品包装市场
　　第一节 中国调味品包装现状分析
　　第二节 未来调味品包装的发展趋势分析

第三部分 市场营销
第二十章 中国调味品消费市场
　　第一节 2008年中国调味品消费市场分析
　　第二节 调味品品牌对消费市场影响分析
　　第三节 调味品广告促销对消费市场影响分析
　　第四节 调味品定价对消费市场影响分析

第二十一章 调味品消费者分析
　　第一节 中国居民调味品消费状况
　　　　一、2003-2008年中国人均食品费用支出及变化分析
　　　　二、中国居民饮食结构
　　　　三、中国居民食品需求发展趋势
　　　　四、2009年中国城乡居民人均收入预测
　　第二节 消费者行为分析
　　　　一、消费者细分
　　　　二、城市消费者渠道选择
　　　　三、消费者购买调味品心理
　　　　四、调味品选择偏好度分析
　　　　五、重点调味品消费市场调查

第二十二章 中国调味品营销分析
　　第一节 中国调味品品牌营销分析
　　第二节 渠道售点定位分析—上海太太乐渠道研究
　　　　一、餐饮渠道的售点细分和定位
　　　　二、零售渠道的售点细分和定位
　　第三节 酱醋行业营销渠道分析
　　　　一、酱醋酿造行业营销渠道概述
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