
	2009年中国车载GPS市场研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009年中国车载GPS市场研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009年中国车载GPS市场研究报告

	报告编号：
	02A7A7A　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　车载GPS是汽车电子的标志性产品。从2007到2010年，中国车载GPS市场年销量增长率将超过50%，增长速度超过汽车市场。然而，目前我国车载GPS的安装率不到10％，远远低于日本等发达国家的59％的水平。随着我国私人汽车保有量的增长和汽车电子产业的发展，中国车载GPS市场容量将不断增长。2008年中国车载GPS市场销售额接近80亿元，配套需求量在150瓦套左右。预计2010年中国汽车GPS导航系统终端销售额将超过100亿元。
　　我国GPS车载行业还处在发展初期。由于中国相关政策法规和标准制定的不确定性和价格等原因，车载GPS系统市场有待进一步开发。目前市场中，中国厂商已占据一席之地，凯立德、城际高科、灵图三强所占据的市场份额超过70％。随着众多家电厂商进军该领域以及外资及合资汽车厂商国产化浪潮的推进，中国车载GPS市场竞争状况将进一步加剧，能够密切结合汽车产品开发方向和及时满足市场需求的企业才能获得长期发展。
　　北京公司在对中国车载GPS市场深入调查研究的基础上，完成了《2009年车载GPS行业研究报告》，全面总结车载GPS概况；深入研究了我国车载GPS行业需求特点，分析了行业内国内外品牌竞争格局以及中国主要车载GPS生产企业经营状况；并对中国车载GPS产业发展投资形势进行了预测。是车载GPS行业相关企业单位和个人等准确了解目前行业市场动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的不可多得的决策参考。

第一章 车载GPS导航设备概况
　　1.1 车载GPS概念阐述
　　　　1.1.1 车载GPS的定义
　　　　1.1.2 车载GPS的结构及功能
　　　　1.1.3 车载GPS的产品分类
　　1.2 车载GPS的技术现状及趋势
　　　　1.2.1 车载GPS的系统与设计
　　　　1.2.2 车载GPS的技术应用情况及趋势
　　1.3 2008年全球车载GPS的行业现状
　　　　1.3.1 全球车载GPS的概况
　　　　1.3.2 日本车载导航系统的使用概况
　　　　1.3.3 欧洲车载导航系统的使用概况
　　　　1.3.4 美国车载导航系统的使用概况
　　1.4 中国车载GPS行业特点分析
　　　　1.4.1 车载GPS产品应用成为潮流
　　　　1.4.2 产业规模发展迅速
　　　　1.4.3 市场竞争鱼龙混杂
　　　　1.4.4 行业发展空间广阔

第二章 2008年车载GPS行业发展环境
　　2.1 .汽车电子行业发展情况
　　　　2.1.1 汽车电子行业规模现状
　　　　2.1.2 汽车电子行业快速发展
　　2.2 中国GPS导航行业发展分析
　　　　2.2.1 中国GPS导航行业市场现状
　　　　2.2.2 中国GPS导航行业增长趋势
　　2.3 导航电子地图行业发展趋势
　　　　2.3.1 导航电子地图市场现状
　　　　2.3.2 导航电子地图市场规模预测
　　2.4 车载GPS行业相关政策及行业标准
　　　　2.4.1 汽车电子技术及产品“十一五”规划影响
　　　　2.4.2 中国车载GPS行业标准
　　2.5 车载GPS上游产业影响
　　　　2.5.1 高集成高性能低功耗成为MCU升级趋势
　　　　2.5.2 有色金属行业现状及趋势

第三章 车载GPS的市场需求分析
　　3.1 车载GPS的需求规模情况
　　　　3.1.1 2002-2008年车载GPS需求规模变动
　　　　3.1.2 2007-2010年车载GPS市场需求及预测
　　3.2 车载GPS的需求结构分析
　　　　3.2.1 后装车载GPS市场是主流
　　　　3.2.2 静态导航产品占据主要市场
　　3.3 2008年车载GPS的目标市场分析
　　　　3.3.1 车载GPS主要市场区域
　　　　3.3.2 京津塘地区市场消费特点
　　　　3.3.3 长三角地区市场消费特点
　　　　3.3.4 珠三角地区市场消费特点
　　3.4 制约车载GPS消费的因素分析
　　　　3.4.1 消费习惯使市场需求不强
　　　　3.4.2 缺乏行业标准
　　　　3.4.3 产品价格过高
　　　　3.4.4 国内处于建设时期使地图更换频繁
　　3.5 车载GPS的消费行为分析
　　　　3.5.1 用户的对产品的认知度
　　　　3.5.2 市场能接受的价格范围
　　　　3.5.3 购买考虑的因素
　　　　3.5.3 用户的对产品相关服务的要求

第四章 车载GPS的市场供给分析
　　4.1 车载GPS的生产规模情况
　　　　4.1.1 2003-2008年车载GPS产量变动
　　　　4.1.2 2007-2010年车载GPS产量及预测
　　4.2 车载GPS的细分市场分析
　　　　4.2.1 前装市场配套及趋势
　　　　4.2.2 后装市场主要品牌及发展趋势
　　4.3 2008年车载GPS品牌竞争情况
　　　　4.3.1 市场现状
　　　　4.3.2 主要品牌市场份额分析
　　　　4.3.3 主要品牌的竞争策略分析
　　4.34 区域品牌竞争分析
　　　　4.3.5 国内品牌竞争优势
　　　　4.3.6 品牌竞争趋势分析
　　4.4 2008年车载GPS价格分析
　　　　4.4.1 市场价格决定因素
　　　　4.4.2 畅销型号价格情况
　　　　4.4.3 各价格档次产品排行
　　　　4.4.4 竞争价格变动趋势
　　4.5 畅销产品特点分析
　　4.6 产品销售模式及主要渠道分析
　　4.7 市场营销情况

第五章 中国车载导航系统进出口情况
　　5.1 2007-2008年中国车载导航系统进口情况
　　　　5.1.1 进口概况
　　　　5.1.2 进口接货地
　　　　5.1.3 进口来源洲
　　　　5.1.4 进口企业性质
　　　　5.1.5 进口价格变动
　　5.2 2007-2008年中国车载导航系统出口情况
　　　　5.2.1 出口概况
　　　　5.2.2 出口发货地
　　　　5.2.3 出口目的洲
　　　　5.2.4 出口企业性质
　　　　5.2.5 出口价格变动

第六章 主要国内生产企业竞争分析
　　6.1 深圳市凯立德计算机系统技术有限公司
　　　　6.1.1 企业基本情况
　　　　6.1.2 企业经营情况
　　　　6.1.3 企业经营策略
　　6.2 北京城际高科信息技术有限公司
　　　　6.2.1 企业基本情况
　　　　6.2.2 企业经营情况
　　　　6.2.3 企业经营策略
　　6.3 北京灵图软件技术有限公司
　　　　6.3.1 企业基本情况
　　　　6.3.2 企业经营情况
　　　　6.3.3 企业经营策略
　　6.4 北京北斗星通导航技术股份有限公司
　　　　6.4.1 企业基本情况
　　　　6.4.2 企业经营情况
　　　　6.4.3 企业经营策略
　　6.5 北京合众思壮科技股份有限公司
　　　　6.5.1 企业基本情况
　　　　6.5.2 企业经营情况
　　　　6.5.3 企业经营策略
　　6.6 深圳华强集团有限公司
　　　　6.6.1 企业基本情况
　　　　6.6.2 企业经营情况
　　　　6.6.3 企业经营策略
　　6.7 江都市四维电器厂
　　　　6.7.1 企业基本情况
　　　　6.7.2 企业经营情况
　　　　6.7.3 企业经营策略
　　6.8 建伍（中国香港）有限公司
　　　　6.8.1 企业基本情况
　　　　6.8.2 企业经营情况
　　　　6.8.3 企业经营策略
　　6.9 先锋电子（中国）投资有限公司
　　　　6.9.1 企业基本情况
　　　　6.9.2 企业经营情况
　　　　6.9.3 企业经营策略
　　6.10 深圳赛格集团有限公司
　　　　6.10.1 企业基本情况
　　　　6.10.2 企业经营情况
　　　　6.10.3 企业经营策略
　　6.11 西安东强电子导航有限公司
　　　　6.11.1 企业基本情况
　　　　6.11.2 企业经营情况
　　　　6.11.3 企业经营策略

第七章 中-智-林-：汽车车载GPS市场策略及投资分析
　　7.1 汽车车载GPS行业的SWOT分析
　　7.2 汽车车载GPS市场营销策略分析
　　　　7.2.1 产品策略
　　　　7.2.2 价格策略
　　　　7.2.3 渠道策略
　　　　7.2.4 销售策略
　　7.3 汽车车载GPS发展趋势分析
　　　　7.3.1 市场容量分析
　　　　7.3.2 市场发展预测
　　7.4 汽车车载GPS投资策略分析
　　　　7.4.1 投资风险分析
　　　　7.4.2 投资方向及策略
略……
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