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二、内容简介
　　中国是世界上最大的钟表生产国。中国钟表制造业逐渐形成以中小企业为主体的集群式发展结构，民营企业和三资企业迅速扩张（占企业总数70%以上）。已形成广东珠三角地区、福建、浙江、江苏、山东、天津等六个主要产区。
　　近几年来，因为我国钟表业本来就在进行产品结构的调整，将不适合的产品淘汰，引进更好的品种，而且也一直会根据市场反应调整销售品种。新开发的产品都是高附加值的产品。所以中国政府已经完全放开了手表进口的配额，完全没有限制。税率的调低对我们在中国市场的影响并不大。2008以来，受人民币升值、原材料价格上涨等因素影响，钟表行业成本急剧上升，加上美国次贷危机愈演愈烈演变成金融海啸，使得整个钟表行业面临着重重危机，深圳钟表业也不例外，寻求良方度过危机成为行业共识。由于订单减少，钟表出口企业在金融危机中风雨飘摇，但星皇、超维、桂峰等深圳钟表企业正积极发挥自身优势，通过细分市场、技术创新、大力开拓内销市场等途径，找到了应对金融危机的良方。
　　“十一五”规划中明确规定了钟表行业的目标，并制定了相应政策措施。展望未来，到2015年，中国钟表业要成为世界钟表生产强国之一，在市场占有率、出口贸易金额、品种结构、技术水平、营销方式等方面初步达到钟表业发达国家的水平，在世界钟表业中具有重要影响力。
　　《2009年中国钟表市场研究报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、《钟表出口指南》、钟表信息平台、中华全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及钟表专业研究单位等公布和提供的大量资料，总结了近年来国际主要钟表产地的发展概括，分析了中国钟表行业的市场重要变化，对中国钟表业的进出口现状、主要产销市场及市场竞争状况等作了详尽的分析。在此基础上，还对钟表行业发展趋势、增长点进行了阐述，揭示了钟表行业发展的机会，以及当前所面临的问题等，是钟表生产经营企业、相关单位、投资公司等单位准确了解目前钟表行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一章 钟表相关知识概述
　　第一节 钟表的概念
　　　　一、钟表的定义
　　　　二、钟表的分类
　　　　三、钟表的发展历史
　　第二节 钟表的其他知识介绍
　　　　一、钟表国际标准列表
　　　　二、钟表摆轮种类及特点

第二章 世界钟表行业发展分析
　　第一节 世界钟表业发展的重要特点
　　第二节 美国钟表市场分析
　　　　一、美国钟表市场概述
　　　　二、美国手表市场消费意识分析
　　　　三、美国手表市场面临的问题与挑战
　　　　四、美国手表的流行趋势
　　第三节 瑞士钟表市场分析
　　　　一、瑞士钟表制造业发展历程
　　　　二、2008年瑞士钟表出口分析
　　　　三、瑞士钟表业面临挑战
　　　　四、瑞士钟表业的兼并重组
　　第四节 俄罗斯钟表市场分析
　　　　一、俄罗斯进口钟表中手表占94％
　　　　二、俄罗斯手表行业需求大量进口零部件

第三章 2008年我国钟表行业发展分析
　　第一节 我国钟表行业发展现状分析
　　　　一、我国进口手表零售市场特点
　　　　二、我国钟表行业发展趋向高中端
　　　　三、我国老字号钟表业欲进军高端钟表市场
　　　　四、中国钟表业发展的新希望
　　第二节 2008年百家商场钟表零售分析
　　　　一、2008年全国重点大型批发零售企业钟表销售情况
　　　　二、2008年全国百家商场手表零售前20名品牌
　　第三节 钟表行业的知识产权保护分析
　　　　一、钟表行业的专利保护策略
　　　　二、品牌在中国钟表企业的作用及如何打造世界品牌
　　第四节 我国钟表行业品牌发展分析
　　　　一、品牌促进我国钟表企业发展
　　　　二、中国名牌是民族钟表行业发展的基石
　　　　三、中国钟表亟待品牌突围
　　　　四、从欧洲钟表的发展看中国的品牌建设
　　　　五、品牌拖累国产表
　　第五节 “十一五”期间我国钟表业指导思想和主要目标

第四章 2008年中国钟表产量分析
　　第一节 2008年全国及各省市钟产量分析
　　　　一、2008年全国钟产量
　　　　二、2008年各省市钟产量
　　第二节 2008年全国及各省市表产量分析
　　　　一、2008年全国表产量
　　　　二、2008年各省市表产量

第五章 2008年中国钟表行业进出口分析
　　第一节 2008年全国国表壳用贵金属或包贵金属制成的表进出口分析
　　　　一、2008年全国国表壳用贵金属或包贵金属制成的表进口分析
　　　　二、2008年全国国表壳用贵金属或包贵金属制成的表出口分析
　　第二节 2008年全国以表芯装成的钟（仪表板钟及车、航空器、航天器或船用类似钟除外）进出口分析
　　　　一、2008年全国以表芯装成的钟（仪表板钟及车、航空器、航天器或船用类似钟除外）出口分析
　　　　二、2008年全国以表芯装成的钟（仪表板钟及车、航空器、航天器或船用类似钟除外）出口分析
　　第三节 2008年全国手表、怀表及其他表（表壳用贵金属或包贵金属制成的表除外）进出口分析
　　　　一、2008年全国手表、怀表及其他表（表壳用贵金属或包贵金属制成的表除外）进口分析
　　　　二、2008年全国手表、怀表及其他表（表壳用贵金属或包贵金属制成的表除外）出口分析
　　第四节 2008年全国其他钟进出口分析

第六章 2008年我国钟表与计时仪器制造工业经营数据分析
　　第一节 2008年我国钟表与计时仪器制造工业产销情况
　　　　一、产成品
　　　　二、工业总产值
　　　　三、产品销售收入
　　第二节 2008年我国钟表与计时仪器制造工业成品费用情况
　　　　一、产品销售成本
　　　　二、产品销售费用
　　　　三、管理费用
　　　　四、财务费用
　　第三节 2008年我国钟表与计时仪器制造工业资产负债情况
　　　　一、资产总计
　　　　二、负债总计
　　　　三、资本负债率
　　　　四、资本保值增值率
　　第四节 2008年我国钟表与计时仪器制造工业行业规模情况
　　　　一、企业单位数
　　　　二、全部从业人员平均人数
　　第五节 2008年我国钟表与计时仪器制造工业行业效益情况
　　　　一、利润总额
　　　　二、产值利税率
　　　　三、成本费用利润率
　　　　四、资金利润率
　　　　五、产成品资金占用率
　　第六节 2008年我国钟表与计时仪器制造工业亏损情况
　　　　一、亏损企业单位数
　　　　二、亏损企业亏损总额

第七章 中国钟表消费市场分析
　　第一节 中国钟表消费市场概况
　　　　一、手表消费层次概述
　　　　二、本土钟表消费市场剖析
　　　　三、中国钟表品牌随同理性消费而崛起
　　第二节 手表消费能力分析
　　第三节 上海钟表零售业四大消费群分析
　　　　一、青年消费群
　　　　二、工薪消费群
　　　　三、高薪消费群
　　　　四、名牌消费群

第八章 钟表行业营销分析
　　第一节 钟表的品牌营销分析
　　　　一、钟表品牌的营销价值
　　　　二、钟表品牌营销的推导形式转换
　　　　三、钟表品牌经营无技巧
　　　　四、后WTO的钟表市场营销分析
　　第二节 钟表零售终端之连锁店经营
　　　　一、钟表终端市场探究
　　　　二、钟表连锁店的成功案例
　　　　三、中国钟表连锁店发展状况
　　　　四、名表连锁店发展中存在的问题
　　第三节 手表的蓝领市场营销分析
　　　　一、蓝领手表消费潜力解析
　　　　二、中档品牌为主与品牌集中度较低
　　　　三、蓝领手表市场营销模式探讨
　　　　四、蓝领手表价值观在配合营销中的外显分析
　　第四节 天梭表的低成本营销分析
　　　　一、低成本营销运作
　　　　二、天梭表低营销成本战略分析
　　　　三、天梭表低成本营销战略的成就
　　　　四、对于天梭表营销策略的疑问探讨
　　第五节 品牌手表营销战略分析
　　　　一、品牌战略分析
　　　　二、纵横联合战略分析
　　　　三、营销模式分析
　　　　四、营销管理分析

第九章 钟表行业细分市场分析
　　第一节 机械钟表市场分析
　　　　一、机械表的概述
　　　　二、机械钟表计时精度影响因素分析
　　　　三、2008年机械腕表的几点靓色
　　第二节 电波钟表市场分析
　　　　一、电波钟表的概念
　　　　二、电波钟表的工作原理
　　　　三、电波钟表信号接受影响因素分析
　　　　四、我国电波钟表的发展历程
　　　　五、中国码电波表全面上市
　　　　六、电波表将成钟表业又一新选择
　　　　七、卡西欧推出新型电波表可接收全球电波信号
　　第三节 电子表市场分析
　　　　一、电子表概述
　　　　二、电子表芯关税调整对行业的影响分析

第十章 钟表行业区域市场分析
　　第一节 深圳钟表市场分析
　　　　一、深圳钟表产业的发展历程
　　　　二、深圳钟表业推动了行业的发展
　　　　三、深圳钟表挺进核心技术
　　　　四、深圳钟表企业谋求产业升级
　　　　五、深圳成为中国钟表业先锋
　　第二节 南京钟表市场分析
　　　　一、南京钟表市场需求分析
　　　　二、南京名表消费分析
　　第三节 漳州钟表市场分析
　　　　一、漳州钟表走俏国际市场
　　　　二、漳州市质监局助推“漳州钟表”打造区域品牌
　　　　三、漳州钟表业化危为机的策略
　　第四节 上海钟表市场分析
　　　　一、上海手表行业发展综述
　　　　二、上海钟表强身建体迎接春天
　　第五节 中国台湾省钟表市场分析
　　　　一、中国台湾钟表市场概况
　　　　二、中国台湾钟表业发展特点
　　　　三、中国台湾钟表市场表现
　　　　四、中国台湾钟表产业竞争力分析
　　第六节 中国香港钟表市场分析
　　　　一、中国香港钟表商宜加速转型应变
　　　　二、中国香港钟表行业表面处理技术新动向

第十一章 中国钟表市场竞争分析
　　第一节 我国钟表产业竞争现状分析
　　　　一、我国钟表国际竞争的潜力
　　　　二、提高钟表文化竞争力
　　　　三、中国钟表核心竞争力亟待提升
　　　　四、钟表企业对前景表示乐观
　　第二节 我国钟表产业国际竞争力存在的问题与差距
　　　　一、出口过于依赖中国香港 单价较低
　　　　二、缺乏产业核心技术
　　　　三、经营思想和经营方式的失控
　　　　四、人才匮乏成瓶颈
　　　　五、缺少走向国际市场的"航空母舰"
　　　　六、缺乏相应的销售活动相配合
　　第三节 我国钟表产业竞争策略分析

第十二章 世界重点企业及其他独立品牌分析
　　第一节 Swatch集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008年经营状况
　　　　三、公司动态
　　第二节 劳力士集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司动态
　　第三节 LVMH集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、集团使命及价值观
　　　　三、集团并购
　　第四节 历峰集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、历峰集团盈利能力最强的奢侈品公司
　　第五节 其他独立钟表品牌分析
　　　　一、百达斐丽Patek Philippe
　　　　二、爱彼Audemars Pigeut
　　　　三、艾美Maurice Lacroix
　　　　四、梅花 Titoni

第十三章 国内知名企业分析
　　第一节 深圳市飞亚达（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2007-2008年财务分析
　　　　三、公司经营策略
　　第二节 天王电子（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌战略
　　　　三、网络营销策略
　　第三节 依波精品（深圳）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌战略
　　　　三、依波表顾问式营销分析
　　第四节 珠海格力罗西尼表业有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、罗西尼品牌文化
　　　　三、罗西尼荣获亚洲品牌500强
　　第五节 其他钟表企业
　　　　一、上海表业有限公司
　　　　二、天津海鸥手表集团公司
　　　　三、深圳雷诺表业有限公司
　　　　四、广州市富达钟表工业有限公司
　　　　五、烟台北极星国有控股有限公司
　　　　六、山东康巴丝钟表有限公司

第十四章 钟表行业整体发展趋势及策略
　　第一节 钟表行业发展趋势分析
　　　　一、钟表行业高中端方向发展趋势
　　　　二、高端手表制造趋势
　　　　三、国产表转型国际化趋势
　　　　四、时尚女人的手表趋势
　　　　五、2009年手表流行趋势
　　第二节 (中:智:林)我国钟表行业可持续发展的策略
　　　　一、努力提高钟表业技术创新与研发能力
　　　　二、创建中国的国际钟表知名品牌
　　　　三、积极参与国际钟表业的分工合作，努力开拓国际市场
　　　　四、注重开发具有我国传统文化底蕴的钟表产品外观设计
　　　　五、注重对农村消费市场的开发
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