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二、内容简介
　　汽车传感器市场细分为三类：动力总成，底盘与车身，在这些应用中，动力总成传感器所市场比例最大。预计2012年全球动力总成传感器市场将达到77亿美元，复合年增长率为10.5%。底盘传感器市场将增长到35亿美元，复合年增长率为11%。2012年车身传感器市场将达到22亿美元，复合年增长率为11.7%。
　　2008年国内汽车传感器市场规模达57亿美元，预计2010年中国汽车传感器市场将达百亿元。汽车电子的趋势是ECU越来越集中，传感器越来越多。国内电喷系统应用传感器占系统的70%以上，ABS传感器的成本为50元左右，国内产量为100万套，产值为5000万元；安全气囊的传感器占系统成本的70%以上，安全气囊的传感器售价为2000元左右，需求量为100万套/年，则传感器的产值可达20亿元。
　　汽车传感器是汽车电子技术领域研究的核心内容之一。目前我国传感器企业生产技术和生产规模目前难于达到汽车产业高新技术的要求，自行配套的传感器只是一些低档的产品。因此中国发动机系统传感器市场多由国外电子控制系统厂商所占据。车传感器对整车厂而言，是二级配套产品，必须以系统形式进入整车厂配套。当中国发动机电子控制系统由国外进口时，其相应配套的传感器也同时进口到中国，其中较著名的博世与德尔福。随着国外企业和新技术的深入，本土品牌必须提高技术研发能力逐渐进入高端市场，否则尽管中国市场规模巨大，内资企业也很难获得更多生存空间。
　　北京公司在对中国汽车传感器市场深入调查研究的基础上，完成了《2009年汽车传感器行业研究报告》，全面总结汽车传感器概况；深入分析了我国汽车传感器行业需求结构，供给特点以及中国主要汽车传感器生产企业经营状况；并对中国汽车起动机产业发展投资形势进行了预测。是汽车传感器行业相关企业单位和个人等准确了解目前行业市场动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的不可多得的决策参考。

第一章 汽车传感器概述
　　1.1 发动机控制用传感器
　　　　1.1.1 温度传感器
　　　　1.1.2 压力传感器
　　　　1.1.3 转速、角度和车速传感器
　　　　1.1.4 氧传感器
　　　　1.1.5 流量传感器
　　　　1.1.6 爆震传感器
　　1.2 底盘控制用传感器
　　　　1.2.1 变速器控制传感器
　　　　1.2.2 悬架系统控制传感器
　　　　1.2.3 动力转向系统传感器
　　　　1.2.4 防抱制动传感器
　　1.3 车身控制用传感器
　　1.4 车载传感技术现状
　　　　1.4.1 智能化传感技术成为新商机
　　　　1.4.2 越智能化的传感器的应用
　　　　1.4.3 现代车载传感器的应用与分类
　　　　1.4.4 车载红外监测传感器
　　　　1.4.5 避撞系统中的接近速度传感器
　　　　1.4.6 车载智能化传感器的应用
　　1.5 智能化传感技术的发展趋势
　　　　1.5.1 国内传感器发展趋势
　　　　1.5.2 国外传感器发展趋势
　　1.6 霍尔传感器概述
　　　　1.6.1 霍尔效应
　　　　1.6.2 霍尔效应原理
　　　　1.6.3 霍尔效应的应用
　　1.7 汽车传感器发展过程

第二章 2008年汽车电子行业发展分析
　　2.12008 年汽车电子现状
　　　　2.1.1 国外汽车电子行业现状
　　　　2.1.2 国内汽车电子行业现状
　　2.2 汽车电子行业趋势分析
　　　　2.2.12007 -2008年汽车电子细分市场运行分析
　　　　2.2.22007 -2008年汽车电子细分市场需求分析
　　　　2.2.3 汽车电子企业合资分析
　　　　2.2.42007 -2008年汽车电子电器产品进出口分析
　　2.3 国家汽车电子市场发展目标
　　　　2.3.1 总体目标
　　　　2.3.2 汽车电子技术发展目标
　　　　2.3.3 汽车电子产品产业化目标
　　2.4 未来汽车电子市场需求预测
　　　　2.4.1 全球汽车电子需求预测
　　　　2.4.2 中国汽车电子需求预测
　　2.5 汽车电子市场竞争分析
　　　　2.5.1 市场大部被外国企业所占有
　　　　2.5.2 本土企业配套关系不稳定
　　　　2.5.3 企业研发基础薄弱
　　　　2.5.4 市场竞争加剧
　　2.6 汽车电子市场配套机会
　　2.7 车用传感器市场配套分析

第三章 2008年汽车零部件行业运营分析
　　3.12008 年中国汽车销量分析
　　　　3.1.108 年汽车工业总体情况
　　　　3.1.208 年总体汽车市场增速创近年最低
　　　　3.1.308 年汽车销售结构
　　3.22008 年汽车零部件行业趋势分析
　　　　3.2.1 金融风暴下零部件产业格局在改变
　　　　3.2.2 出口贸易屡遭国际纠纷困扰
　　　　3.2.3 出口形式单一加大对外贸易风险
　　　　3.2.4 外资企业加大中国市场攻城略地
　　　　3.2.5 关键零部件和新技术缺乏成为发展最大障碍
　　3.3 中国汽车及零部件市场发展趋势

第四章 汽车传感器需求分析
　　4.1 国外汽车传感器市场需求分析
　　　　4.1.12008 -2010年全球汽车电子规模分析
　　　　4.1.22008 年全球汽车传感器市场规模分析
　　　　4.1.3 汽车装载传感器数量分析
　　　　4.1.4 世界汽车传感器市场份额分析
　　4.22008 年国内汽车传感器市场需求分析
　　　　4.2.1 传感器在汽车电子中的需求分析
　　　　4.2.2 中国汽车传感器市场规模分析
　　　　4.2.3 乘用车推动中国汽车传感器市场增长
　　4.3 汽车传感器市场需求机会分析
　　　　4.4.1 汽车传感器市场空间巨大
　　　　4.4.2 国内市场迅速成长
　　　　4.4.3 汽车智能化趋势对传感器的新要求

第五章 汽车传感器市场分析
　　5.12008 年中国汽车传感器细分市场分析
　　　　5.1.1 三大动力推动车用传感器市场成长
　　　　5.1.2 汽车被动安全传感器市场空间大
　　5.2 中国车用传感器市场特点
　　　　5.2.1 传感器市场急速膨胀
　　　　5.2.2 环保、安全、智能是传感器发展方向
　　　　5.2.3 本土传感器稳定性有待提高
　　5.3 汽车传感器市场竞争分析
　　　　5.3.1 市场被外资占领
　　　　5.3.2 起步晚技术水平低
　　　　5.3.3 价格优势不明显
　　5.42009 -2010年传感器市场预测
　　　　5.5.1 价格争竞将会加剧
　　　　5.5.2 汽车安全系统传感器将快速发展
　　　　5.5.3 国内传感器行业规模将扩大
　　5.5 全球汽车传感器OEM市场分析

第六章 主要国内生产企业竞争分析
　　6.1 浙江汉博汽配制造有限公司
　　　　6.1.1 企业经营情况
　　　　6.1.2 企业产品配套与销售情况
　　6.2 杭州广安汽车电器有限公司
　　　　6.2.1 企业经营情况
　　　　6.2.2 企业产品配套与销售情况
　　6.3 东风电子科技股份有限公司
　　　　6.3.1 企业经营情况
　　　　6.3.2 企业产品配套与销售情况
　　6.4 太原航空仪表有限公司
　　　　6.4.1 企业经营情况
　　　　6.4.2 企业产品配套与销售情况
　　6.5 山东省曲阜汽车配件厂
　　　　6.6.1 企业经营情况
　　　　6.6.2 企业产品配套与销售情况
　　6.6 延锋伟世通怡东汽车仪表有限公司
　　　　6.6.1 企业经营情况
　　　　6.6.2 企业产品配套与销售情况
　　6.7 成都天兴仪表（集团）有限公司
　　　　6.7.1 企业经营情况
　　　　6.7.2 企业产品配套与销售情况
　　6.8 上海航天汽车机电股份有限公司
　　　　6.8.1 企业经营情况
　　　　6.8.2 企业产品配套与销售情况
　　6.9 扬州奥力威传感器有限公司
　　　　6.9.1 企业经营情况
　　　　6.9.2 企业产品配套与销售情况
　　6.10 安徽义富汽车零部件有限公司
　　　　6.10.1 企业经营情况
　　　　6.10.2 企业产品配套与销售情况
　　6.11 合肥邦立电子有限公司
　　　　6.11.1 企业经营情况
　　　　6.11.2 企业产品配套与销售情况
　　6.12 北京汽车研究所有限公司
　　　　6.12.1 企业经营情况
　　　　6.12.2 企业产品配套与销售情况

第七章 主要国外生产企业国内投资分析
　　7.1 西门子威迪欧完成中国布局
　　　　7.1.1 西门子威迪欧汽车电子（长春）有限公司
　　　　7.1.2 西门子威迪欧电机（上海）有限公司
　　　　7.1.3 西门子威迪欧汽车电子（芜湖）有限公司
　　　　7.1.4 西门子威迪欧汽车电子（惠州）有限公司
　　7.2 德尔福成为中国最大的汽车动力及信号分配系统制造商
　　　　7.2.1 德尔福汽车系统公司生产配套分析
　　　　7.2.2 德尔福汽车系统（中国）投资有限公司经营情况
　　7.3 博世通过技术成为海外投资的基础
　　　　7.3.1 公司发展历程
　　　　7.3.2 公司业务划分
　　　　7.3.3 博世在中国
　　7.4 霍尼韦尔通过技术创新成就声誉
　　7.5 英飞凌科技收购挪威传感器厂商SENSONORASA
　　7.6 飞思卡尔新建生产线扩充其传感器市场
　　7.7 精量电子（深圳）有限公司
　　7.8 摩托罗拉公司进入汽车传感器的新领域

第八章 中国汽车传感器行业配套机会分析
　　8.1 轿车传感器需求分析
　　　　8.1.12008 年轿车市场分析
　　　　8.1.2 轿车传感器配套机会分析
　　8.2 MPV传感器需求分析
　　　　8.2.12008 年MPV产销分析
　　　　8.2.2 MPV传感器配套机会分析
　　8.3 皮卡传感器需求分析
　　　　8.3.12008 年皮卡市场状况
　　　　8.3.2 皮卡市场趋势分析
　　　　8.3.3 皮卡市场传感器配套机会分析
　　8.4 SUV传感器需求分析
　　　　8.4.12008 年SUV市场分析
　　　　8.4.2 SUV市场趋势分析
　　　　8.4.3 SUV传感器配套机会分析
　　8.5 轻客传感器需求分析
　　　　8.5.12008 年轻型客车市场状况
　　　　8.5.2 轻型客车市场影响因素分析
　　　　8.5.3 轻型客车传感器配套机会分析
　　　　8.5.4 进出口对轻客的影响
　　8.6 轻卡传感器需求分析
　　　　8.6.12008 年轻卡产销分析
　　　　8.6.2 轻卡传感器配套机会分析
　　8.7 大中型卡车传感器需求分析
　　　　8.7.12008 年重卡市场发展趋势
　　　　8.7.2 大中型卡车传感器配套机会分析
　　8.8 大中型客车传感器需求分析
　　　　8.8.12008 年大中型客车产销分析
　　　　8.8.2 大中型客车传感器配套机会分析

第9章 中^智^林^－汽车传感器投资分析
　　9.1 汽车传感器及仪表元器件发展战略
　　9.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”专项规划
　　　　9.2.1 电子基础材料和关键元器件“十一五”面临的形势
　　　　9.2.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”发展目标
　　　　9.2.3 电子基础材料和关键元器件发展重点
　　9.32009 -2010年汽车用传感器投资机会分析
　　9.42009 -2010年中国传感器投资风险分析
　　9.5 传感器产业的发展对策
　　　　9.5.1 传感器市场进入策略分析
　　　　9.5.2 传感器技术提升策略
　　表1国内汽车电子市场不同类型对比
　　表2中国汽车电子主要细分领域需求对比
　　表3我国汽车电子合资企业状况
　　表4我国汽车电子流通领域认知度较高品牌情况
　　表7十一五汽车电子产业目标
　　表8汽车电子产品分类与竞争格局对比
　　表92007--2008年全球汽车传感器分类需求情况
　　表10全球汽车传感器OEM市场需求（百万美元）
　　表11浙江汉博汽配经济指标情况
　　表122006-2008年浙江汉博汽配配套与销售情况
　　表13杭州广安汽车经济指标情况
　　表15东风电子经济指标情况
　　表17太原航空仪表经济指标情况
　　表19山东省曲阜汽车经济指标情况
　　表21延锋伟世通怡东经济指标情况
　　表222006-2008年延锋伟世通怡东配套与销售情况
　　表23成都天兴仪表（集团）经济指标情况
　　表242006-2008年成都天兴仪表（集团）配套与销售情况
　　表25上海航天汽车经济指标情况
　　表27扬州奥力威经济指标情况
　　表29安徽义富汽车经济指标情况
　　表31合肥邦立电子经济指标情况
　　表322006-2007年合肥邦立电子配套与销售情况
　　表33北京汽车研究所经济指标情况
　　表342006-2007年北京汽车研究所配套与销售情况
　　表35各档次皮卡市场份额对比
　　表36不同档次SUV汽车对比分析表
　　表372008年轻型客车进出口量对比表
　　图1汽车传感器示意图
　　图22007--2011年全球汽车电子需求预测（单位：亿美元）
　　图32007-2011年我国汽车电子市场规模预测（单位：亿元）
　　图42004-2010年全球汽车电子需求规模趋势（亿美元）
　　图71980-2010年汽车电子需求数量趋势（个）
　　图82008年世界汽车传感器前五强市场份额对比
　　图9国内电喷系统与安全气囊中成本构成
　　图112008年中国汽车传感器分产品产值情况（亿元）
　　图122001-2010年轿车市场规模发展趋势（单位：万辆）
　　图13经济型轿车占轿车市场份额变化趋势
　　图14MPV产量变化趋势（单位：万辆）
　　图192005年与2010年SUV各级别销量分布对比
　　图202005、2010年SUV分类销量份额变化趋势
　　图212000-2008年轻客销量走势图（单位：万辆）
　　图222006-2010年我国轻型客车传感器市场预测（单位：万辆）
　　图232001-2008年轻卡销量走势图（单位：万辆）
　　图242006-2010年我国轻型卡车传感器市场预测（单位：万辆）
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