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二、内容简介
　　2008年中国汽车销售938万辆，2009年预计增长8.6%，达到1019万辆。汽车车灯总成市场也将随之增长，2008年国内何等总成市场规模超过了10100万套。HID前大灯与LED车灯是未来发展趋势，随着LED发光元件技术水平的提高，产品价格的下降，未来两年LED组合尾灯、LED刹车灯、LED转向灯等将会成为我国轿车车灯的主流配置。
　　另外，车灯产品的配套主要由存在利益共享关系的系统内配套。例如广州本田汽车的车灯产品由广州斯坦雷电器有限公司配套生产；北京现代汽车的车灯产品由北京现代三立车灯有限公司配套生产，同为北京汽车集团下属的北京海拉车灯有限公司都没法进入北京现代汽车的产品配套供应链中，东风悦达起亚汽车的车灯产品由江苏摩比斯汽车零部件有限公司的车灯工厂配套生产，上海大众、上海通用则由上汽集团和日本小糸共同合资的上海小糸车灯有限公司配套。轿车合资企业的配套市场基本上被合资车灯企业所垄断。而随着汽车保有量的增加，在售后市场，飞利浦、欧司朗等提供车灯的非零部件企业也得到了发展。
　　公司在对中国汽车车灯总成市场深入调查研究的基础上，完成了《2009年汽车车灯总成行业研究报告》，全面总结汽车车灯总成概况；深入研究了我国汽车车灯总成行业需求特点，分析了配套市场及售后市场的经营情况以及中国主要汽车车灯总成生产企业经营状况；并对中国汽车车灯总成产业发展投资形势给出了建议。是汽车车灯总成行业相关企业单位和个人等准确了解目前行业市场动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的不可多得的决策参考。

第一章 汽车车灯总成行业概述
　　1.1 汽车车灯总成
　　　　1.1.1 汽车车灯总成的分类
　　　　1.1.2 汽车车灯总成的组成与特点
　　　　1.1.3 汽车车灯总成的发展历程
　　1.2 汽车车灯总成行业发展环境分析
　　　　1.2.12008 年汽车零部件行业发展变化情况
　　　　1.2.2 政策环境及相关标准
　　　　1.2.32008 年中国车灯总成产业运行态势
　　　　1.2.4 中国汽车电器行业运行态势
　　1.3 全球汽车车灯总成市场发展概述
　　　　1.3.1 世界车用车灯总成市场格局
　　　　1.3.2 世界车用车灯总成发展趋势
　　　　1.3.3 国外汽车车灯总成发展情况
　　1.4 汽车车灯总成产业链分析
　　　　1.4.12007 -2008年汽车行业产销变化
　　　　1.4.22009 年汽车行业利润趋势分析
　　　　1.4.3 汽车产业发展存在的问题
　　1.5 汽车车灯总成行业的特点分析
　　　　1.5.1 整车配套市场分析
　　　　1.5.2 汽车车灯总成产业集中度分析
　　　　1.5.3 汽车车灯总成行业处于成长分析
　　1.6 汽车车灯总成技术发展趋势
　　　　1.6.1 汽车车灯总成系统发展的方向
　　　　1.6.2 汽车车灯总成系统中的新技术
　　　　1.6.3 未来新车可能使用的车灯总成

第二章 汽车车灯总成市场结构分析
　　2.12008 年汽车车灯总成市场需求分析
　　　　2.1.12006 -2008年汽车车灯总成市场需求规模
　　　　2.1.22008 年汽车车灯总成市场需求结构
　　　　2.1.3 未来汽车车灯总成市场需求趋势
　　　　2.1.42009 -2010年汽车车灯总成分车型需求趋势
　　　　2.1.5 未来汽车车灯总成市场的变化趋势
　　2.22008 年汽车车灯总成市场供给分析
　　　　2.2.1 汽车车灯总成供应市场的特点
　　　　2.2.2 汽车车灯总成市场生产情况
　　　　2.2.3 汽车车灯总成行业竞争格局
　　　　2.2.4 汽车车灯总成市场配套模式分析
　　　　2.2.5 汽车车灯总成市场生产趋势
　　2.3 汽车车灯总成市场进出口分析
　　　　2.3.12007 -2008年汽车车灯总成进出口概况
　　　　2.3.22008 年汽车车灯总成出口地区分析
　　　　2.3.32008 年汽车车灯总成不同性质企业出口分析
　　　　2.3.42008 年汽车车灯总成出口地区分析
　　　　2.3.52008 年汽车车灯总成进口地区分析
　　　　2.3.62008 年不同性质企业汽车车灯总成进口分析
　　　　2.3.72008 年汽车车灯总成主要进口来源地区分析
　　2.4 汽车车灯总成市场供需平衡分析

第三章 中国汽车车灯总成行业配套市场机会分析
　　3.1 轿车车灯总成需求分析
　　　　3.1.12008 年轿车市场分析
　　　　3.1.2 轿车车灯总成市场机会分析
　　3.2 MPV车灯总成需求分析
　　　　3.2.12008 年MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPV车灯总成市场机会分析
　　3.3 皮卡车灯总成需求分析
　　　　3.3.22008 年皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.3 皮卡车灯总成市场机会分析
　　3.4 SUV车灯总成需求分析
　　　　3.4.12008 年SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV车灯总成市场机会分析
　　3.5 轻卡车灯总成需求分析
　　　　3.5.12008 年轻卡产销分析
　　　　3.5.2 轻卡车灯总成市场机会分析
　　3.6 大中型卡车车灯总成需求分析
　　　　3.6.12008 年重卡市场发展趋势
　　　　3.6.2 大中型卡车车灯总成市场机会分析
　　3.7 轻客车灯总成需求分析
　　　　3.7.12008 年轻型客车市场状况
　　　　3.7.2 轻型客车车灯总成市场机会分析
　　3.8 大中型客车车灯总成需求分析
　　　　3.8.12008 年大中型客车产销分析
　　　　3.8.2 大中型客车车灯总成市场机会分析

第四章 汽车车灯总成售后市场分析
　　4.1 中国汽车车灯总成售后市场概况
　　4.2 乘用车售后市场用车灯总成器市场分析
　　　　4.2.12008 年乘用车用车灯总成器售后市场分析
　　　　4.2.2 乘用车车灯总成器售后市场发展趋势
　　4.3 商用车车售后市场用车灯总成器市场分析
　　　　4.3.12008 年商用车用车灯总成器售后市场分析
　　　　4.3.2 商用车用车灯总成器售后市场发展趋势
　　4.4 客车售后市场用车灯总成器市场分析
　　　　4.4.12008 年客车用车灯总成器售后市场空间
　　　　4.4.2 客车用车灯总成器售后市场发展趋势

第五章 主要国内生产企业竞争分析
　　5.1 吉林东光集团有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.2 山东旭日汽车饰件集团
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.3 宁波史丹利汽车部件有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.4 广州斯坦雷电气有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.4 企业发展策略
　　5.5 常州星宇车灯有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.4 企业发展策略
　　5.6 吉林东光瑞宝车灯有限责任公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.4 企业发展策略
　　5.7 北京光华荣昌汽车部件有限公司
　　　　5.7.1 企业基础信息
　　　　5.7.2 产品相关信息
　　　　5.7.3 企业经营情况
　　5.8 南宁燎旺车灯有限责任公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.4 企业发展策略
　　5.9 天津市汽车灯厂
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.4 企业发展策略
　　5.10 厦门金龙橡塑制品有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.11 湖北华中光电科技有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.12 湖北孝感华中车灯有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.13 上海浦东车灯有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.14 北京海拉车灯有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.15 中国振华（集团）科技股份有限公司宇光分公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　5.16 上海小糸
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　5.17 湖北环宇车灯有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.3 企业经营情况

第六章 中智.林 2009年汽车车灯总成市场策略及投资分析
　　6.1 汽车车灯总成行业的SWOT分析
　　6.2 汽车车灯总成市场营销策略分析
　　　　6.2.1 产品策略
　　　　6.2.2 价格策略
　　　　6.2.3 渠道策略
　　　　6.2.4 销售策略
　　6.32009 年汽车车灯总成投资风险分析
　　　　6.3.1 经营风险
　　　　6.3.2 市场风险
　　　　6.3.3 政策性风险
　　　　6.3.4 技术风险
　　　　6.3.5 财务风险
　　　　6.3.6 竞争风险
　　6.4 汽车车灯总成投资策略分析
　　　　6.4.1 精益化的发展战略
　　　　6.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　6.4.3 提高我国汽车车灯总成国产化
　　　　6.4.4 加强资本运作
　　表1国内汽车电子市场不同类型对比
　　表2中国汽车电子主要细分领域需求对比
　　表3世界车用车灯总成压缩机市场压缩机类型
　　表4部分压缩机企业产品配套情况
　　表6外资汽车车灯总成压缩机企业在中国生产基地分布情况
　　表7主要车灯总成企业对外合资情况
　　表8汽车车灯总成行业不同性质企业竞争情况表
　　表92007-2008年主要汽车车灯总成企业收入与销售费用情况
　　表102008年主要车灯总成企业配套情况分析
　　表11不同车型汽车车灯总成配套情况分析
　　表122007-2008年汽车车灯总成出口地区情况表
　　表192007-2008年主要进口来源国情况表
　　表212007-2010年整车细分市场汽车车灯总成配套预测
　　表292004-2008中国乘用车保有量
　　表312004-2008中国商用车保有量
　　表322009-2020年中国商用车保有量预测
　　表332004-2020年客车保有量及预测
　　表342004-2020年大中型客车保有量及预测
　　表332006-2007年吉林东光集团配套与销售情况
　　表342006-2007年吉林东光集团经济指标情况
　　表372006-2007年宁波史丹利配套与销售情况
　　表392006-2007年广州斯坦雷电气配套与销售情况
　　表412006-2007年常州星宇配套与销售情况
　　表422006-2007年常州星宇经济指标情况
　　表43吉林东光瑞宝企业基本信息
　　表44吉林东光瑞宝车灯有限责任公司偿还能力分析
　　表45吉林东光瑞宝车灯有限责任公司经营效率分析
　　表46吉林东光瑞宝车灯有限责任公司盈利能力分析
　　表47吉林东光瑞宝车灯有限责任公司成长性分析
　　表492006-2008年吉林东光瑞宝经济指标情况
　　表58湖北华中光电科技有限公司生产与市场占有信息
　　表712006-2008年湖北环宇配套与销售情况
　　表722006-2008年湖北环宇经济指标情况
　　表73中国汽车车灯总成产业情况SWOT分析
　　图12007-2008年年零部件与整车行业净利润率对比
　　图22007-2008年零部件行业销售额结构对比
　　图32007-2011年全球LED车灯市场规模趋势（亿美元）
　　图42007-2012年全球车灯市场规模趋势（亿美元）
　　图72007-2010年汽车车灯总成服务市场总体规模趋势（单位：万套）
　　图8汽车车灯总成区域需求结构
　　图92007-2010年汽车车灯总成市场规模趋势（单位：亿元）
　　图112007-2010年客车车灯总成配套市场总体规模趋势（单位：万套）
　　图122007-2010年货车车灯总成配套市场总体规模趋势（单位：万套）
　　图15汽车车灯行业不同性质企业竞争格局图
　　图162008年1-12月份汽车照明及信号装置零部件进出口月度变化图
　　图182008年车灯样本厂商经销商分布情况
　　图19车灯样本地区分布情况
　　图20经销商品牌知名度情况分析
　　图21各品牌市场覆盖率情况分析
　　图22经销商进货渠道情况分析
　　图23购买者购买关注因素情况分析
　　图242008年轿车销量前10位品牌排名
　　图252008年轿车销量前10位品牌排名
　　图262008年分国别国产轿车销量情况
　　图272008年轿车主要企业市场占有情况
　　图282008年SUV主要品牌销量排名（辆，%）
　　图292008年轿车前十家生产企业销量排名（辆，%）
　　图302008年MPV主要品牌销量排名（辆，%）
　　图312005-2010年轿车市场规模发展及趋势（单位：万辆）
　　图32经济型轿车占轿车市场份额变化趋势
　　图332005-2010年轿车车灯总成市场规模趋势（单位：万套）
　　图342005-2010年MPV车灯总成规模趋势（单位：万套）
　　图372005年与2010年SUV各级别销量分布对比
　　图392005-2008年轻卡销量走势图（单位：万辆）
　　图412007-2010年大中型卡车车灯总成需求预测（单位：万套）
　　图422005-2008年轻客销量走势图（单位：万辆）
　　图432008-2010年我国轻型客车车灯总成市场预测（单位：万套）
　　图442008-2010年大型与中型客车车灯总成规模预测（单位：万套）
　　图472002-2008年中国商用车车灯总成服务市场需求情况（万套）
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