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二、内容简介
第一章 护手霜行业分类及发展历程
　　第一节 产品分类
　　　　一、防护型
　　　　二、保湿型
　　　　三、活肤型
　　　　四、其他类型
　　第二节 行业发展历程

第二章 2009-2010年世界护手霜行业发展状况分析
　　第一节 2009-2010年世界护手霜行业发展概况
　　　　一、世界护手霜市场供需情况分析
　　　　二、世界护手霜主要产品价格走势
　　　　三、世界护手霜市场竞争分析
　　第二节 2009-2010年世界各国护手霜市场现状
　　　　一、美国
　　　　二、法国
　　　　三、日本
　　　　四、韩国
　　第三节 2009-2010年世界护手霜行业发展趋势分析

第三章 2009-2010年中国护手霜行业的发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国政策环境分析
　　　　一、环境保护
　　　　二、行业新规定
　　第二节 2009-2010年中国经济环境对护手霜行业的影响
　　　　一、国民经济和行业发展
　　　　二、能源供应、原材料与行业发展
　　　　三、加息周期与行业发展
　　第三节 2009-2010年中国护手霜社会环境分析
　　　　一、外资的介入市场
　　　　二、全球市场现状
　　　　三、中国消费规模与市场盲点

第四章 2009-2010年中国护手霜行业市场运行现状分析
　　第一节 2009-2010年护手霜行业市场发展分析
　　　　一、护手霜行业市场寻求品牌突围
　　　　二、药房护手霜另辟蹊径走红
　　　　三、植物护手霜市场潜力无限
　　第二节 2009-2010年护手霜行业市场供给分析
　　　　一、市场占有率
　　　　二、市场结构
　　　　三、渗透率分析
　　　　四、品牌选择相关性分析
　　第三节 2009-2010年护手霜产品市场价格分析
　　　　一、2009-2010年价格消费特征分析
　　　　二、2009-2010年主要品牌产品价位分析
　　　　三、价格与成本的关系并不密切
　　　　四、策略与品牌战略
　　第四节 中国护手霜行业市场问题分析
　　　　一、中国护手霜行业面临的主要问题
　　　　二、中外日化用品企业的差距分析

第五章 2009-2010年中国护手霜行业进出口分析
　　第一节 2009-2010年中国出口及增长情况
　　　　一、2009-2010年行业出口情况
　　　　二、行业增长情况分析
　　第二节 2009-2010年主要海外重点出口地区
　　　　一、美国
　　　　二、法国
　　　　三、日本
　　　　四、韩国
　　第三节 2009-2010年中国护手霜行业进口分析

第六章 2009-2010年中国护手霜行业市场渠道分析
　　第一节 渠道对行业至关重要
　　第二节 2009-2010年护手霜行业市场渠道格局
　　第三节 2009-2010年护手霜行业销售渠道形式
　　第四节 销售渠道要素对比
　　第五节 对竞争对手渠道策略的研究
　　第六节 2009-2010年中国各区域市场主要代理商情况
　　　　一、西南地区
　　　　二、东北地区
　　　　三、华北地区
　　　　四、西北地区
　　　　五、华东及华南地区
　　　　六、华中地区

第七章 2009-2010年中国护手霜行业市场竞争格局与策略
　　第一节 2009-2010年行业竞争格局分析
　　　　一、进入者的威胁
　　　　二、2009-2010年主要原料的供应情况分析
　　　　三、2009-2010年行业内企业竞争状况
　　第二节 2009-2010年中国护手霜行业机遇和威胁
　　　　一、2009-2010年中国护手霜行业的威胁
　　　　二、2009-2010年中国护手霜行业的机遇
　　第三节 2009-2010年护手霜行业市场竞争行为
　　　　一、中国护手霜市场价格竞争状况
　　　　二、中国护手霜市场渠道竞争状况
　　　　三、中国护手霜市场品牌竞争状况
　　第四节 中国护手霜企业竞争策略
　　　　一、增加研发投入和推出新品
　　　　二、市场细分
　　　　三、产品差异化
　　　　四、服务竞争
　　　　五、高、低端竞争
　　第五节 护手霜行业替代品竞争分析

第八章 中国护手霜行业品牌企业竞争分析
　　第一节 宝洁（中国）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 联合利华（中国）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 强生（中国）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 资生堂（中国）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 VOV（中国）
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第六节 美加净
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第七节 其他护手霜品牌分析

第九章 2009-2010年中国护手霜行业市场供需状况预测
　　第一节 2009-2010年中国护手霜市场供给状况分析
　　第二节 2009-2010年中国护手霜市场消费状况分析
　　　　一、消费者消费意识的不断提高
　　　　二、2009-2010年中国护手霜消费量增加分析
　　第三节 2009-2010年中国护手霜市场竞争态势
　　　　一、市场竞争愈加激烈分析
　　　　二、产品成本增加分析
　　第四节 2008-2010年中国护手霜市场前景展望

第十章 2009-2010年中国护手霜市场投资收益与价值分析
　　第一节 中国护手霜市场投资环境分析
　　第二节 中国护手霜市场投资机会与潜力
　　　　一、2009-2010年中国护手霜市场存在商机
　　　　二、2009-2010年中国护手霜市场具有发展机遇分析
　　第三节 中国护手霜市场投资收益分析
　　第四节 中国护手霜市场投资风险分析
　　　　一、市场竞争激烈分析
　　　　二、成本分析
　　第五节 中.智.林.－权威专家投资策略与建议
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