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二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。
　　市场现状　2008年1-8月份，全国规模以上纺织企业收入为13105亿元，同比增幅为16.31%；利润总额为468亿元，同比增
　　幅为12.8%。根据观察，2007年以来，纺织行业收入和利润增速均呈现下滑走势，而且，从2008年5月份开始，行业利润增速
　　开始低于收入增速，表明成本上升费用上升等因素蚕食了部分利润……
　　市场竞争 我国服装产业升级需要思考的基本问题是：服装产业在哪个环节可以提高话语权制造环节是服装全
　　球价值链中附加值最低的环节，目前本土企业切入全球价值链这个最低环节的能力还有待提高。遵循我国服装企业的
　　比较优势，制造环节应该是切入全球价值链的最佳突破点。如果中国内地服装企业能像中国台湾、中国香港地区的企业那样晋
　　升到这个环节档次价位高的细分市场，就仍然能获得不错的附加值……
　　发展趋势 新的世界秩序正在形成，美国/欧盟传统贸易市场的发展逐渐慢下来，原因很多，同时，发展中国家
　　的增长则极具潜力，如中国和印度。亚洲人口数量很大，可随意支配的收入水平很高，对于国际品牌和零售商充满诱
　　惑，是一个不断扩大的目的地。亚洲消费者的时尚意识不断增长，但却摆脱不掉传统影响，对于零售商来说，这是一
　　个巨大的挑战。亚洲市场越来越重要，不仅仅是一个采购中心，而且是一个时尚中心。巴西，俄罗斯，印度及中国4大
　　新兴国家（BRIC）成为主要新兴市场，这些国家 GDP 增长率高，人均 GDP 高，对于大型零售商来说，在这些国家的
　　发展机遇……
　　更多详细内容请阅读《2009-2010年中国服装市场研究预测报告》！
　　《2009-2010年中国服装市场研究预测报告》撰写：
　　《2009-2010年中国服装市场研究预测报告》由李杰博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到中国烟草协会，中
　　国食品产业网，国家发改委、国务院发展研究中心、国家商务部、国家统计局，国研网等多家信息机构的支持。在此
　　图表 示感谢！
　　《2009-2010年中国服装市场研究预测报告》为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成果。收受款后即时发送报
　　告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交
　　付时间者均为假冒！
　　其它对报告有贡献人员：
　　白晓临：东南大学毕业 服装小组高级研究员 九年行业经验 三年经济研究资历
　　董书国：安徽工业大学毕业 服装小组数据信息员 五年行业经验
　　张金林：西南财经大学毕业 服装小组数据信息员 三年行业经验

第一章 金融危机对世界经济的影响
　　1.1 金融危机对各国经济的影响
　　　　1.1.1 金融危机对美国经济的影响
　　　　1.1.2 金融危机对法国经济的影响
　　　　1.1.3 金融危机对英国经济的影响
　　　　1.1.4 金融危机对德国经济的影响
　　　　1.1.5 金融危机对日本经济的影响
　　1.2 金融危机对中国经济的影响
　　　　1.2.1 金融危机对中国经济影响原因
　　　　1.2.2 金融危机对中国旅游业的影响
　　　　1.2.3 金融危机对中国汽车业的影响
　　　　1.2.4 金融危机对中国零售业的影响
　　　　1.2.5 金融危机对中国餐饮业的影响

第二章 金融危机对服装行业影响
　　2.1 金融危机对全球服装行业影响
　　　　2.1.12008 年全球服装市场销售状况
　　　　2.1.2 2008年印度服装市场稳定发展
　　　　2.1.32008 葡萄牙纺织服装出口贸易
　　　　2.1.42008 年泰国纺织服装出口贸易
　　　　2.1.52008 年越南纺织服装出口贸易
　　　　2.1.62008 缅甸成纺织服装衣业发展
　　　　2.1.72008 年意大利皮革等时尚产业
　　　　2.1.72008 年英国服装市场销售状况
　　2.2 金融危机对中国服装行业影响
　　　　2.2.1 金融危机影响中国服装企业盈利
　　　　2.2.2 中国纺织服装贸易受金融危机冲击明显
　　　　2.2.3 金融危机中中国纺织服装行业面临困境
　　　　2.2.42009 上半年将是纺织行业最困难时期
　　2.3 金融危机对服装消费者的影响
　　　　2.3.1 金融危机解读服装消费
　　　　2.3.2 金融危机与奢侈服装消费
　　　　2.3.3 金融危机衣着支出面临下降
　　　　2.3.4 金融危机印证中国传统价值
　　　　2.3.5 金融危机与居民消费价格指数
　　2.4 金融危机对服装行业竞争的影响

第三章 中国服装应对金融危机
　　3.1 中国服装行业应对金融危机
　　　　3.1.1 中国纺织服装行业出口退税优惠政策解读
　　　　3.1.2 中国纺织服装行业相关利好政策具体解读
　　　　3.1.3 中国纺织服装企业金融危机的应对策略
　　　　3.1.4 中国纺织服装出口企业须防付款方式风险
　　　　3.1.5 中国纺织服装出口企业如何向内销市场转型
　　3.2 中国服装集群产地应对金融危机
　　　　3.2.1 金融危机对广东中山服装出口影响
　　　　3.2.2 芦淞服饰产业积极应对金融危机
　　　　3.2.3 温州服装业“积极应对金融危机
　　　　3.2.4 嘉兴服装企业积极应对金融危机
　　　　3.2.5 南通服装业积极应对金融危机
　　　　3.2.6 大连服装业积极应对金融危机
　　　　3.2.7 汕头服装业积极应对金融危机
　　　　3.2.8 宁夏轻纺工业继续平稳增长
　　　　3.2.8 上海纺织服装出口增幅回落
　　3.3 中国皮革业应对金融危机策略
　　　　3.3.1 金融危机中皮革业如何“过冬”
　　　　3.3.2 金融危机中皮革业共探升级道路
　　　　3.3.3 四川皮革业跨“坎”前行

第四章 全球化与中国服装市场
　　4.1 全球化服装业的“转型”
　　4.2 全球化服装潮流竞争与信息技术
　　4.3 全球化与中国服装品牌分析
　　4.4 全球化与服装营销模式分析
　　4.5 全球化与服装技术竞争出路

第五章 金融危机影响下中国服装行业运行及变化趋势
　　5.12008 国服装行业盈利及变化趋势
　　5.22008 国服装行业产值及变化趋势
　　5.32008 国服装行业销售及变化趋势
　　5.42008 国服装行业费用及变化趋势
　　5.52008 国服装行业数量及变化趋势
　　5.62008 国服装行业税金及变化趋势

第六章 男装市场
　　6.1 男装市场的发展
　　　　6.1.1 国际男装消费的演变
　　　　6.1.2 中国男装产业的发展
　　　　6.1.3 中国男装市场的特征
　　　　6.1.4 中国男装产业区域格局
　　　　6.1.5 中国男装产业发展趋势
　　　　6.1.6 中日男装竞争模式比较
　　　　6.1.7 中国男装品牌经营模式
　　6.2 2008中国男装销售状况分析
　　　　6.2.12008 年重点大型商场男茄克衫品牌销售排行
　　　　6.2.22008 年重点大型商场西裤品牌销售排行
　　6.32008 京城男装销售总体状况
　　　　6.3.12008 京城男西服销售总体状况

第七章 女装市场
　　7.1 中国女装行业发展
　　　　7.1.1 中国女装行业发展特点
　　　　7.1.2 女装行业发展存在问题
　　7.2 中国各地区发展动态分析
　　　　7.2.1 深圳女装行业发展
　　　　7.2.2 广州女装行业发展
　　　　7.2.3 杭州女装行业发展
　　　　7.2.4 北京女装行业发展
　　　　7.2.5 武汉女装行业发展
　　7.3 中国女装的市场发展趋势
　　　　7.3.1 服装产品更加细分化
　　　　7.3.2 女装向多品牌战略发展
　　　　7.3.3 服装销售人员更加专业
　　7.5 中国女装的市场前景
　　　　7.5.1 中国女装与城市服装市场
　　　　7.5.2 中国女装与农村市场
　　　　7.5.3 中国女装与中老年市场
　　　　7.5.4 休闲服装继续旺销
　　　　7.5.5 个性化服务将更多地出现
　　7.6 中国女装销售状况分析
　　7.7 法国女装市场发展
　　　　7.7.1 法国女装市场市场概况
　　　　7.7.2 法国女装市场进出口情况
　　　　7.7.1 法国女装市场本地生产情况
　　　　7.7.1 法国女装市场消费者分析
　　　　7.7.1 法国女装市场市场进入
　　　　7.7.1 欧洲联盟对进口服装限制
　　　　7.7.1 如何进入法国女装市场

第八章 童装市场
　　8.1 童装产业发展
　　　　8.1.1 中国童装产业发展
　　　　8.1.2 中国童装市场特征
　　　　8.1.3 童装产业结构情况
　　　　8.1.4 中国童装产业链状况
　　8.2 中国童装市场区域发展
　　　　8.2.1 中国童装区域发展分析
　　　　8.2.2 中国童装产业集群状况
　　8.3 江苏省儿童服装市场
　　　　8.3.1 江苏省童装市场容量估计
　　　　8.3.2 江苏省童装的市场消费者需求特点
　　　　8.3.3 江苏省童装市场中间商销售情况分析
　　　　8.3.4 江苏童装市场销售主要宣传促销方式
　　　　8.3.5 江苏省童装市场销售的发展演变趋势
　　8.42008 中国童装销售状况分析
　　8.5 儿童服装品牌与营销
　　　　8.5.1 童装市场营销策略研究
　　　　8.5.2 中国童装品牌发展策略
　　8.6 中国童装未来趋势
　　　　8.6.1 中国童装行业运行趋势
　　　　8.6.2 中国童装市场未来发展

第九章 内衣市场
　　9.1 中国内衣行业发展
　　　　9.1.1 中国内衣迎来历史最好时期
　　　　9.1.2 中国内衣生产企业整体格局
　　　　9.1.3 中国内衣区域产业集群优势
　　　　9.1.4 中国内衣内销外销经营模式
　　　　9.1.3 中国内衣行业中的民营企业
　　9.2 中国内衣市场现状
　　　　9.2.1 国内内衣市场的四大特点
　　　　9.2.2 国内内衣市场品牌占有率
　　9.3 内衣市场未来趋势
　　　　9.3.1 羽绒无缝内衣市场前景
　　　　9.3.2 高端内衣市场发展趋势
　　　　9.3.3 内衣连锁将成为内衣企业提升的重点
　　9.4 内衣消费者购买行为分析
　　　　9.4.1 影响消费者购买行为的因素
　　　　9.4.2 内衣购买行为分析
　　　　9.4.3 普通内衣与品牌内衣的消费年龄层次数据调查
　　9.5 中国内衣企业竞争策略
　　　　9.5.1 内衣产品竞争策略
　　　　9.5.2 内衣渠道突围竞争策略
　　　　9.5.3 内衣市场培育竞争策略
　　　　9.5.4 内衣专才培养竞争策略
　　　　9.5.5 内衣国际市场竞争策略

第十章 休闲服装市场
　　10.1 中国休闲服装市场发展
　　　　10.1.1 中国休闲服装市场发展
　　　　10.1.2 中国休闲服装市场特点
　　　　10.1.3 休闲服饰品牌营销案例
　　10.2 休闲服装销售情况
　　　　10.2.1 T恤品牌市场综合占有率
　　　　10.2.2 牛仔服品牌市场综合占有率
　　　　10.2.3 茄克衫品牌市场综合占有率
　　　　10.2.4 运动服品牌市场综合占有率

第十一章 2008纺织服装区域市场分析
　　11.1 华东地区纺织服装市场运行情况分析
　　　　11.1.1 行业规模
　　　　11.1.2 成长性
　　　　11.1.3 经营能力
　　　　11.1.4 盈利能力
　　　　11.1.5 偿债能力
　　11.2 华南地区纺织服装市场运行情况分析
　　　　11.2.1 行业规模
　　　　11.2.2 成长性
　　　　11.2.3 经营能力
　　　　11.2.4 盈利能力
　　　　11.2.5 偿债能力
　　11.3 华北地区纺织服装市场运行情况分析
　　　　11.3.1 行业规模
　　　　11.3.2 成长性
　　　　11.3.3 经营能力
　　　　11.3.4 盈利能力
　　　　11.3.5 偿债能力
　　11.4 东北地区纺织服装市场运行情况分析
　　　　11.4.1 行业规模
　　　　11.4.2 成长性
　　　　11.4.3 经营能力
　　　　11.4.4 盈利能力
　　　　11.4.5 偿债能力
　　11.5 西北地区纺织服装市场运行情况分析
　　　　11.5.1 行业规模
　　　　11.5.2 成长性
　　　　11.5.3 经营能力
　　　　11.5.4 盈利能力
　　　　11.5.5 偿债能力
　　11.6 西南地区纺织服装市场运行情况分析
　　　　11.6.1 行业规模
　　　　11.6.2 成长性
　　　　11.6.3 经营能力
　　　　11.6.4 盈利能力
　　　　11.6.5 偿债能力

第十二章 重点省市市场分析
　　12.1 金融危机对广东省服装市场的影响
　　　　12.1.12008 广东省服装生产贸易数据及趋势变化
　　　　12.1.2 2008广东省服装出口贸易数据及趋势变化
　　　　12.1.2 广东普宁举办“衬衣节
　　　　12.1.3 广东服装产业技术规划
　　　　12.1.4 广东服装产业应对金融危机策略
　　12.2 金融危机对浙江省服装市场的影响
　　　　12.2.1 金融危机对浙江服装业的影响
　　　　12.2.2 浙江服装业应对金融危机
　　　　12.2.3 温州鞋业市场调查报告
　　　　12.2.4 宁波鞋业市场调查报告
　　　　12.2.5 绍兴鞋市场调查报告
　　　　12.2.6 金华鞋业市场调查报告
　　　　12.2.7 湖州鞋市场调查报告
　　　　12.2.8 嘉兴鞋市场调查报告
　　　　12.2.9 杭州鞋市场调查报告
　　12.3 金融危机对上海市服装市场的影响
　　　　12.3.1 金融危机对上海服装业的影响
　　　　12.3.2 上海服装业应对金融危机
　　　　12.3.3 上海纺织打造芳砜纶产业链
　　12.4 金融危机对福建省服装市场的影响
　　　　12.4.1 金融危机对福建服装业的影响
　　　　12.4.2 福建泉州纺织服装业发展简况
　　　　12.4.3 福建石狮服装业正向资金技术密集型产业转移
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