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二、内容简介
　　加人世贸组织之后，中国的电影业被卷入到经济全球化的浪潮之中。随着对外限制的放宽，好莱坞大片开始大举进攻中国市场，中国电影人怀着某种紧迫感开始了大制作的尝试，并取得了不错的成绩。像张艺谋导演的《英雄》、《十面埋伏》、《满城尽带黄金甲》，冯小刚导演的《夜宴》、《集结号》、《非诚勿扰》，吴宇森导演的《赤壁》等中国式的大片在与西方影片特别是好莱坞大片的对决中不落下风，都获得了巨额的票房收入，带领国产片占据着国内电影市场的半壁江山，算得上是一个不大不小的奇迹。
　　改革开放30年来，中国电影经历了翻天覆地的变革，取得了举世瞩目的成就。刚刚过去的2008年，中国电影产业继续呈现出持续、快速、健康发展的良好态势，取得了突破性进展。2008年中国电影产量和票房再创新高，同时电影票价出现回落，进口片票房呈现爆炸性增长。中国电影产业在连续6年快速增长的同时，2008年产量与票房再创新高。
　　据介绍，2008年中国电影产量达到406部，《梅兰芳》、《超强台风》、《一个人的奥林匹克》、《农民工》等一大批优秀影片，质量、效益和口碑明显提高，已成为世界第三电影生产大国。国家中影数字制作基地如期建成运营，打造出中国电影制造业的新品牌。
　　在电影院线方面，今年城市影院新增118家，新增570块新银幕，平均每天增加1.7块，全国银幕总数从5年前的1000块一跃突破4000块。与去年65亿元的成绩相比，2008年票房等综合收入截至12月25日已突破82亿元，国内市场票房比去年增长30%。
　　据国家广播电影电视总局电影局公布的数据，在2008年，国内电影市场票房总收入（不含农村市场）达到创纪录的42.15亿元人民币，比2007年增长了8.88亿元，增幅为26.69%，跻身全球电影市场前10名。而在这42.15亿元中，国产影片贡献了25.63亿元，占到票房总收入的60%以上。其中，仅《长江七号》、《投名状》、《画皮》、《功夫之王》、《大灌篮》、《赤壁（上）》、《非诚勿扰》、《梅兰芳》这8部票房过亿的大片，在国内赚取的票房总和逼近20亿元。2009年深化的经济危机将对银幕数的增加不会有任何影响，而有关国际资本的注入以及国际公司在中国拓展院线建设将会为电影院的经营模式注入新鲜血液。
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，依据国务院发展研究中心等公布和提供的大量基础资料，对我国的电影业进行了全面的分析。首先行业发展概况、经济和政策环境以及全球电影业发展情况对电影产业进行了分析，接着对中国电影业现状进行了分析，第三部分 对电影业营销给予详尽阐述，第四部分 着重分析了中国电影产业市场竞争情况，最后给出了中国电影产业的发展趋势和策略。本报告是电影企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

第一部分 行业发展概况
第一章 电影产业发展概况
　　第一节 电影产业基本知识
　　　　一、电影定义
　　　　二、电影起源
　　　　三、电影原理
　　　　四、电影放映形式
　　　　五、电影产业链
　　　　六、电影的经济特征
　　第二节 2008年电影产业发展的经济和社会环境
　　　　一、综合
　　　　二、农业
　　　　三、工业和建筑业
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内贸易
　　　　六、对外经济
　　　　七、交通、邮电和旅游
　　　　八、金融、证券和保险
　　　　九、教育和科学技术
　　　　十、文化、卫生和体育
　　　　十一、人口、人民生活和社会保障
　　　　十二、资源、环境和安全生产
　　第三节 中国电影业发展的政策环境
　　　　一、外商投资电影院暂行规定
　　　　二、电影管理条例
　　　　三、关于加快电影产业发展的若干意见
　　第四节 2009年我国经济发展趋势预测

第二章 全球电影产业发展概述
　　第一节 美国：全球电影输出巨头　产业局部微调
　　第二节 法国电影产业发展分析
　　第三节 印度电影产业发展分析
　　第四节 韩国电影：2008喜讯缺席　急需把脉诊治
　　第五节 英国电影产业发展分析
　　第六节 德国电影产业发展分析
　　第七节 意大利本土影片发力　08年票房创新高
　　第八节 日本：动画片上位主流　大力推进数字化
　　第九节 新加坡：影院竞争激烈　大胆挑战新技术
　　第十节 澳洲：制片、融资、影院建设三管齐下
　　第十一节 中外电影发展历程的比较
　　　　一、经济社会发展水平不同是客观事实，要承认差距
　　　　二、深厚的文化传统是电影发展的源泉
　　　　三、政府支持已成为各国电影产业的共性
　　　　四、产业规划和政策是影响今后电影产业发展的长期动力

第二部分 我国电影行业发展现状分析
第三章 中国电影产业发展概况
　　第一节 中国电影产业发展现状
　　　　一、2008年中国电影发展概括
　　　　二、2008年中国进口影片数据
　　　　三、2008年中国国产影片数据
　　　　四、好莱坞电影曲线进中国
　　　　五、中国电影逐渐壮大走向世界
　　第二节 2008年中国电影产业备忘
　　　　一、多元制片结构点燃市场活力
　　　　二、票房金字塔结构显示电影市场成熟
　　　　三、五大亮点闪耀银幕世界
　　第三节 中国电影产业竞争力的现状分析
　　　　一、我国电影产业近几年来的票房收入状况
　　　　二、以票房收入为例分析我国电影产业的竞争力
　　第四节 中国电影产业面临的机遇与挑战
　　　　一、面临的挑战
　　　　二、面临的机遇
　　第五节 提升中国电影产业竞争力措施
　　　　一、积极培育和发展一个成熟的电影市场
　　　　二、高度重视消费主体和消费客体的作用
　　　　三、不断加快电影产业相关产业链的发展
　　　　四、不断改革电影发行和放映市场
　　　　五、不断加强国内市场与国际市场的联系

第四章 入世以来我国影片海外销售情况及策略分析
　　第一节 入世前后的中国电影业
　　第二节 入世以来我国影片海外销售情况分析
　　第三节 进一步开拓国际市场的主要策略
　　　　一、政策策略
　　　　二、人才策略
　　　　三、文化资源策略

第三部分 行业市场营销
第五章 电影产业的基本特征
　　第一节 电影产业是一种文化产业
　　第二节 电影行业是一个类型划分很细致的行业
　　第三节 电影业是一个被高度管制的行业
　　第四节 电影是信息产业，属于高科技行业
　　第五节 电影产业是一项高风险产业

第六章 中国电影市场的整合营销
　　第一节 中国电影营销现状
　　第二节 借鉴美国营销理念
　　第三节 建立中国电影整合营销传播新体系
　　　　一、以消费者为中心
　　　　二、营销等于传播的理念
　　　　三、对不同的消费群体应该建立不同的“资料库”
　　　　四、营销传播的整合

第七章 网络电影营销
　　第一节 网络电影营销—决胜于银幕之外
　　第二节 网络—电影营销的绝佳平台
　　第三节 电影巡展—网络电影整合营销的成熟应用

第四部分 行业市场竞争
第八章 中国电影产业市场结构分析
　　第一节 中国电影制片业的市场集中度
　　　　一、从影片摄制数量方面来考察
　　　　二、从所产影片的票房成绩方面来考察
　　第二节 中国电影发行业的市场集中度
　　　　一、从发行公司方面来考察
　　　　二、从院线公司方面来考察
　　第三节 中国电影放映业的市场集中度
　　第四节 中国电影产业结构的总体判断

第九章 中国电影产业的差异化程度分析
　　第一节 垂直差异化
　　　　一、中国电影种类差异化
　　　　二、故事片电影差异化
　　　　三、电影投资主体差异化
　　　　四、影片创作主体的差异化
　　　　五、进口影片的差异化
　　第二节 水平差异化—广告密度的测量
　　第三节 中国电影产业的心理差异化特征
　　　　一、中国电影差异化需求的动态化
　　　　二、中国电影差异化需求的周期性
　　第四节 中国电影产业差异化程度的总体判断及差异化需求的塑造

第十章 电影产业国际竞争力的影响因素分析
　　第一节 影响电影产业国际竞争力的基础因素
　　　　一、资本资源
　　　　二、名声资本
　　　　三、文化贴现
　　第二节 影响电影产业国际竞争力的核心因素
　　　　一、创新能力
　　　　二、产业组织结构
　　第三节 影响电影产业国际竞争力的环境因素
　　　　一、需求环境
　　　　二、政府作用

第五部分 行业趋势及策略
第十一章 中国电影产业的SWOT分析
　　第一节 中国电影业的优势分析
　　　　一、全球化语境下中华文化的独特性
　　　　二、中国电影业已经积累了优秀的创作和演职人员
　　　　三、中国电影能够发挥小制作、低成本的比较优势
　　第二节 中国电影业的劣势分析
　　　　一、电影运作的商业概念有待深入，电影经营人才欠缺
　　　　二、中国电影业一些环节尚未清除计划经济的烙印
　　第三节 中国电影业面临的机遇
　　　　一、现有的改革开放政策和市场化导向为中国电影业的崛起提供了难得的机遇
　　　　二、城市化进程的加快及消费结构的提升为电影的发展提供了广阔的市场空间
　　第四节 中国电影业面临的威胁
　　　　一、中国电影业面临严峻的竞争环境
　　　　二、外来文化的巨大冲击

第十二章 中国电影产业发展趋势分析
　　第一节 中国电影产业的发展走势
　　第二节 中国电影产业的改革方向
　　第三节 电影制片业资本重组和产业结构调整将成为发展必然趋势

第十三章 中国电影产业发展策略
　　第一节 中国电影产业发展策略分析
　　　　一、树立适应电影产业发展的营销观念
　　　　二、调整电影产业结构，促进电影产业升级
　　　　三、重视影片质量，提高市场竞争力
　　　　四、加速健全电影法规制度，为电影业发展提供良好的软环境
　　第二节 中国电影产业的国际化战略
　　　　一、中国电影走向国际的历史回顾
　　　　二、中国电影走向国际的现状分析
　　　　三、面向国际的大片战略

第十四章 中国电影投融资分析
　　第一节 投融资问题将成为电影产业改革的重点
　　第二节 中国电影业投融资状况素描
　　　　一、电影制片业投融资素描
　　　　二、电影发行业的投融资实例
　　　　三、电影放映业的投融资实例
　　　　四、影视基地的投融资实例
　　第三节 (中智~林)建立完善的投融资体制、机制
　　附 表
　　表1.1 2008年居民消费价格比上年涨幅度
　　表1.2 2008年主要工业产品产量及其增长速度
　　表1.3 2008年1-11月规模以上工业企业实现利润及其增长速度
　　表1.4 2008年分行业城镇固定资产投资及其增长速度
　　表1.5 2008年固定资产投资新增主要生产能力
　　表1.6 2008年货物进出口总额及其增长速度
　　表1.7 2008年对主要国家和地区货物进出口总额及其增长速度
　　表1.8 2008年分行业外商直接投资及其增长速度
　　表1.9 2008年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度
　　表1.10 2008年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度
　　表1.11 2008年全部金融机构本外币存款及其增长速度
　　表1.12 2008年人口数及其构成
　　表2.1 历年中国香港电影业统计数据
　　表2.2 影响中国电影票房的十大因素
　　表3.1 历年中国与美国的电影总票房
　　表4.1 2006年中国合拍影片海外市场销售情况一览表
　　表8.1 中国电影业地区票房增长率和集中度（亿元）
　　表11.1 各因素与电影票房收入的相关系数
　　表11.2 中国电影业的SWOT分析
　　表14.1 2006年获得公映许可证的影片投资构成状况及产量一览表
　　表14.2 2005 — 2008 年国产故事影片出品情况比较
　　附 图
　　图1.1 2003-2008年国内生产总值及其增长速度
　　图1.2 2003-2008年居民消费价格涨跌幅度
　　图1.3 2003-2008年国家外汇储备
　　图1.4 2003-2008年税收收入及其增长速度
　　图1.7 2003-2008年固定资产投资及其增长速度
　　图1.9 2003-2008年货物进出口总额及其增长速度
　　图1.10 2003-2008年电话用户数
　　图1.11 2003-2008年城乡居民人民币储蓄存款余额及其增长速度
　　图1.12 2003-2008年各类教育招生人数
　　图10.1 电影产业国际竞争力影响因素模型
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