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二、内容简介
　　市场现状2008年1-11月全国饮料制造业规模以上企业累计工业总产值（当年价格）569,689,611.00千元，累计工业总产值（当年价格）比上年同期增长25.35%。1-11月，中国果菜汁及果菜汁饮料制造行业规模以上企业累计实现工业总产值39,643,215,000元，比上年同期增长了34.45%；累计实现产品销售收入38,091,376,000元，比上年同期增长了36.22%；累计实现利润总额2,756,202,000元，比上年同期增长了29.40%。……
　　市场竞争饮料业是中国最早进入市场经济、最先参与国际竞争的行业之一，应该说，它是伴随着国内市场的国际化而成长的。在资本运作、生产集中度、市场开发和品种结构等多方面与国际饮料业互通、互动，加快了中国饮料业的发展和民族品牌的国际化。中国饮料市场正继续呈现出“民族品牌国际化”和“国际品牌本土化”的趋势。随着国内市场国际化程度越来越高，如何在与国际饮料巨头同台竞争中获得生存空间并能够健康成长，……
　　发展趋势不管是碳酸饮料、瓶装水、茶饮料、果汁饮料还功能型饮料，市场的集中程度越来越高。虽然目前全国有中小型饮料企业4000多家，但在强强联手、垄断加速的趋势下，中小型饮料企业如果没有自己的品牌个性、稳定的根据地市场，今后的发展道路会更曲折。而且相对垄断的形成是一种必然的趋势。中国人口多、市场大、区域之间的差异明显，不少企业一旦出现由于错误的企业战略管理和市场运作，错失市场机会的情况，在强手如林，竞争态势升级的市场环境下就会被淘汰出局。……
　　更多详细内容请阅读2009年中国饮料市场研究预测报告！
　　《2009-2010年中国饮料市场研究预测报告》撰写：
　　《2009-2010年中国饮料市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到中国烟草协会，中国食品产业网，国家发改委、国务院发展研究中心、国家商务部、国家统计局，国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　其它对报告有贡献人员：
　　：
　　白晓临：东南大学毕业 食品小组高级研究员 十年行业经验 十年经济研究资历
　　杨本华：厦门大学毕业 食品小组中级研究员 六年行业经验 三年经济研究资历
　　董书国：安徽工业大学毕业 食品小组数据信息员 四年行业经验
　　张金林：西南财经大学毕业 食品小组数据信息员 三年一个月行业经验

第一部分 市场现状
第一章 金融危机对全球经济的影响
　　第一节 金融危机对全球经济的影响分析
　　　　一、金融危机对全球经济杀伤力
　　　　二、金融危机对全球经济影响分析
　　　　三、金融危机对全球实体经济的影响
　　　　四、2009年全球经济形势预测
　　第二节 金融危机对各国经济的影响分析
　　　　一、金融危机对美国经济的影响
　　　　二、金融危机对法国经济的影响
　　　　三、金融危机对英国经济的影响
　　　　四、金融危机对日本经济的影响
　　第三节 各国应对金融危机的措施分析
　　　　一、德国应对金融危机的措施
　　　　二、俄罗斯应对金融危机的措施
　　　　三、欧洲各国应对金融危机的措施

第二章 金融危机对中国经济的影响
　　第一节 金融危机对中国经济影响分析
　　　　一、金融危机对中国经济的影响
　　　　二、金融危机对中国经济影响原因
　　　　三、金融危机对中国的可能损失分析
　　　　四、金融危机给中国经济带来机遇
　　　　五、中国应对金融危机策略
　　第二节 金融危机对中国各行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国旅游业的影响
　　　　二、金融危机对中国汽车业的影响
　　　　三、金融危机对中国餐饮业的影响
　　第三节 金融危机对中国企业影响分析
　　　　一、金融危机对中国企业的影响
　　　　二、金融危机对我国产品价格影响
　　　　三、中国企业应对金融危机的举措
　　第四节 金融危机对中国出口企业影响及应对策略分析
　　　　一、金融危机对出口企业影响
　　　　二、出口企业应对金融危机策略

第三章 金融危机对中国食品行业影响
　　第一节 金融危机对中国食品行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国食品行业的影响
　　　　二、金融危机对中国食品消费需求的影响
　　　　三、金融危机影响下的食品行业盈利分析
　　　　四、2009年中国食品行业形势
　　第二节 中国食品行业应对金融危机策略分析
　　　　一、中国食品行业应对金融危机的举措
　　　　二、金融危机冲击下中国食品工业商机分析

第四章 金融危机对中国零售百货行业影响
　　第一节 金融危机对中国零售百货行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国零售业的影响
　　　　二、金融危机对中国零售企业的影响
　　　　三、2009年中国零售百货行业形势
　　第二节 中国零售百货行业应对金融危机策略分析
　　　　一、金融危机带来零售业机会分析
　　　　二、中国零售业应对金融危机策略

第五章 金融危机对中国白酒行业影响
　　第一节 金融危机对中国白酒行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国酿酒行业总体影响
　　　　二、金融危机对中国白酒行业影响
　　第二节 中国白酒行业应对金融危机策略分析

第六章 金融危机对中国葡萄酒行业影响
　　第一节 金融危机对葡萄酒行业影响分析
　　　　一、金融危机对葡萄酒消费结构影响
　　　　二、金融危机对葡萄酒价格影响
　　第二节 葡萄酒行业应对金融危机策略分析

第七章 金融危机对中国啤酒行业影响
　　第一节 金融危机对中国啤酒行业影响分析
　　第二节 金融危机中国啤酒行业发展战略分析

第八章 金融危机对全球饮料行业影响
　　第一节 金融危机对全球饮料行业影响分析
　　第二节 金融危机对跨国饮料公司影响分析
　　　　一、金融危机对跨国饮料公司影响
　　　　二、国际饮料巨头应对金融危机策略
　　第三节 金融危机影响下跨国饮料公司盈利分析

第九章 金融危机对中国饮料行业影响
　　第一节 金融危机对中国饮料行业影响分析
　　　　一、金融危机对中国饮料行业影响
　　　　二、金融危机对中国饮料企业影响
　　　　三、金融危机对中国饮料市场影响
　　第二节 中国饮料行业应对金融危机策略分析
　　　　一、中国饮料行业应对金融危机策略分析
　　　　二、中国饮料企业应对金融危机策略分析
　　第三节 金融危机影响下饮料行业盈利分析

第十章 2009年全球化中的中国饮料市场
　　第一节 2009全球化对中国饮料市场影响
　　　　一、中国饮料市场在全球市场的地位
　　　　二、全球化对中国饮料市场影响
　　　　三、全球化对中国饮料行业影响
　　第二节 中国饮料企业参与全球化竞争分析
　　　　一、中国饮料企业参与全球化竞争现状
　　　　二、中国饮料企业全球化竞争优劣势分析
　　　　三、中国饮料企业全球化竞争趋势
　　第三节 外资饮料参与中国市场竞争分析
　　　　一、外资饮料参与中国市场竞争现状
　　　　二、外资饮料参与中国市场优劣势分析
　　第四节 中国饮料行业应对全球化发展策略

第十一章 2008年中国饮料市场现状分析
　　第一节 2008年行业运行情况分析
　　　　一、饮料行业规模
　　　　　　（一）产值规模
　　　　　　（二）企业规模
　　　　　　（三）销售规模
　　　　　　（四）行业盈利
　　　　二、经营指标
　　　　　　（一）产值利税率
　　　　　　（二）成本费用利润率
　　　　　　（三）负债变化
　　　　　　（四）销售成本
　　　　　　（五）销售费用
　　　　　　（六）销售税金及附加
　　第二节 2008中国饮料市场价格分析

第十二章 2008年中国饮料市场对外贸易分析
　　第一节 2008年中国饮料市场进口分析
　　　　一、2008年中国饮料市场进口总体情况
　　　　二、2008年中国浓缩苹果汁进口分析
　　第二节 2008年中国饮料市场出口分析
　　　　一、2008年中国饮料市场出口总体情况
　　　　二、2008年中国浓缩苹果汁出口分析
　　　　三、2008年浓缩苹果汁出口价格分析

第十三章 2008年中国饮料行业原料供应分析
　　第一节 2008年水果市场形势分析
　　　　一、生产与价格变化情况
　　　　二、进出口贸易情况
　　　　三、价格情况
　　第二节 2008年蔬菜市场形势分析
　　　　一、蔬菜价格变化情况
　　　　二、2008年我国蔬菜出口形势
　　第三节 2008年茶叶市场情况分析
　　　　一、我国茶叶产区介绍
　　　　二、2008年我国茶叶产量分析
　　　　三、2008年我国茶叶出口分析
　　　　四、茶叶安全性消费特性
　　第四节 2008年我国食糖市场分析
　　　　一、2008/09榨季食糖产量分析
　　　　二、2008年我国食糖进出口分析
　　　　三、2008年我国国内糖价
　　　　四、2008/09榨季全球食糖产需
　　　　五、食糖国内外价差比较

第二部分 市场细分
第十四章 中国饮料区域市场分析
　　第一节 华东地区饮料市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第二节 华南地区饮料市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第三节 华北地区饮料市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第四节 东北地区饮料市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第五节 西北地区饮料市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第六节 西南地区饮料市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力

第十五章 碳酸饮料市场分析
　　第一节 碳酸饮料的定义
　　第二节 碳酸饮料的分类
　　　　一、果味型
　　　　二、低热量型
　　第三节 全国碳酸饮料产品产量及变化趋势
　　　　一、历史数据统计
　　　　二、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、可口可乐
　　　　二、百事可乐
　　　　三、非常可乐

第十六章 果汁饮料市场分析
　　第一节 果汁定义
　　第二节 果汁饮料定义
　　第三节 果汁饮料的分类
　　　　一、果汁
　　　　二、果浆
　　　　三、浓缩果浆
　　　　四、果肉饮料
　　　　五、果汁饮料
　　　　六、果粒果汁饮料
　　第四节 全国果汁饮料市场现状
　　　　一、2008年中国果汁饮料市场
　　　　二、2008年我国果汁饮料生产情况
　　　　三、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第五节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、汇源果汁
　　　　二、统一鲜橙多
　　　　三、“酷儿”的营销战略分析

第十七章 含乳饮料类市场分析
　　第一节 乳饮料定义
　　第二节 乳饮料分类
　　　　一、配制型含乳饮料
　　　　二、发酵型含乳饮料
　　第三节 液体乳及乳制品制造业运行分析
　　　　一、2008年我国液体乳业总体规模分析
　　　　二、2008年我国液体乳产量分析
　　　　三、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、蒙牛——酸酸乳
　　　　二、伊利——优酸乳
　　　　三、娃哈哈——爽歪歪

第十八章 饮用水市场分析
　　第一节 瓶装饮用水饮用水定义
　　第二节 瓶装饮用水饮用分类
　　　　一、饮用天然矿泉水
　　　　二、饮用纯净水
　　　　三、其他饮用水
　　第三节 全国饮用水市场现状分析
　　　　一、2008年我国饮用水生产情况
　　　　二、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、娃哈哈
　　　　二、农夫山泉

第十九章 茶饮料市场分析
　　第一节 茶饮料定义
　　第二节 茶饮料分类
　　第三节 茶饮料作用
　　第四节 我国茶饮料产量统计
　　　　一、2008年全国茶饮料产量分析
　　　　二、分地区产量情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）安徽
　　　　　　（三）广东
　　　　　　（四）湖北
　　第五节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、康师傅
　　　　二、统一

第二十章 特殊用途饮料市场分析
　　第一节 特殊用途饮料（品）类定义
　　第二节 特殊用途饮料分类
　　　　一、运动饮料
　　　　二、营养素饮料
　　　　三、其他特殊用途饮料
　　第三节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、红牛

第三部分 竞争格局
第二十一章 饮料市场竞争分析
　　第一节 饮料市场竞争分析
　　　　一、饮用水市场竞争
　　　　二、茶饮料市场竞争
　　　　三、果汁市场竞争
　　　　四、碳酸饮料市场竞争
　　　　五、咖啡饮料市场竞争
　　　　六、乳饮料市场竞争
　　　　七、功能饮料市场竞争
　　　　八、凉茶市场竞争
　　第二节 中国与国外饮料的品牌竞争分析
　　第三节 国内饮料市场竞争格局
　　第四节 饮料市场竞争手段分析

第二十二章 国内优势企业分析
　　第一节 露露集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营范围
　　　　三、主营业务
　　　　四、员工构成
　　　　五、经营状况
　　第二节 上海光明乳业股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营范围
　　　　三、主营业务
　　　　四、员工构成
　　　　五、经营状况
　　第三节 娃哈哈集团
　　　　一、基本情况
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