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一、基本信息
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二、内容简介
　　《2009-2010年摩托车行业发展预测与投资分析报告》为独家首创深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。
　　中国摩托车工业经过半世纪的风雨沧桑，形成了比较完善的生产、开发、营销体系，有相当一部分独立自主的知识产权，有一批名牌产品覆盖市场。特别是改革开放以来，摩托车工业迅速崛起。经过起步、发展、整合、重组，风雨兼程、跌宕起伏的艰难历程，经过摩托车工业战线的努力拼搏，中国现已跻身世界摩托车生产大国。
　　2007年全行业摩托车生产完成2544.69万辆，销售完成2546.80万辆，同比增长16.02%和17.07%。其中，二轮车生产完成2423.18万辆，销售完成2425.66万辆，同比增长15.20%和16.26%；三轮车生产完成121.50万辆，销售完成121.14万辆，同比增长35.10%和36.08%，三轮车产销在上年度高速增长的基础上，继续保持较高的增长速度，所占份额呈上升趋势。从季度产销情况看，一季度产销547.83万辆和546.90万辆，二季度产销652.90万辆和654.80万辆，三季度产销629.56万辆和634.20万辆，四季度产销698.51万辆和697.53万辆，四季度产销明显好于前三季度。
　　2008年前三季度，全国113家摩托车生产企业累计完成工业总产值850.66亿元，同比增长17.10%，增速比上半年回落2.51个百分点，比上年同期回落4.41个百分点；累计完成工业销售产值848.99亿元，同比增长16.16%，增速比上半年回落..09个百分点，比上年同期回落8.58个百分点；累计完成工业增加值148.62亿元，同比增长14.87%，增速比上半年回落6.98个百分点，比上年同期回落7.31个百分点。与上年同期相比，2008年前三季度各项主要指标增幅有所回落，主要情况包括：摩托车产销保持两位数增长，增幅同比明显回落；50ml、100ml、110ml、125ml和150ml五种排量二轮车占据市场近九成，其中50ml、110ml和150ml三种排量增势显著；摩托车工业经济运行总体稳定，主要经济指标继续保持增长。 2008年前三季度，摩托车成本费用上涨趋势有所缓解，盈利水平比上半年有所提高，企业亏损面略有下降。上半年，受能源、原材料价格持续上涨，人民币不断升值等诸多因素影响，摩托车生产企业成本费用居高不落，盈利水平大幅下降。进入三季度，随着原材料价格回落、银行贷款利率下调以及企业对期间费用的有效控制，摩托车生产企业整体盈利水平比上半年有所提高。
　　总体来看，2007年和2008年前三季度，中国摩托车工业取得了较好的经营业绩，摩托车产销、出口和企业经济效益等各项主要指标实现了较快增长。大企业在市场竞争中占有比较明显的优势，对行业发展起到了较好的带动作用。2009年，随着国3排放标准的进一步实施，摩托车生产企业又将面临新的挑战
　　由于中国摩托车市场已形成以日本本田、雅马哈、铃木等为首的合资公司三分天下的格局，而这3大家的合资公司的产品定位又基本在中高档上。由于自身生产成本高，加上受中国国内产品价格的压力，迫使其不得不重新调整策略，通过在中国国内采购、收购、兼并国内企业或与中国供应商合作，以实现低成本化。另外，一些还未进入或正准备进入中国市场的国外及地区企业，也会加紧实施与国内企业间的合资、合作计划，一场和国外知名企业的合资、合作将再掀高潮。
　　《2009-2010年摩托车行业发展预测与投资分析报告》详尽描述了中国摩托车行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对摩托车需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了对摩托车行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助摩托车企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。咨询的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、摩托车相关协会等业内权威专业研究机构以及咨询市场调研部门的实地调研。
　　本家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是咨询市场调研部门经过市场调查精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 国内外摩托车行业发展综述
　　第一节 摩托车行业界定
　　　　一、行业经济特性
　　　　　　1、从其产业支柱地位来看
　　　　　　2、从与国民经济的强关联性来看
　　　　　　3、从其与经济腾飞的强列的正相关性来看
　　　　二、主要产品分行业
　　　　　　1、按管理分类
　　　　　　2、按用途和结构特点分类
　　　　三、产业链结构分析
　　　　　　1、随着产业快速的发展其市场潜力巨大
　　　　　　2、大部分企业缺乏核心竞争力
　　　　　　3、产业链条正在形成并细化
　　第二节 摩托车行业发展成熟度分析
　　　　一、行业发展周期分析
　　　　二、行业中外市场成熟度对比
　　　　三、行业及其主要子行业成熟度分析
　　　　　　1、二轮摩托车
　　　　　　2、三轮摩托车
　　　　　　3、四轮摩托车
　　第三节 国际摩托车行业发展概况
　　　　一、行业发展现状及趋势
　　　　　　1、从其生产现状来看
　　　　　　2、从世界各国摩托车保有量来看
　　　　　　3、从世界摩托车人均拥有量来看
　　　　　　4、从世界主要摩托车的对外贸易来看
　　　　二、国际市场特点
　　　　三、主要国家发展概况
　　　　　　1、美国摩托车市场
　　　　　　2、日本摩托车市场
　　　　　　3、德国摩托车市场
　　　　　　4、巴西摩托车市场
　　　　　　5、泰国摩托车市场
　　　　　　6、印度尼西亚摩托车市场

第二章 中国摩托车行业发展环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、国内生产总值增长趋势
　　　　二、工业发展形势
　　　　三、固定资产投资状况
　　第二节 政策法规环境分析
　　第三节 技术发展环境分析
　　第四节 社会发展环境分析

第三章 中国摩托车市场的总体状况分析
　　第一节 中国摩托车市场发展现状
　　　　一、中国摩托车行业总体运行情况
　　　　　　1、2007年总体运行情况
　　　　　　2、2008年1-2月摩托车行业总体运行情况
　　　　二、中国摩托车市场基本现状及品牌分析
　　　　三、中国摩托车市场存在问题
　　第二节 中国摩托车行业上下游市场发展现状
　　　　一、摩托车上游原料行业发展现状
　　　　　　1、摩托车发动机行业
　　　　　　2、摩托车车轮行业
　　　　　　3、摩托车制动器行业
　　　　　　4、摩托车减震器行业
　　　　　　5、摩托车电器行业
　　　　　　6、摩托车灯具行业
　　　　　　7、摩托车催化器行业
　　　　二、摩托车下游消费领域需求现状
　　第三节 中国摩托车行业供需现状分析
　　　　一、摩托车行业供应现状
　　　　二、摩托车行业需求现状
　　第四节 中国摩托车行业细分产品发展现状
　　　　一、摩托车细分产品分类统计
　　　　　　1、二轮摩托车分类统计
　　　　　　2、三轮摩托车分类统计
　　　　二、摩托车细分产品发展现状
　　　　三、国内摩托车产品的发展新方向
　　第五节 中国全地形车（ATV）市场现状
　　　　一、我国全地形车产业基本情况
　　　　二、我国全地形车进出口形势

第四章 中国摩托车消费市场调查分析
　　第一节 中国摩托车消费整体状况分析
　　　　一、中国摩托车市场消费特点分析
　　　　二、中国摩托车主要区域消费特点分析
　　　　　　1、“四大板块”市场份额继续上升
　　　　　　2、重庆板块消费特点
　　　　　　3、广东板块消费特点
　　　　　　4、江浙板块消费特点
　　　　　　5、鲁豫板块消费特点
　　第二节 中国摩托车产品品牌消费分析
　　　　一、国内摩托车市场品牌占有率分析
　　　　二、中国摩托车市场不同消费群对品牌的偏好分析
　　第三节 摩托车行业市场需求潜力分析
　　　　一、中国摩托车市场潜力分析
　　　　二、2008年我国摩托车产销走势预测
　　　　三、国外市场对其发展指明了市场与方向
　　　　四、顾客需求变化将左右品牌价值

第五章 中国摩托车行业竞争现状分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、企业集中度分析
　　　　四、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用

第六章 中国摩托车行业主要优势企业分析
　　第一节 重庆隆鑫工业（集团）有限公司
　　　　一、公司基本状况分析
　　　　二、公司主要经营品牌分析
　　　　三、公司主要市场推广策略
　　　　四、当前公司的市场地位评价
　　第二节 重庆力帆实业（集团）有限公司
　　　　一、公司基本状况分析
　　　　二、公司主要产品结构
　　　　三、公司市场状况分析
　　第三节 重庆宗申摩托车集团
　　　　一、公司基本状况分析
　　　　二、公司主要产品结构
　　　　三、公司市场经营策略分析
　　第四节 金城集团有限公司
　　　　一、公司基本状况分析
　　　　二、公司主要产品结构
　　　　三、公司市场经营策略分析
　　第五节 浙江钱江摩托股份有限公司
　　　　一、公司基本状况分析
　　　　二、公司主要产品结构
　　　　三、公司市场经营策略分析

第七章 2009-2010年中国摩托车行业市场预测
　　第一节 行业发展环境展望
　　　　一、宏观经济形势展望
　　　　二、政策走势及其影响
　　第二节 市场供应能力预测
　　　　一、行业供应能力预测
　　　　二、细分产品供应能力预测
　　第三节 市场消费能力预测
　　第四节 市场的发展趋势及策略
　　　　一、未来摩托车的发展趋势
　　　　二、中国摩托车行业“十一五”发展规划
　　　　　　1、“十一五”规划的发展战略
　　　　　　2、市场需求总量预测
　　　　　　3、市场对产品种类的需求
　　　　　　4、规划编制指导思想
　　　　　　5、发展目标
　　　　　　6、政策建议
　　　　三、我国摩托车电器技术的发展方向
　　　　四、2008年我国摩托车行业市场发展分析

第八章 摩托车行业投资机会与风险分析
　　第一节 行业投资环境评价
　　第二节 行业投资机会分析
　　　　一、行业内部优势分析
　　　　二、外部利好环境分析
　　第三节 行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、经营风险
　　第四节 中智林　行业投资建议及策略
　　　　一、行业竞争优势策略
　　　　　　1、低成本战略
　　　　　　2、差异化战略
　　　　　　3、集中与专业化战略
　　　　二、市场开拓经营策略
　　　　三、渠道品牌经营策略
　　　　　　1、渠道经营策略
　　　　　　2、品牌经营策略
略……
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