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二、内容简介
第一章 白酒概述
　　第一节 白酒的基本特性
　　　　一、白酒的概念及生产工艺
　　　　二、白酒的分类
　　　　三、白酒的度数及测定方法
　　　　四、白酒的勾兑及调味
　　　　五、白酒所含的营养物及有害物
　　第二节 白酒的起源及其发展
　　　　一、白酒的兴起
　　　　二、白酒的地位及作用
　　　　三、白酒工业的发展
　　第三节 中国白酒行业技术进步与发展
　　　　一、生物工程技术的研究
　　　　二、酿酒发酵机理的研究
　　　　三、白酒香味成分的剖析
　　　　四、生产工艺的改革与创新

第二章 2008年我国白酒制造业运行情况
　　第一节 2008我国白酒行业的发展分析
　　　　一、白酒行业的发展现状
　　　　二、白酒行业市场集中度
　　　　三、白酒行业产品利润结构分析
　　　　四、2008年我国白酒销量增长分析
　　　　五、白酒行业存在问题分析
　　第二节 2008年我国白酒行业经济运行分析
　　　　一、2008年我国白酒制造业产值变化及趋势分析
　　　　二、2008年北京肥料制造业企业数量变化及趋势分析
　　　　三、2008年北京肥料制造业企业产值、利润、销售收入情况分析
　　　　四、2008年我国白酒制造业企业资本负债率变化及趋势分析
　　　　五、2008年我国白酒制造业企业资金利润率变化及趋势分析
　　　　六、2008年我国白酒制造业企业成本费用利润率变化
　　　　七、2008年我国白酒制造业行业人均销售率变化及趋势分析
　　　　八、2008年我国白酒制造业企业产成品资金占用率变化
　　第三节 中国白酒行业未来几年发展预测

第三章 我国白酒市场态势分析
　　第一节 2008我国白酒行业市场状况分析
　　　　一、行业特点分析
　　　　二、市场特性分析
　　　　三、区域市场分析
　　第二节 高端白酒市场分析
　　　　一、高端白酒企业的“生态特点”
　　　　二、高端白酒市场格局
　　　　三、高端白酒发展态势
　　第三节 县级白酒市场变化分析
　　　　一、消费者之变
　　　　二、名酒之变
　　　　三、终端之变
　　第四节 我国农村白酒市场分析
　　　　一、农村白酒市场特点
　　　　二、农村市场凸现的商机
　　　　三、低档白酒对策分析

第四章 白酒包装现状与发展
　　第一节 白酒包装现状分析
　　　　一、白酒包装的现状
　　　　二、白酒包装如何提高竞争力
　　　　三、白酒包装设计
　　　　四、白酒包装存在的问题
　　第二节 我国白酒纸包装的新产品开发
　　　　一、工艺策划和产品设计师深入沟通
　　　　二、有效的图案设计和工艺策划
　　　　三、传达酒产品独有的文化气息
　　　　四、包装材料选的选择
　　第三节 白酒包装的发展趋势分析
　　　　一、色彩趋势
　　　　二、酒器趋势
　　　　三、瓶型趋势

第五章 高端白酒市场
　　第一节 把脉中国白酒高端潮流
　　　　一、高端白酒潮流兴起
　　　　二、高端白酒成为潮流原因分析
　　　　三、高端白酒制胜策略
　　　　四、浅谈高端白酒的悖论
　　　　五、为高端白酒降温的三大原由
　　第二节 高端白酒市场发展现状
　　　　一、高端白酒市场刮起商务旋风
　　　　二、高端白酒消费走入黄金时代
　　　　三、高端白酒涨价原因剖析
　　　　四、高端白酒市场演绎个性化色彩
　　第三节 高端白酒市场竞争现状
　　　　一、中国白酒厂商抢夺高端市场
　　　　二、高端白酒市场竞争格局
　　　　三、高端白酒未来竞争更加激烈
　　第四节 中国高端白酒发展误区
　　　　一、贪多求全品牌只是表层延伸
　　　　二、重外轻内打造有价无值品牌
　　　　三、无论大小企业都欲突击高端市场
　　　　四、单纯依靠终端成就不了高端品牌
　　第五节 高端白酒营销分析
　　　　一、白酒高端构建大区经销体系突显执行鸿沟
　　　　二、浅析白酒高端产品选择经销商的误区
　　　　三、高端弱势品牌突破发展困局的措施
　　　　四、防范高端白酒经营风险的策略
　　　　五、解析高端白酒的啤酒效应
　　　　六、白酒高端品牌营销策略剖析

第六章 浓香型白酒
　　第一节 相关问题概述
　　　　一、浓香型白酒简介
　　　　二、简述浓香型白酒的流派
　　　　三、液态法生产浓香型白酒工艺
　　　　四、浓香型白酒制曲工艺及其优缺点
　　第二节 剖析浓香型酒的市场机会
　　　　一、饮食同源为浓香型酒提供机会
　　　　二、清香型酒的营销滞后成就了浓香型酒
　　　　三、山西假酒案助推浓香型酒发展
　　　　四、行业规则在市场条件下对浓香型酒的帮助
　　　　五、市场的机会促使经销商更大规模的推广
　　第三节 浓香型白酒标准的制定
　　　　一、浓香型白酒行业标准制定的依据
　　　　二、浓香型白酒标准亟待修订
　　　　三、修订后的标准应具有的特点

第七章 其它香型白酒
　　第一节 清香型白酒
　　　　一、清香型白酒发展概述
　　　　二、清香型白酒困境与出路
　　　　三、清香型白酒发展思路
　　第二节 其它香型
　　　　一、酱香型白酒
　　　　二、凤型白酒
　　　　三、凤兼型白酒
　　　　四、芝麻香型白酒

第八章 消费者及消费调查分析
　　第一节 消费者的白酒需求分析及消费群体的构成
　　　　一、白酒主力消费群分析
　　　　二、白酒主力消费群消费需求价值分析
　　第二节 消费者行为分析
　　　　一、经常喝白酒的消费者比例
　　　　二、广告对消费者的影响
　　　　三、爱喝名酒的消费者比例
　　　　四、消费者对酒质的评价
　　　　五、消费者购买场所的选择
　　第三节 南京地区白酒消费者调查
　　　　一、白酒市场基本消费状况
　　　　二、白酒消费心态
　　　　三、白酒消费更注重知名度、美誉度、忠诚度
　　第四节 经销商白酒市场调查
　　　　一、白酒产品品牌市场现状
　　　　二、中档白酒调查分析
　　　　三、低档白酒调查分析
　　　　四、消费者行为现状
　　　　五、白酒品牌发展前景

第九章 白酒替代产品分析
　　第一节 啤酒
　　　　一、中国啤酒品牌市场探究
　　　　二、中国啤酒业发展机遇与挑战分析
　　　　三、国内啤酒产业面临原材料涨价的压力
　　　　四、透视啤酒市场竞争行为的演化方向
　　　　五、未来中国啤酒行业发展趋势预测
　　第二节 葡萄酒
　　　　一、宏观经济对中国葡萄酒业的影响研究
　　　　二、中国葡萄酒业发展态势良好
　　　　三、2007年上半年中国葡萄酒业特点分析
　　　　四、葡萄酒市场的发展透析
　　　　五、葡萄酒市场消费潜力巨大
　　　　六、中国葡萄酒产业的发展趋势分析
　　第三节 黄酒
　　　　一、黄酒扩张颠覆酒业市场格局
　　　　二、黄酒市场发展空间较大
　　　　三、2007年中国黄酒业发展回顾
　　　　四、消费升级点燃中国黄酒发展引擎
　　　　五、黄酒业复兴“文化牌”很重要

第十章 主要地区白酒市场分析
　　第一节 山东省
　　　　一、山东白酒市场概述
　　　　二、山东白酒市场竞争剖析
　　　　三、山东白酒市场消费者分析
　　　　四、山东白酒企业悲喜交加
　　　　五、山东白酒业进入“纯粮时代”
　　第二节 四川省
　　　　一、2005年四川白酒发展势头强劲
　　　　二、四川白酒市场格局稳中生变
　　　　三、四川白酒越过美贸易壁垒
　　　　四、四川白酒跨出专业化集群化步伐
　　　　五、四川酒面临再次洗牌
　　第三节 江苏省
　　　　一、江苏白酒发展面面观
　　　　二、江苏地级城市白酒市场现状
　　　　三、江苏白酒市场回归的三大现象
　　　　四、江苏品牌白酒加快扩张步伐
　　　　五、税负过重阻碍江苏白酒业的发展
　　第四节 安徽省
　　　　一、安徽白酒消费市场调查
　　　　二、新税制利于安徽白酒业发展
　　　　三、解析安徽白酒营销
　　　　四、安徽白酒面临外酒入侵需重构酒业版图
　　第五节 广东省
　　　　一、广东白酒市场简况
　　　　二、广东白酒出省遇到“拦路虎”
　　　　三、广东白酒市场涌入大量川酒
　　　　四、广东白酒市场上演“龙虎斗”
　　　　五、广东白酒企业发展思路
　　第六节 河南
　　　　一、透视河南白酒行业
　　　　二、河南白酒消费市场扫描
　　　　三、浅析河南白酒业营销突围途径
　　　　四、河南白酒打造强势区域品牌的战略
　　第七节 云南
　　　　一、云南白酒业发展概况
　　　　二、云南白酒行业加速洗牌步伐
　　　　三、云南白酒欲摆脱困境
　　　　四、税收调整给云南白酒业带来发展良机
　　第八节 其它地区
　　　　一、北京白酒市场分析
　　　　二、陕西白酒市场扫描
　　　　三、湖北白酒业简况
　　　　四、重庆成高档白酒需求较大城市

第十一章 白酒市场竞争状况分析
　　第一节 当前白酒行业竞争格局
　　　　一、白酒行业区域格局
　　　　二、环境威胁与竞争考验
　　　　三、竞争力与竞争力趋势
　　第二节 白酒行业集中度分析
　　　　一、白酒行业集中度变化情况
　　　　二、2006收入前10家企业主要经济指标情况
　　　　三、2007收入前10家企业主要经济指标情况
　　第三节 白酒行业品牌竞争分析
　　　　一、品牌市场综合占有率
　　　　二、品牌广告竞争情况
　　第四节 中小白酒企业相对竞争力分析
　　　　一、相对竞争力分析
　　　　二、业务专注就是竞争力
　　　　三、执行力就是竞争力
　　第五节 白酒行业竞争趋势
　　　　一、市场竞争
　　　　二、发展趋势

第十二章 中国白酒重点企业分析
　　第一节 五粮液集团有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第二节 贵州茅台
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第三节 泸州老窖股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第四节 安徽古井贡酒股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第五节 四川全兴股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第六节 山东兰陵陈香酒业股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第七节 甘肃皇台酒业股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第八节 四川沱牌曲酒股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第九节 山西杏花村汾酒股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第十节 新疆伊力特股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道
　　第十一节 湖南酒鬼酒股份有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、企业发展
　　　　四、行业地位
　　　　五、竞争优势
　　　　六、经销渠道

第十三章 白酒行业发展趋势分析
　　第一节 中国白酒行业发展趋势分析
　　　　一、我国白酒发展趋势
　　　　二、我国白酒行业消费趋势
　　　　三、2008年白酒行业价格走势
　　第二节 2009-2011年中国白酒行业发展预测
　　　　一、2009-2011年白酒行业发展格局预测
　　　　二、2009-2011年白酒业景气度预测
　　　　三、2009-2011年中国高档白酒销售规模预测
　　　　四、2009-2011年中国高档白酒市场规模预测
　　第三节 中国白酒行业的未来走势分析
　　第四节 我国酿酒行业2015年规划的主要内容
　　　　一、关于行业发展的指导思想
　　　　二、产品结构与产品质量
　　　　三、技术结构和装备水平
　　　　四、出口创汇
　　　　五、原材料结构
　　　　六、治理污染

第十四章 白酒行业投资及前景分析
　　第一节 白酒行业投资机会及策略
　　　　一、白酒产业景气度逐渐回升
　　　　二、外行经销商做酒的困境及出路
　　　　三、外行投资做酒容易陷入的误区
　　　　四、透视跨行资本有效经营白酒品牌战略
　　第二节 白酒行业发展展望
　　　　一、未来白酒行业发展走势
　　　　二、未来国内白酒行业发展形势预测
　　　　三、未来中国白酒行业将出现新格局
　　　　四、未来中国白酒市场价格趋势分析
　　　　五、浅议白酒生产技术的发展趋势
　　第三节 白酒产品发展走势
　　　　一、白酒产品低度化发展趋势
　　　　二、保健酒渐成白酒产业发展方向
　　　　三、“水果白酒”发展前景看好

第十五章 中国白酒产业技术环境
　　第一节 生物工程技术的研究
　　　　一、窖泥微生物研究
　　　　二、酱香功能菌的研究
　　第二节 酿酒发酵机理的研究
　　第三节 白酒香味成分剖析
　　第四节 生产工艺的改革与创新
　　　　一、麸曲酱香白酒工艺创新
　　　　二、复式发酵
　　　　三、分层发酵
　　　　四、夹泥发酵
　　　　五、汾酒发酵的最高品温控制
　　　　六、将先进的纳米技术引入白酒行业
　　第五节 白酒贮存研究
　　第六节 新型白酒的发展
　　第七节 中智^林^　低度酒的生产与发展
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