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二、内容简介
　　全国的星级酒店从2000年的6029家增长到了2006年年底的13378家，同比增长11.26%，星级酒店总数的年均增长率达到15.3%。2000年到2006年，全国星级酒店的客房数量从594700间增长至1459800间左右，年均增长率为7.7%。2007年，旅游酒店数量达到14327家，其中五星级361家，四星级1631家，酒店客房数达到160万间，其中五星级饭店数量增长明显，2007年新评定五星级饭店65家，比2006年增长30家，同比增长幅度超过20%。
　　图表 2000-2007年星级酒店数量增长状况 单位：个
　　从客房间数来看，在全国星级饭店拥有的157.38万间客房中，国有饭店共有66.61万间客房，占全国星级饭店客房总数的42.3%；集体经济饭店共有8.87万间客房，占5.6%；外商投资饭店共有5.43万间，占3.5%；港澳台投资饭店共有8.17万间客房，占5.2%。以上四种注册登记类型的饭店客房占全部饭店客房的56.6%。其他注册登记类型的饭店客房共有68.3万间，占全部饭店客房数的43.4%。
　　图表 2007年中国不同经济类型星级分店规模及其经营情况
　　经济型酒店快速发展并形成了三大阵营：一是全国性的国内经济型酒店品牌，如如家快捷、锦江之星、七天连锁等；二是区域性的国内经济型酒店品牌，如上海莫泰168、南京金一村、郑州中州快捷、重庆扬子江饭店等；三是国际经济型酒店品牌，如美国温德姆集团旗下的速8、法国雅高集团旗下的宜必思等。目前全国百余个经济型酒店品牌中，连锁规模达50家以上的只有7家，连锁规模10家以上的也仅有25家。2007-2008年前10大经济型酒店品牌市场占有率更是由85%下降至38%。究其主要原因，无非是过度发展导致竞争加剧，尤其是以短期投机为目地期待把企业迅速做大上市或转手套现的投资者的加入更加深了经济型酒店行业发展的未知性。
　　在旺盛的旅游度假需求的推动下，众多世界顶级的酒店管理集团正在中国迅速布阵，未来几年度假型酒店有良好的发展前景。2008年经济型酒店将保持平稳增长，再融资或受次贷危机影响；考虑到通胀因素的影响，经济型酒店的平均房价将有一定上升空间；广大的二、三线城市和广袤农村市场有可能成为经济型酒店下一波发展的热点。酒店品牌建设的竞争、服务质量的竞争以及综合管理能力的竞争将越来越在行业竞争中占据主导地位。未来几年，在人民币升值的大背景，不只经济型酒店，高星级酒店的投资也将继续保持升温趋势，而酒店业资本市场的活跃表现直接导致酒店业大规模兼并收购产生。
　　《2009-2012年中国宾馆酒店行业市场深度调研与发展前景咨询报告》详尽描述了中国酒店行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对酒店需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对酒店行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助酒店企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国餐饮行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一篇 宾馆酒店行业发展概述及世界发展篇
第一章 酒店业的概念及投资特性
　　第一节 酒店业的概念与分类
　　　　一、酒店的定义
　　　　二、酒店的分类
　　　　三、现代酒店的基本特点
　　第二节 酒店业的投资特性
　　　　一、赢利性与成长性
　　　　二、酒店的周期性
　　　　三、要素的密集型
　　第三节 酒店业行业壁垒分析
　　　　一、技术壁垒
　　　　二、市场壁垒
　　　　三、结构性壁垒
　　　　四、制度性壁垒
　　　　五、文化性壁垒

第二章 2008年全球宾馆酒店业发展状况分析
　　第一节 2008年全球酒店行业发展态势分析
　　　　一、全球酒店市场的格局分析
　　　　二、2008年全球酒店行业挑战分析
　　　　三、国际酒店业当前发展形势分析
　　第二节 2008年国外宾馆酒店管理特点分析
　　　　一、2008年国外宾馆酒店业当前管理的演进
　　　　二、2008年国外酒店管理集团管理的主要模式分析
　　　　三、2008年国际酒店集团在中国的竞争状况分析
　　第三节 2009-2012年全球宾馆酒店行业发展趋势分析

第三章 2008年国际酒店集团在华运行现状分析
　　第一节 六洲集团（即巴斯集团）
　　　　一、集团概况分析
　　　　二、旗下品牌分析
　　　　三、在华发展状况分析
　　　　四、酒店竞争力分析
　　第二节 希尔顿酒店集团
　　　　一、集团概况分析
　　　　二、旗下品牌分析
　　　　三、在华发展状况分析
　　　　四、酒店竞争力分析
　　第三节 万豪国际酒店集团
　　　　一、集团概况分析
　　　　二、旗下品牌分析
　　　　三、在华发展状况分析
　　　　四、酒店竞争力分析
　　第四节 香格里拉酒店集团
　　　　一、集团概况分析
　　　　二、旗下品牌分析
　　　　三、在华发展状况分析
　　　　四、酒店竞争力分析

第二篇 中国宾馆酒店发展现状篇
第四章 2008年中国宾馆酒店行业发展环境分析
　　第一节 2008年中国宾馆酒店经济环境分析
　　　　一、中国GDP增长状况分析
　　　　二、中国居民家庭恩格尔系数分析
　　　　三、城镇人员从业状况
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、财政收支状况
　　第二节 2008年中国宾馆酒店行业发展政策环境分析
　　第三节 2008年中国宾馆酒店行业发展社会环境分析
　　　　一、居民生活方式的转变
　　　　二、五一黄金周的变化调整对宾馆酒店业的影响分析

第五章 2008中国宾馆酒店行业发展形势分析
　　第一节 中国酒店业发展现状分析
　　　　一、星级酒店收入及供给持续增长，星级饭店供给快速增长
　　　　二、星级酒店经营状况逐步好转，但区域差异较大
　　　　三、酒店数量剧增
　　　　四、市场需求量增加
　　　　五、采购需求空前高涨
　　第二节 2008年中国星级饭店市场结构分析
　　　　一、星级饭店按星级划分
　　　　二、星级饭店按经济类型划分
　　　　三、星级饭店按规模划分
　　第三节 2008中国宾馆酒店业发展形势分析
　　　　一、经济型酒店可能出现泡沫
　　　　二、高端酒店增长势头强劲
　　　　三、度假型酒店前景看好

第三篇 中国宾馆酒店细分市场分析篇
第六章 2008年中国宾馆酒店细分市场发展状况分析——商务酒店
　　第一节 商务酒店相关知识
　　　　一、商务酒店的概况
　　　　二、商务酒店代表性品牌
　　第二节 2008年中国地区商务酒店竞争观察分析
　　　　一、外资酒店参与上海商务市场竞争
　　　　二、广东商务型酒店竞争现状
　　　　三、上海出现全产权商务酒店
　　　　四、石狮商务酒店市场商机
　　　　五、东莞酒店集体凋零
　　第三节 2008年中国品牌商务酒店竞争观察分析
　　　　一、中国大酒店商务酒店发展分析
　　　　二、如家进军商务酒店中高端市场
　　　　三、睿富进军中国商务酒店市场
　　　　四、丹枫白露进驻华中商务酒店市场
　　第四节 2009-2012年中国商务酒店发展前景与投资趋势分析
　　　　一、商务酒店创新
　　　　二、商务酒店掀起投资狂潮
　　　　三、商务酒店的发展前景
　　　　四、商务酒店发展趋势

第七章 2008年中国宾馆酒店细分市场发展状况分析——经济型酒店
　　第一节 经济型酒店的定义及特征
　　　　一、经济型酒店概念
　　　　二、经济型酒店的分类
　　　　三、经济型酒店的特征
　　第二节 2008年中国经济型酒店市场现状分析
　　　　一、经济型连锁品牌酒店跑马圈地，抢占先机
　　　　二、经济型连锁酒店发展空间很大
　　第三节 2008年中国经济型酒店的经营与管理
　　　　一、中国经济型酒店经营管理中的创新思维
　　　　二、现代经济型酒店经营利润高
　　　　三、中国经济型酒店存在供给断层
　　　　四、中国经济型酒店先行者的管理模式分析
　　第四节 2008年中国经济型酒店调查分析
　　　　一、主要经济型酒店市场供应情况
　　　　二、主要经济型酒店市场增长情况
　　　　三、中国经济型酒店区域分布
　　　　四、经济型酒店配套设施
　　　　五、经济型酒店选址标准权重
　　　　六、中国经济型饭店市场主要品牌市场份额
　　　　七、经济型饭店市场情况客源结构图
　　　　八、主要区域平均房价比较
　　　　九、各主要区域平均出租率比较
　　第五节 2008年中国经济型酒店竞争分析
　　　　一、经济型连锁酒店竞争激烈
　　　　二、经济型酒店争夺中国酒店业中端市场
　　　　三、跨国酒店巨头锁定国内经济型酒店
　　第六节 2009-2012年中国经济型酒店的发展策略与趋势分析
　　　　一、中国经济型酒店的发展策略
　　　　二、中国经济型酒店未来发展趋势预测
　　　　三、经济型酒店业将成发展主流
　　　　四、连锁酒店前景巨大

第八章 2008年中国宾馆酒店细分市场发展状况分析——旅游度假酒店
　　第一节 假日经济特点与作用
　　　　一、假日经济的特点
　　　　二、假日经济的作用
　　第二节 酒店“假日经济”营销管理分析
　　第三节 2008年中国旅游度假酒店概况分析
　　　　一、度假酒店的类型介绍
　　　　二、中国度假酒店发展前沿态势与问题
　　　　三、气候对度假酒店的重要性
　　　　四、海南是中国度假酒店发展
　　　　五、度假酒店的发展前景广阔
　　第四节 2008年分时度假酒店在中国的发展分析
　　　　一、“分时度假”进入中国
　　　　二、分时度假潜力大规范发展是关键
　　　　三、中国分时度假市场存在的问题
　　　　四、中国开展的分时度假网络本土化实践的特点
　　第五节 2008年中国旅游度假酒店的经营与风险分析
　　　　一、中国度假酒店市场营销的特点分析
　　　　二、休闲度假型酒店的散客销售
　　　　三、酒店发展分时度假应注意风险
　　第六节 2009-2012年中国旅游度假酒店的问题与发展趋势分析
　　　　一、度假酒店存在的问题
　　　　二、发展度假酒店的对策分析
　　　　三、中国度假酒店的发展趋势分析

第九章 2008年中国宾馆酒店细分市场发展状况分析——主题酒店
　　第一节 主题酒店概念及分类
　　　　一、主题酒店的概念
　　　　二、主题酒店的类型
　　　　三、主题酒店实践探索
　　第二节 2008年中国主题酒店的发展现状
　　　　一、世界各地主题酒店
　　　　二、主题酒店在中国的发展分析
　　　　三、奥运旅游与主题酒店
　　　　四、中国首座主题酒店
　　第三节 2008年中国主题酒店经营管理与策略
　　　　一、主题酒店经营模式理念
　　　　二、主题饭店创新策略
　　　　三、主题酒店的设计与运营
　　第四节 2008年中国主题酒店的投资分析
　　　　一、主题酒店的市场定位
　　　　二、主题酒店的发展与前景

第十章 2008年中国宾馆酒店细分市场发展状况分析——产权酒店
　　第一节 产权式酒店概念及分类
　　　　一、产权式酒店的缘由
　　　　二、产权式酒店的分类
　　第二节 2008年中国产权式酒店发展现状分析
　　　　一、国外产权式酒店的现状
　　　　二、产权式酒店在中国的兴起与发展
　　　　三、中国城市出现“产权式酒店”
　　　　四、产权式酒店在中国成消费热点
　　第三节 2008年中国产权式酒店在各城市的发展动态分析
　　　　一、产权式酒店在珠三角发展现状
　　　　二、产权式酒店长沙市场发展现状
　　　　三、产权式酒店西安市场发展现状
　　　　四、产权式酒店公寓苏州发展现状
　　第四节 2008年中国产权式酒店的投资分析
　　　　一、投资产权式酒店的要素
　　　　二、把握好产权式酒店投资的要点
　　　　三、产权式酒店投资价值的评估
　　　　四、产权式酒店经营及发展秘笈
　　　　五、产权式酒店投资风险分析
　　　　六、投资产权式酒店的问题分析

第十一章 2008年中国宾馆酒店细分市场发展状况分析——绿色酒店
　　第一节 绿色酒店定义及产生背景
　　　　一、绿色酒店的涵义
　　　　二、绿色酒店的特征
　　　　三、绿色酒店市场背景
　　第二节 2008年中国绿色酒店经营现状分析
　　　　一、绿色酒店优势
　　　　二、绿色酒店在中国发展现状分析
　　　　三、绿色酒店认证标准
　　第三节 2008年中国绿色酒店投资分析
　　　　一、绿色酒店发展的问题及思路
　　　　二、中国绿色酒店市场发展前景

第四篇 中国宾馆酒店市场深度调研篇
第十二章 2008年中国酒店行业市场深度调查
　　第一节 2008年中国客源分布情况分析
　　　　一、2008年中国入境旅游人次分析
　　　　二、2008年国内游客市场状况分析
　　　　三、2008年国际客源市场概况分析
　　第二节 2008年中国游客的消费水平和消费结构分析
　　　　一、入境旅游者在华花费情况分析
　　　　二、国内游客花费情况分析
　　第三节 2008年中国游客住宿消费的特点分析
　　　　一、酒店业消费者行为分析
　　　　二、消费者对酒店的评价分析

第十三章 2008年中国宾馆酒店行业消费者深度研究
　　第一节 2008年中国宾馆酒店消费者调查分析
　　　　一、消费者出差频率调查
　　　　二、消费者选择酒店类型调查
　　　　三、消费者对酒店价位调查
　　　　四、消费者对酒店服务项目调查
　　　　五、潜在用户消费行为调查分析
　　第二节 2008年中国宾馆酒店消费者满意度调查
　　　　一、对酒店服务员工满意度调查
　　　　二、对酒店项目满意度调查
　　　　三、酒店卫生满意度调查
　　　　四、酒店环境调查分析
　　第三节 酒店建议
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