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二、内容简介
　　箱包作为人们日常生活和旅行中不可或缺的用品，其市场需求持续增长。随着消费者审美和个性化需求的提升，箱包的设计风格和功能性也在不断演变。从传统的皮革箱到现代的塑料箱、智能箱包等，箱包的材料和工艺都在不断创新。未来，箱包的发展将更加关注环保材料的应用、智能化功能的开发和个性化定制服务。
　　目前，中国的箱包供应量已占全球总量的四分之一以上，全世界每两个箱包中就有一个是由中国造的。仅国内的市场容量就高达140亿元。中国人口众多，箱包市场是一块巨大的蛋糕，但分蛋糕的手只有那么几只。迪奥、路易威登、夏奈儿这些奢侈品牌占取了一定量的市场份额。而与此相对的是，仿冒、伪劣充斥着市场，低档产品泛滥到了沿街叫卖的程度。发展的极端不平衡，使箱包市场中间出现了巨大的空白档。2008年上半年，中国规模以上箱包企业工业总产值357亿元，同比增长18%，回落6个百分点；天然皮革包袋产量3.5亿只，同比增长0.5%。2008年1-8月中国天然皮革手提包（袋）、背包48398.18万个。
　　图表 2008年1-8月中国各省市箱包行业产品产量情况 单位：万个
　　中国是箱包生产和出口大国，箱包年产量占全球总产量的一半以上。但是中国的箱包企业生产规模普遍偏小、缺乏自主品牌、产品开发投入不足，使中国出口的箱包产品大多仍属于中低端产品，出口箱包的均价通常只是进口箱包的几分之一甚至几十分之一。尽管目前箱包出口的势头仍然较快，但是由于欧盟、美国是中国箱包出口的主要市场，2008年受此次金融危机的影响，市场消费能力明显趋弱。近期美国消费者信心指数不断下降，欧洲消费者信心也在2008年7月份下降至14年以来的最低点，出口的前景难以乐观。2008年出口较以往增长速度下降，而国内的产量增速并没有降低，因此导致国内的供给大于需求。国际箱包市场的巨大需求空间，是拉动今年中国箱包产品出口强劲增长的直接原因。作为箱包皮具生产和出口大国，中国箱包出口已占全球总供应量的1/4以上。与此同时，前期国内箱包生产企业受到原料价格和劳动力成本上涨的压力，以及人民币升值带来的经营风险，使大部分中小企业面临较大生存危机。目前，国家自2008年12月1日起将箱包的出口退税率由11%提高至13%，这在一定程度上将缓解企业的经营压力。预计2008年中国箱包出口额为135亿美元，较2007年同比增长25%，2009年世界箱包增长率将有所回落。预计2009-2012年中国箱包出口平均增长率为23%。
　　图表 2008-2012年中国箱包出口额增长预测
　　箱包作为一种计划外消费品，在几年前并没有引起人们的关注。随着人们生活和消费水平的不断提高，对消费品的质量的要求也提高了。箱包的品牌时代也应运而生。现在箱包已经是人们身边不可短缺的物品。不仅在实用性上有所加强，装饰性也有所拓展，各种各样名目繁多的包包已经成为时尚人士不可或缺的饰品。然而，看到听到的，都是国外的品牌。中国是生产箱包的基地，在箱包的生产加工方面有很大的优势，但是少有自己的品牌。目前欧美等发达国家和地区从中国进口的箱包皮具已占其此类产品进口总量的70%，很多国际知名品牌都是在中国定牌生产的。这跟国内箱包市场的繁荣形成鲜明的对比。我国是全球箱包生产大国，但同时又是箱包品牌弱国，设计和开发方面的相对落后，缺乏时尚元素、创新度不足，市场竞争不甚规范，而且生产消费观念的相对落后，众多因素导致我国的箱包制品在国际上处于非常弱势的竞争地位。国内箱包品牌竞争格局已然形成：LV、Gucci等国际奢侈品牌雄踞高端市场；Dissona、CoBo等国内企业运作或带来的国际品牌在中高端市场已经形成气候；而中低端市场已经被奥康、康奈、威豹等品牌瓜分。一个金字塔型的品牌竞争阵营结构，已经对转型中的生产型箱包企业形成了包围。
　　《2009-2012年中国箱包行业市场运行态势调研与发展前景分析报告》详尽描述了中国箱包行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对箱包需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对箱包行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助箱包企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国箱包行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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