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二、内容简介
　　目前，在国内市场销售的国产雪茄产品包括川渝中烟、武烟集团、安徽中烟、山东中烟等几家公司的品牌，主要品牌有长城、狮牌、茂大、三峡等，主要分为手工型和机制型两种，前者是传统的纯手工制作的雪茄，市场价格更高，也更符合传统意义上的雪茄；后者是采用机器规模化生产，从外观上看已经与普通的卷烟并无二异，主要是降低了雪茄的进入门槛。目前，在国内市场雪茄烟总销量中，高档雪茄烟的销量一般占25%左右，中档雪茄烟销量占30%左右，低档雪茄烟的销量比例最大，占45%左右，而且还有继续上升的趋势。这与欧美国家的雪茄烟消费结构有所不同，欧美国家中、高档雪茄烟销量的比例接近50%∶50%，几乎没有低档雪茄烟销售。
　　图表 我国雪茄烟消费结构
　　一般来说，各档次雪茄烟的消费人群有限且相对固定：高档雪茄烟的消费者一般是企业的高层管理人员或私有企业的老板；中档雪茄烟的消费者一般是企业的中层管理人员或城市白领人群，低档雪茄烟的消费者一般是工薪阶层，还有部分农村消费者。目前中国雪茄市场的总量在3.7亿支，消费额约为22亿元以上。其中，单支零售价在0.3元以下的极低端雪茄市场为2亿支左右，扣除这部分极低端市场，真正意义上的雪茄烟市场总量为1.7亿支左右，消费额为21亿元。目前，我国雪茄市场消费总量呈逐年递增的趋势，一个颇具规模的雪茄消费市场正在逐步形成。随着国民经济的发展、雪茄烟市场的扩张，部分城市工薪阶层消费者正在逐渐加入消费雪茄烟的行列，而且这部分人群的数量在逐年增加。
　　《2009-2012年中国雪茄行业市场监测与投资前景分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助雪茄企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署、中国烟草工业协会和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对雪茄产业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2009年国际雪茄业市场动态分析
　　第一节 2009年国际烟草行业发展综述
　　第二节 2009年国际雪茄行业运营状况分析
　　　　一、行业生产状况分析
　　　　二、行业消费状况分析
　　　　三、行业市场规模分析
　　　　四、行业技术水平现状
　　第三节 2009年主要国家地区雪茄行业市场现状分析
　　　　一、美国
　　　　二、西欧
　　　　三、古巴
　　　　四、多米尼加
　　　　五、洪都拉斯
　　第四节 2010-2014年国际雪茄行业市场变化趋势预测

第二章 2009年中国雪茄行业发展环境分析
　　第一节 2009年中国雪茄行业经济发展环境分析
　　　　一、2009年中国宏观经济运行状况
　　　　二、2009年中国经济增长情况
　　　　三、中国区域经济对比分析
　　　　四、中国中产阶层和高富阶层逐步形成
　　第二节 中国雪茄行业国家政策法规环境分析
　　　　一、《烟草专卖许可证管理办法》
　　　　二、反垄断立法对中国雪茄行业的影响
　　　　三、雪茄行业内部相关标准、法规分析
　　第三节 中国雪茄行业社会、人文环境分析
　　第四节 中国雪茄行业产业链环境分析

第三章 2009年中国雪茄行业发展现状分析
　　第一节 中国雪茄行业发展历程分析
　　第二节 2009年中国烟草行业发展现状分析
　　第三节 2009年中国雪茄行业发展现状分析
　　　　一、行业规模分析
　　　　二、行业结构分析
　　　　三、行业特点分析
　　　　四、行业技术现状分析
　　第四节 中国雪茄行业发展存在的问题分析
　　　　一、雪茄文化缺失，消费市场不够成熟
　　　　二、雪茄市场价格混乱
　　　　三、雪茄走私现象严重

第四章 2009年中国雪茄行业市场现状分析
　　第一节 2009年中国雪茄行业市场发展现状分析
　　　　一、雪茄产品结构
　　　　二、雪茄市场地区结构
　　　　三、雪茄产品销售渠道
　　　　四、雪茄产品消费特点
　　第二节 2009年中国雪茄行业市场供需状况分析
　　　　一、2009年中国雪茄行业产品供给能力分析
　　　　二、2009年中国雪茄行业市场需求状况分析
　　　　三、2009年中国雪茄行业市场供需总体态势分析
　　第三节 2009年中国雪茄行业进出口状况分析
　　　　一、2009年中国雪茄行业进出口分析
　　　　二、中国雪茄出口的优劣势分析

第五章 2009年中国雪茄行业主要经济指标分析
　　第一节 2009年中国雪茄行业工业总产值分析
　　　　一、2009年中国雪茄行业工业总产值分析
　　　　二、不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、不同所有制企业工业总产值比较
　　第二节 2009年中国雪茄行业市场销售收入分析
　　　　一、2009年中国雪茄行业市场总销售收入分析
　　　　二、不同规模企业总销售收入分析
　　　　三、不同所有制企业总销售收入比较
　　第三节 2009年中国雪茄行业产品成本费用分析
　　　　一、2009年中国雪茄行业成本费用总额分析
　　　　二、不同规模企业销售成本比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售成本比较分析
　　第四节 2009年中国雪茄行业利润总额分析
　　　　一、2009年中国雪茄行业利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析

第六章 2009年中国雪茄行业竞争格局分析
　　第一节 2009年雪茄行业的发展波动性分析
　　　　一、雪茄行业的经济周期分析
　　　　二、雪茄行业的增长性与波动性分析
　　　　三、雪茄行业的成熟度分析
　　第二节 2009年雪茄行业竞争格局分析
　　　　一、雪茄行业集中度分析
　　　　二、雪茄行业竞争程度分析
　　　　三、雪茄企业产品市场占有率
　　第三节 2009年雪茄行业价格情况分析
　　　　一、雪茄行业平均价格情况
　　　　二、雪茄价格变动影响因素
　　第四节 2009年雪茄行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力

第七章 2009年中国雪茄行业优势企业竞争分析
　　第一节 川渝中烟
　　　　一、2009年企业经营与财务状况分析
　　　　二、企业产品结构与销售市场分布
　　　　三、企业竞争优势与发展战略
　　第二节 武烟集团
　　　　一、2009年企业经营与财务状况分析
　　　　二、企业产品结构与销售市场分布
　　　　三、企业竞争优势与发展战略
　　第三节 山东中烟
　　　　一、2009年企业经营与财务状况分析
　　　　二、企业产品结构与销售市场分布
　　　　三、企业竞争优势与发展战略
　　第四节 安徽中烟
　　　　一、2009年企业经营与财务状况分析
　　　　二、企业产品结构与销售市场分布
　　　　三、企业竞争优势与发展战略
　　第五节 上海烟草（集团）公司
　　　　一、2009年企业经营与财务状况分析
　　　　二、企业产品结构与销售市场分布
　　　　三、企业竞争优势与发展战略
　　第六节 湖南中烟
　　　　一、2009年企业经营与财务状况分析
　　　　二、企业产品结构与销售市场分布
　　　　三、企业竞争优势与发展战略

第八章 2009年中国雪茄相关行业发展现状分析
　　第一节 2009年中国烟草包装业发展状况
　　　　一、我国烟草包装外观设计专利授权的现状
　　　　二、我国烟草行业过度包装问题分析
　　　　三、未来国际烟草包装行业走势分析
　　　　四、烟草用BOPP膜的发展趋势分析
　　第二节 2009年中国烟草广告业发展状况
　　　　一、烟草广告业的现状分析
　　　　二、中国烟草广告业面临政策限制
　　　　三、对烟草广告策略的几点看法与建议
　　第三节 2009年中国烟草机械业发展状况
　　　　一、烟草机械的发展
　　　　二、中式卷烟新机遇
　　　　三、烟草机械国产化潮流
　　　　四、烟草机械未来方向
　　第四节 2009年中国烟草物流业发展状况
　　　　一、物流资源共享的作用及方式
　　　　二、物流资源共享中需要解决的问题
　　　　三、搭建物流资源信息平台的策略
　　　　四、烟草行业与逆向物流分析
　　　　五、烟草行业的物流配送渠道分析

第九章 2010-2014年中国雪茄行业发展趋势分析
　　第一节 2010-2014年中国雪茄行业发展趋势
　　　　一、主要市场的产品结构发展趋势分析
　　　　二、行业内各市场竞争状况的发展趋势分析
　　　　三、行业内技术发展趋势分析
　　　　四、行业内客户群发展趋势分析
　　第二节 2010-2014年中国雪茄行业规模预测
　　第三节 2010-2014年中国雪茄行业结构预测
　　第四节 2010-2014年中国雪茄行业市场前景展望
　　　　一、行业产销状况预测
　　　　二、行业市场需求状况预测
　　　　三、行业进出口状况预测
　　　　四、行业盈利状况预测

第十章 2010-2014年雪茄烟业投资机会分析与风险预警
　　第一节 2010-2014年雪茄烟行业投资机会
　　　　一、2010-2014年雪茄烟行业主要区域投资机会
　　　　二、2010-2014年雪茄烟行业主要出口投资机会
　　　　三、2010-2014年雪茄烟企业的多元化投资机会
　　第二节 2010-2014年雪茄烟行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业竞争风险
　　　　三、供需波动风险
　　　　四、经营管理风险
　　　　五、其他风险

第十一章 2010-2014年雪茄烟企业经营战略建议
　　第一节 2010-2014年雪茄烟企业的标竿管理
　　　　一、国内企业的经验借鉴
　　　　二、国外企业的经验借鉴
　　第二节 2010-2014年雪茄烟企业的资本运作模式
　　　　一、雪茄烟企业国内资本市场的运作建议
　　　　二、雪茄烟企业海外资本市场的运作建议
　　第三节 中.智.林.　2010-2014年雪茄烟企业营销模式建议
　　　　一、雪茄烟企业的国内营销模式建议
　　　　二、雪茄烟企业海外营销模式建议
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