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二、内容简介
第一章 三聚氰胺事件的回顾
　　第一节 9月13日爆发的“三鹿毒药事件”分析
　　第二节 “三鹿奶粉事件”带来的影响
　　　　一、三鹿奶粉事件影响近八成消费者
　　　　二、三鹿奶粉事件掀起河北乳业“清白革命”
　　　　三、“三鹿热”中的冷思考
　　　　四、“三鹿奶粉事件”对饲料需求影响分析
　　　　　　1、养殖业将持续发展
　　　　　　2、饲料需求总体向好
　　　　五、三鹿奶粉事件影响国产品牌 进口奶粉持续旺销
　　　　六、三鹿奶粉事件短期不利影响
　　　　　　1、对行业发展的影响
　　　　　　2、原料奶价格上涨的原因
　　　　　　3、供需问题是导致原料奶价格涨幅的决定性因素
　　　　　　4、关注行业龙头公司伊利股份
　　　　　　5、风险提示
　　　　七、三鹿奶粉事件将影响国内中低档奶粉企业竞争格局
　　　　八、三鹿奶粉事件隐藏的乳业新格局
　　　　　　1、国产奶大力促销活动
　　　　　　2、洋奶粉营销战略：强势扩张 紧盯高端
　　　　　　3、危机中藏转机，本地奶借机发力
　　　　九、三鹿事件带给中国企业的思考
　　　　十、从“鹿源”事件中看到的未来
　　　　　　1、全球化的一次正常事件
　　　　　　2、通晓外语和经营管理的人才会在5年内走俏
　　　　　　3、可持续发展其实是一个圈
　　　　　　4、企业核心价值的体现
　　　　　　5、文化对利润的影响

第二章 三聚氰胺事件对乳制品行业造成的影响
　　第一节 三鹿奶粉事件后对市场最直接的影响
　　第二节 国产奶粉爆恐慌潮 民众纷转买外国牌子
　　第三节 洋奶粉再祭涨价大旗 国产奶粉陷被动境地
　　第四节 国际乳制品 趁机拓展中国市场
　　第五节 中国乳业的严重畸形化
　　　　一、行业的重复投资，过度投资
　　　　二、液态奶与固态奶争抢奶源
　　　　三、产品同质化严重，血拼到死
　　　　四、快速消费品行业有无核心技术
　　　　五、液态食品行业的整体危机
　　　　六、品牌有无国界
　　　　七、产业规划和结构调整谁的事
　　第六节 “三鹿奶粉”事件将重创乳业发展
　　第七节 三元股份并购三鹿影响奶粉竞争格局
　　第八节 国内奶粉产品出现信任危机
　　第九节 109家奶制品企业发布质量诚信宣言
　　第十节 奶粉行业空间大 竞争也大
　　第十一节 三鹿乳业危机将激活中高端市场
　　第十二节 中国奶业如何走出困境的六点建议
　　第十三节 重振中国奶制品行业措施
　　第十四节 民族奶粉品牌危机应对策略
　　第十五节 从“三鹿奶粉事件”看我国取消食品质量免检

第三章 政府关注措施及未来政府对乳制品行业制定的措施政策
　　第一节 政府高度重视问题奶粉事件
　　第二节 国家发改委紧急通知：切实加强婴幼儿奶粉价格监管
　　第三节 质检总局：加强整顿力度 确保新产奶制品安全放心
　　第四节 世卫组织协助中国应对“问题奶粉”事件
　　第五节 国务院办公厅发布废止食品质量免检制度
　　第六节 质检总局撤销伊利等三家企业乳粉产品中国名牌产品称号
　　第七节 我国质检研新法提高检测原料乳中三聚氰胺速度
　　第八节 亚非多国禁中国奶制品进口　中国政府表示高度重视
　　　　一、外交部：中国政府高度重视问题奶粉事件
　　　　二、蒙牛乳业复牌　股价大幅低开超过60%
　　　　三、预计大陆乳制业将损失千亿港元
　　第九节 放心！“无三聚氰胺”绿色标识乳制品上市
　　第十节 质检总局：液态奶第八次抽检未检出三聚氰胺
　　第十一节 质检总局：新生产的主要品种液态奶未检出三聚氰胺
　　第十二节 卫生部等5部门首次制定乳品中三聚氰胺限量值
　　第十三节 国家发展改革委通知：各地稳定婴幼儿奶粉价格
　　第十四节 未来政府对乳制品行业制定的措施政策

第四章 中外品牌配方奶粉介绍
　　第一节 中外配方奶粉品牌一览表
　　第二节 中外配方奶粉品牌明细介绍
　　　　一、美素佳儿
　　　　二、恩贝尔
　　　　三、雅培
　　　　四、惠氏
　　　　五、美赞臣
　　　　六、多美滋
　　　　七、雀巢
　　　　八、森永
　　　　九、味全
　　　　十、施恩
　　　　十一、伊利
　　　　十二、圣元
　　　　十三、完达山
　　　　十四、光明
　　　　十五、蒙牛
　　　　十六、南山
　　　　十七、古城
　　　　十八、贝因美
　　　　……

第五章 三聚氰胺事件引发的思考
　　第一节 奶粉安全是世界问题
　　第二节 呼唤乳品企业的社会责任意识
　　第三节 从“三鹿奶粉”事件看中国食品行业诚信
　　第四节 三鹿奶粉事件：“中国式管理”的有效鞭策
　　第五节 从三鹿奶粉事件谈品牌的“术”与“道”
　　第六节 三鹿奶粉事件与多层级原料采购管理
　　第七节 三鹿危机暴露品牌谋略六大硬伤
　　第八节 从三聚氰胺事件看企业经营境界
　　第九节 做品牌要重视“企业道德、职业道德、社会公德”
　　第十节 由三聚氰胺事件看品牌建立的几个命门

第六章 三聚氰胺事件后消费者品牌关注及未来市场分析
　　第一节 三聚氰胺事件后消费者对各个品牌关注分析
　　　　一、海外代购奶粉受关注 消费者应谨慎挑选
　　　　二、消费者对各品牌关注分析
　　　　　　1、总体市场分析
　　　　　　2、各城市品牌关注及销售市场占有率分析
　　　　　　3、2009-2010年消费者欢迎婴幼儿奶粉品牌走势对比
　　第二节 三聚氰胺事件国外品牌对国内品牌造成的冲击力分析
　　　　一、三鹿问题奶粉影响其他国产品牌奶粉销售
　　　　二、液态奶：销售正在升温；奶粉：销售额不降反升
　　　　三、消费者购买趋于理性
　　第三节 三聚氰胺事件后国内品牌应对策略分析
　　第四节 中智.林.：三聚氰胺事件后各个品牌销售现状及未来市场分析
　　　　一、三聚氰胺事件为众多奶制品品牌带来机遇
　　　　二、2008年下半年婴幼儿奶粉市场走势
　　　　二、2008-2010年婴幼儿奶粉需求展望
　　　　三、各企业应对策略分析
略……
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