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二、内容简介
　　《中国文化产业国际化发展战略研究报告（2009）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国文化产业国际化发展战略研究报告（2009）》作者产业发展研究课题组
　　《中国文化产业国际化发展战略研究报告（2009）》提示本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.导言
　　1.1 研究目的
　　1.2 相关研究综述
　　1.3 数据来源
　　1.4 相关术语和指标解释
　　1.5 研究方法
　　1.6 支撑理论
　　1.6.1 战略理论
　　1.6.2 文化产业理论
　　1.6.3 产业国际化理论
　　2.中国文化产业国际化发展现状分析
　　2.1 中国文化产业发展总概
　　2.1.1 有关数据分析
　　2.1.2 发展特点分析
　　2.2 中国文化产业出口市场分析
　　2.3 出口额分析
　　2.4 出口特点分析
　　2.4.1 电子游戏类软件产品出口比重分析
　　2.4.2 出口方式分析
　　2.4.3 民营文化企业出口分析
　　2.4.4 出口主流产品分析
　　2.5 中国文化产业贸易差分析
　　2.6 出口的主要国家分析
　　3.中国文化产业国际化发展的优势
　　3.1 文化资源优势
　　3.2 文化消费能力优势
　　3.3 文化产品和文化企业的品牌优势
　　3.4 政策优势
　　4.中国文化产业国际化的劣势分析
　　4.1 国际竞争力的劣势
　　4.2 娱乐功能的劣势
　　4.2.1 观念保守
　　4.2.2 轻文化的经济性
　　4.2.3 国际交流不通畅
　　4.3 国内文化市场的分割
　　4.3.1 文化资源分散
　　4.3.2 国内市场的不统一
　　4.4 国际市场研究劣势
　　4.5 法律法规建设劣势
　　4.6 资金劣势
　　4.7 技术劣势
　　4.8 创新劣势
　　5.中国文化产业国际化发展战略的实施
　　5.1 直接出口战略
　　5.1.1 直接出口战略概述
　　5.1.2 直接出口的最佳途径
　　5.1.3 直接出口的特定要求
　　5.2 文化服务贸易拓展战略
　　5.3 国际合作战略
　　5.3.1 国际合作概述
　　5.3.2 领先地位的境外文化公司合作
　　5.4 对外直接投资战略
　　5.4.1 对外直接投资概述
　　5.4.2 直接建立新公司
　　5.4.3 兼并控股当地公司
　　5.4.4 在国外建立中国文化产业基地
　　5.5 委托国际代理战略
　　5.5.1 委托国际代理概述
　　5.5.2 提升文化产品的附加值
　　5.5.3 加强拓展国外市场的能力
　　5.6 中国文化产业国际化发展的基本路径
　　5.6.1 实施湖南文化产业发展的产业政策
　　5.6.2 挖掘和创新民族文化资源，打造特色文化品牌
　　5.6.3 大胆开拓国际市场，是中国文化产业国际化发展的关键
　　6.结论
略……
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