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二、内容简介
　　《中国旅游商品开发研究报告（2009）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国旅游商品开发研究报告（2009）》作者行业发展研究课题组
　　《中国旅游商品开发研究报告（2009）》提示本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.导言
　　1.1 本报告研究的目的意义
　　1.2 相关研究综述
　　1.3 数据来源
　　1.4 有关指标/术语解释
　　1.5 研究思路和研究方法
　　2.本报告研究的支撑理论
　　2.1 旅游产品的概念
　　2.2 旅游商品的概念
　　2.3 旅游商品的特点
　　2.4 旅游商品的分类
　　2.5 旅游商品的地位及作用
　　3.中国旅游商品开发分析
　　3.1 中国旅游商品开发现状分析
　　3.1.1 相关数据分析
　　3.1.2 开发现状的特点分析
　　3.2 中国旅游商品开发趋势分析
　　3.2.1 相关数据分析
　　3.2.2 开发趋势的特点分析
　　3.3 中国旅游商品开发中存在的问题及原因分析
　　3.3.1 中国旅游商品开发中存在的问题
　　3.3.2 原因分析
　　4.中国旅游商品开发的调查与分析
　　4.1 旅游商品资源调查与评价
　　4.1.1 旅游商品资源的调查
　　4.1.2 旅游商品资源的评价
　　4.2 旅游商品市场的调查与分析
　　4.2.1 旅游商品供给市场调查
　　4.2.2 旅游者购买行为分析
　　4.3 中国旅游购物市场问卷调查分析
　　4.3.1 旅游商品情况调查分析
　　4.3.2 旅游商品系列开发，市场的接受程度调查分析
　　5.中国旅游商品开发的资源依托与“形象提升”模式
　　5.1 中国旅游商品开发的资源依托
　　5.1.1 中国旅游资源的概况
　　5.1.2 中国旅游商品资源的概况
　　5.2 中国旅游商品开发的“形象提升”模式
　　5.2.1 构筑四大系列商品，打造“红色记忆，老家故事”品牌
　　5.2.2 借助旅游地形象的推广，更新旅游商品的营销策略
　　5.2.3 突出和加强政府强势主导地位，加大管理力度
　　5.2.4 完善售后服务，创新销售方式
　　6.结论
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