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二、内容简介
第一章 中国乘用车行业相关政策分析
　　第一节 中国乘用车行业发展历程
　　第二节 2005-2008年中国乘用车行业政策回顾
　　第三节 开征燃油税对中国乘用车行业的影响
　　　　一、燃油税介绍
　　　　二、开征燃油税对乘用车行业的影响
　　第四节 汽车振兴规划对中国乘用车行业的影响
　　　　一、汽车振兴规划解读
　　　　二、汽车振兴规划对乘用车行业的影响
　　　　　　1、1.6L及以下排量乘用车购置税减半对乘用车行业的影响
　　　　　　2、支持大型汽车企业兼并重组政策对乘用车行业的影响
　　第五节 汽车下乡政策对中国乘用车行业的影响
　　　　一、汽车下乡政策解读
　　　　二、汽车下乡政策对乘用车行业的影响
　　第六节 2009-2012年乘用车行业政策环境预测
　　第七节 乘用车行业进出口相关政策分析

第二章 2005-2008年中国乘用车市场分析
　　第一节 2005-2008年中国乘用车行业产值分析
　　第二节 2005-2008年中国乘用车行业销售收入分析
　　第三节 2005-2008年中国乘用车行业盈利能力分析
　　第四节 2005-2008年中国乘用车行业投资分析

第三章 2005-2008年中国乘用车细分产品产销量分析
　　第一节 2005-2008年中国乘用车细分产品产量分析
　　第二节 2005-2008年中国乘用车细分产品销量分析

第四章 2005-2008年中国乘用车分区域产销分析
　　第一节 2005-2008年华北地区乘用车产销分析
　　　　一、2005-2008年华北地区乘用车生产分析
　　　　二、2005-2008年华北地区乘用车销售分析
　　第二节 2005-2008年东北地区乘用车产销分析
　　　　一、2005-2008年东北地区乘用车生产分析
　　　　二、2005-2008年东北地区乘用车销售分析
　　第三节 2005-2008年华东地区乘用车产销分析
　　　　一、2005-2008年华东地区乘用车生产分析
　　　　二、2005-2008年华东地区乘用车销售分析
　　第四节 2005-2008年中南地区乘用车产销分析
　　　　一、2005-2008年中南地区乘用车生产分析
　　　　二、2005-2008年中南地区乘用车销售分析
　　第五节 2005-2008年西南地区乘用车产销分析
　　　　一、2005-2008年西南地区乘用车生产分析
　　　　二、2005-2008年西南地区乘用车销售分析
　　第六节 2005-2008年西北地区乘用车产销分析
　　　　一、2005-2008年西北地区乘用车生产分析
　　　　二、2005-2008年西北地区乘用车销售分析

第五章 2005-2008年中国主要汽车生产企业产销分析
　　第一节 一汽集团
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第二节 北京现代汽车有限公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第三节 上海通用汽车有限公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第四节 上海大众汽车有限公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第五节 广州本田汽车有限公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第六节 长安福特马自达汽车公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第七节 奇瑞汽车公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析
　　第八节 上汽通用五菱汽车公司
　　　　一、2005-2008年汽车产销情况
　　　　二、2005-2008年企业财务分析

第六章 2005-2008年品牌汽车区域销售情况
　　第一节 长城哈弗区域销售情况分析
　　　　一、长城哈弗区域销售排名
　　　　二、长城哈弗竞争力分析
　　　　三、长城哈弗区域知名度分析
　　　　四、长城哈弗区域销售预测
　　第二节 上海大众图安区域销售情况分析
　　　　一、上海大众图安区域销售排名
　　　　二、上海大众图安竞争力分析
　　　　三、上海大众图安区域知名度分析
　　　　四、上海大众图安区域销售预测
　　第三节 上海大众波罗区域销售情况分析
　　　　一、上海大众波罗区域销售排名
　　　　二、上海大众波罗竞争力分析
　　　　三、上海大众波罗区域知名度分析
　　　　四、上海大众波罗区域销售预测
　　第四节 上海大众朗逸区域销售情况分析
　　　　一、上海大众朗逸区域销售排名
　　　　二、上海大众朗逸竞争力分析
　　　　三、上海大众朗逸区域知名度分析
　　　　四、上海大众朗逸区域销售预测
　　第五节 一汽大众速腾区域销售情况分析
　　　　一、一汽大众速腾区域销售排名
　　　　二、一汽大众速腾竞争力分析
　　　　三、一汽大众速腾区域知名度分析
　　　　四、一汽大众速腾区域销售预测
　　第六节 一汽大众高尔夫区域销售情况分析
　　　　一、一汽大众高尔夫区域销售排名
　　　　二、一汽大众高尔夫竞争力分析
　　　　三、一汽大众高尔夫区域知名度分析
　　　　四、一汽大众高尔夫区域销售预测
　　第七节 一汽大众新宝来区域销售情况分析
　　　　一、一汽大众新宝来区域销售排名
　　　　二、一汽大众新宝来竞争力分析
　　　　三、一汽大众新宝来区域知名度分析
　　　　四、一汽大众新宝来区域销售预测
　　第八节 上海大众斯柯达明锐区域销售情况分析
　　　　一、上海大众斯柯达明锐区域销售排名
　　　　二、上海大众斯柯达竞争力分析
　　　　三、上海大众斯柯达明锐区域知名度分析
　　　　四、上海大众斯柯达明锐区域销售预测
　　第九节 东风雪铁龙凯旋区域销售情况分析
　　　　一、东风雪铁龙凯旋区域销售排名
　　　　二、东风雪铁龙凯旋竞争力分析
　　　　三、东风雪铁龙凯旋区域知名度分析
　　　　四、东风雪铁龙凯旋区域销售预测
　　第十节 东风尼桑帕拉丁区域销售情况分析
　　　　一、东风尼桑帕拉丁区域销售排名
　　　　二、东风尼桑帕拉丁竞争力分析
　　　　三、东风尼桑帕拉丁区域知名度分析
　　　　四、东风尼桑帕拉丁区域销售预测
　　第十一节 东风尼桑逍客区域销售情况分析
　　　　一、东风尼桑逍客区域销售排名
　　　　二、东风尼桑逍客竞争力分析
　　　　三、东风尼桑逍客区域知名度分析
　　　　四、东风尼桑逍客区域销售预测
　　第十二节 东风尼桑骐达区域销售情况分析
　　　　一、东风尼桑骐达区域销售排名
　　　　二、东风尼桑骐达竞争力分析
　　　　三、东风尼桑骐达区域知名度分析
　　　　四、东风尼桑骐达区域销售预测
　　第十三节 一汽丰田卡罗拉区域销售情况分析
　　　　一、一汽丰田卡罗拉区域销售排名
　　　　二、一汽丰田卡罗拉竞争力分析
　　　　三、一汽丰田卡罗拉区域知名度分析
　　　　四、一汽丰田卡罗拉区域销售预测
　　第十四节 塞拉图区域销售情况分析
　　　　一、塞拉图区域销售排名
　　　　二、塞拉图竞争力分析
　　　　三、塞拉图区域知名度分析
　　　　四、塞拉图区域销售预测
　　第十五节 伊兰特区域销售情况分析
　　　　一、伊兰特区域销售排名
　　　　二、伊兰特竞争力分析
　　　　三、伊兰特区域知名度分析
　　　　四、伊兰特区域销售预测
　　第十六节 景程区域销售情况分析
　　　　一、景程区域销售排名
　　　　二、景程竞争力分析
　　　　二、景程区域知名度分析
　　　　三、景程区域销售预测

第七章 2008年品牌汽车优势销售区域分析
　　第一节 一线城市
　　　　一、一线城市经济发展分析
　　　　二、一线城市居民收入水平分析
　　　　三、一线城市人口构成分析
　　　　四、一线城市汽车购买力分析
　　　　五、一线城市汽车品牌竞争分析
　　第二节 二线城市
　　　　一、二线城市经济发展分析
　　　　二、二线城市居民收入水平分析
　　　　三、二线城市人口构成分析
　　　　四、二线城市汽车购买力分析
　　　　五、二线城市汽车品牌竞争分析
　　第三节 三线城市
　　　　一、三线城市经济发展分析
　　　　二、三线城市居民收入水平分析
　　　　三、三线城市人口构成分析
　　　　四、三线城市汽车购买力分析
　　　　五、三线城市汽车品牌竞争分析

第八章 2009-2012年中国乘用车行业品牌竞争分析
　　第一节 中国乘用车市场品牌结构分析及预测
　　第二节 2008年中国乘用车品牌竞争状况分析
　　第三节 2009-2012年汽车品牌竞争趋势
　　　　一、欧系车品牌发展趋势
　　　　二、美系车品牌发展趋势
　　　　三、日系车品牌发展趋势
　　　　四、韩系车品牌发展趋势
　　　　五、中国本土品牌发展趋势

第九章 乘用车行业政策环境风险分析
　　第一节 汽车消费结构调整政策风险分析
　　　　一、汽车产业振兴规划
　　　　二、《关于鼓励发展节能环保型小排量汽车的意见》
　　　　四、乘用车燃料消耗量规定
　　第二节 汽车经营政策影响及风险分析
　　　　一、《不正当低价出口行为调查和处罚规定（暂行）》
　　　　二、关税政策
　　　　三、汽车召回
　　　　四、汽车销售企业开始备案制
　　　　五、《汽车购置税征收管理办法》
　　　　六、国内汽车出口企业资质差将被淘汰出局
　　第三节 技术政策
　　　　一、“双碰”强制性国标发布
　　　　二、《汽车产品回收利用技术政策》
　　第四节 中.智林　2009年政策环境变化趋势及风险预测
　　数据内容 数据期间
　　汽车行业运行数据 2005-
　　汽车行业产销数据 2005-
　　汽车细分产品产销数据 2005-
　　主要品牌汽车区域销售数据 2005-
　　品牌汽车优势销售区域经济发展数据 2005-
　　品牌汽车优势销售区域居民收入数据 2005-
　　品牌汽车优势销售区域人口结构数据 2005-
　　品牌汽车优势销售区域购买力数据 2005-
略……
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