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二、内容简介
第一章 健身器材相关概述
　　第一节 健身器材的介绍
　　　　一、健身器材分类
　　　　二、健身器材的功能
　　　　三、健身器材的选择方法
　　　　四、健身器材品牌的发展
　　第二节 健身器材安全标准
　　　　一、室内健身器材安全检测标准介绍
　　　　二、室内健身器材的动态测试
　　　　三、室内健身器材的静态检测
　　　　四、室内健身器材的安全性检验

第二章 体育用品的发展
　　第一节 国外体育用品发展概况
　　　　一、欧洲体育用品市场
　　　　二、美洲体育用品市场
　　　　三、中东体育用品市场发展概况
　　　　四、全球十大体育用品品牌介绍
　　第二节 中国体育用品行业的发展
　　　　一、中国体育用品业发展概况
　　　　二、中国体育用品发展的积极因素
　　　　三、中国体育用品加快标准化建设步伐
　　第三节 中国体育用品市场概况
　　　　一、2007年国内体育用品行业发展环境分析
　　　　　　1、经济不断发展
　　　　　　2、奥运即将到来
　　　　　　3、居民健康意识提高
　　　　二、中国体育用品的零售格局
　　　　三、2007年体育用品市场风生水起
　　　　四、中国体育用品市场上演争霸战
　　　　五、中国体育用品出口快速增长
　　　　六、中国体育用品的品牌发展之路
　　第四节 中国体育用品存在的问题
　　　　一、中国体育用品品牌存在的不足
　　　　二、影响中国体育用品发展的因素
　　　　三、中国体育用品市场存在的几大“软肋”
　　　　四、中国体育用品市场还缺乏敏感度
　　第五节 中国体育用品的发展对策
　　　　一、中国体育用品品牌发展策略
　　　　二、中国体育用品企业发展策略
　　　　三、中国体育用品市场发展对策
　　　　四、中国体育用品应加快出口步伐

第三章 健身器材行业的发展
　　第一节 2007年世界健身器材市场运行状况分析
　　　　一、2007年国外健身器材发展概述
　　　　　　1、2007年国际健身器材需求增加
　　　　　　2、2007年国际健身器材品牌发展
　　　　二、2007年亚洲健身器材市场扫描分析
　　　　　　1、蓬勃发展的中国市场
　　　　　　2、日本健身器材销势良好
　　　　　　3、沙特阿拉伯大力进口中国的体育用品
　　　　三、2008年国外健身器材市场发展趋势分析
　　第二节 中国健身器材市场分析
　　　　一、中国健身器材市场概况
　　　　二、中国健身器材市场特点及结构
　　　　三、中国健身器材市场销售概况
　　　　四、健身器材成为新的消费热点
　　　　五、厦门成为中国最大健身器材出口基地
　　第三节 健身器材市场营销分析
　　　　一、健身器材的市场营销渠道
　　　　二、健身器材营销渠道存在的问题
　　　　三、健身器材产品的营销策略
　　第四节 健身器材行业存在的问题
　　　　一、健身器材行业存在的两点隐忧
　　　　二、健身器材行业面临的四个问题
　　　　三、健身器材市场处于低迷的原因
　　第五节 健身器材行业的发展策略
　　　　一、健身器材产业要防止暴利泡沫
　　　　二、中国健身器材行业的发展建议
　　　　三、健身器材行业发展的四点对策
　　　　四、中国健身器材行业的品牌策略

第四章 中国体育用品工业数据分析
　　第一节 2006-2007年中国体育用品工业总体数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国体育用品工业总体数据分析
　　　　二、2007年1-12月中国体育用品工业总体数据分析
　　第二节 2006-2007年中国体育用品工业不同所有制企业数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国体育用品工业不同所有制企业数据分析
　　　　二、2007年1-12月中国体育用品工业不同所有制企业数据分析
　　第三节 2006-2007年中国体育用品工业不同规模企业数据分析
　　　　一、2006年1-12月中国体育用品工业不同规模企业数据分析
　　　　二、2007年1-12月中国体育用品工业不同规模企业数据分析
　　第四节 2006-2007年中国体育用品销售收入前十家企业情况
　　　　一、2006年1-12月中国体育用品销售收入前十家企业情况
　　　　二、2007年1-12月中国体育用品销售收入前十家企业情况

第五章 健身器材细分行业分析
　　第一节 家庭健身器
　　　　一、家庭健身器的种类
　　　　二、2007年中国家庭健身器材的发展现状分析
　　　　　　1、中国健身器械市场所处的阶段
　　　　　　2、家庭健身器械发展的市场机遇
　　　　　　3、选择家庭健身器的影响因素
　　　　　　4、中国家庭健身器械发展存在的问题
　　　　三、2007年中国家用健身器材的选择
　　　　四、2007年中国家用健身器材宜人性设计的程序与方法分析
　　　　　　1、宜人性设计的程序
　　　　　　2、新产品开发中的宜人性设计方法
　　　　　　3、家用健身器材宜人性的发展趋势
　　第二节 跑步机
　　　　一、跑步机的背景及分类
　　　　二、中国跑步机市场发展概况
　　　　三、三种类型跑步机市场反映良好
　　　　四、电动跑步机行业急需名牌
　　第三节 其他健身器材介绍
　　　　一、划船器
　　　　二、椭圆机和按摩椅
　　　　三、电动跑步机和半躺式健身车
　　　　四、杠杆式力量训练器和杠哑铃

第六章 中国健身器材行业需求情况分析
　　第一节 健身器材行业消费者需求现状
　　第二节 健身器材使用情况分析
　　　　一、健身器材的种类分析
　　　　二、体育健身器材的价格趋势
　　　　三、体育健身器材占地面积调查
　　第三节 消费者健身器材拥有情况
　　第四节 体育健身器材市场存在的问题

第七章 2007年中国健身器材进出口情况分析
　　第一节 2007年中国体育和户外游戏用品进出口情况
　　第二节 2007年中国健身器材进出口情况
　　　　一、2007年中国健身器材进出口总体情况
　　　　二、2007年中国健身器材进口情况分析
　　　　三、2007年中国健身器材出口情况分析

第八章 部分企业介绍
　　第一节 深圳信隆实业股份有限公司
　　第二节 乔山健康科技集团
　　第三节 山西澳瑞特集团
　　第四节 深圳好家庭实业有限公司
　　第五节 福建万年青健身器材有限公司
　　第六节 青岛英派斯集团

第九章 中国健身器材行业市场竞争格局分析
　　第一节 运动健身器材竞争状况
　　　　一、健身器材行业竞争现状
　　　　二、市场容量
　　　　三、技术水平
　　　　四、进入健身器材行业的主要障碍
　　　　五、影响行业发展的有利和不利因素
　　第二节 中国健身器材行业的发展战略
　　　　一、中国健身器材制造业发展的战略思考
　　　　二、中国健身器材企业发展战略
　　第三节 中国健身器材行业竞争态势分析
　　　　一、中国健身器材行业进入有序竞争阶段
　　　　二、加强行业团结 做强健身器材市场

第十章 健身器材行业的发展预测
　　第一节 体育用品行业的发展趋势
　　　　一、文化体育用品的发展前景
　　　　二、2008年中国体育用品市场前景
　　　　三、中国体育用品网络营销三大趋势
　　第二节 健身器材行业的发展趋势及前景展望
　　　　一、国外健身器材的发展趋势
　　　　二、中国健身器材的发展趋势
　　　　三、健身器材产品趋向智能化
　　　　四、网络健身器材前景可观

第十一章 2008年中国健身器材产业投资机会与风险分析
　　第一节 2008年中国健身器材行业投资周期分析
　　　　一、增长性与波动性
　　　　二、成熟度分析
　　第二节 (中-智-林)2008年中国健身器材行业投资机会分析
　　　　一、吸引力分析
　　　　二、盈利水平分析
　　　　三、融资方式分析

附录
　　附录一、体育产业发展纲要
　　附录二、全民健身计划纲要
　　附录三、体育器材设备审定办法
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