
	2008年中国冷饮行业分析研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国冷饮行业分析研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国冷饮行业分析研究报告

	报告编号：
	0253865　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8800 元　　

	优惠价：
	电子版：7920 元　　纸介＋电子版：8220 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 冷饮行业现状概况
　　第一节 行业定义及分类
　　　　一、定义
　　　　二、分类
　　第二节 冷饮的起源
　　第三节 中国冷饮近年来的发展概况
　　第四节 冷饮行业投资特性
　　第五节 冷饮行业运行特点分析
　　　　一、优胜劣汰出现质变，行业垄断势头增加
　　　　二、中国的冰淇淋消费步伐加快
　　　　三、冷饮企业新产品档次普遍提升
　　第六节 行业影响因素分析
　　　　一、2008年宏观经济发展因素
　　　　二、人均收入变动对冷饮市场规模的影响
　　　　三、替代品产业发展对冷饮市场规模的影响
　　　　四、原料供应商对冷饮市场的影响

第二章 2007-2008年我国冷饮行业发展
　　第一节 2007年冷饮市场总体特征和现状
　　　　一、发展速度加快，行业规模总量加大
　　　　二、行业垄断势头增加，竞争进入相持阶段
　　　　三、承受不断上涨的原料成本成了冷饮企业必须具备的基本功
　　　　四、07年冷饮行业价格走势平稳
　　　　五、中国的冰淇淋消费趋向休闲
　　　　六、促销形式依旧，创新较少
　　　　七、新品开发逐渐进入求质不求量的新境界
　　第二节 2007年制胜冷饮市场三大绝招
　　　　一、诉求的原初回归
　　　　二、策略的重点辐射
　　　　三、站位的顾客转向
　　第三节 2008冷饮市场分析——冰“疯”时刻
　　第四节 2008年夏季饮料冷饮市场的六大热点
　　　　一、追求健康热
　　　　二、传承与升级热
　　　　三、体育营销热
　　　　四、社会责任热
　　　　五、上海特色热
　　　　六、品牌集中热
　　第五节 2008年冷饮行业趋势预测
　　　　一、竞争市场和缓，企业进入核心竞争阶段
　　　　二、区域市场工作重点从精细化向精益化方向转变
　　　　三、奶味、水果味、巧克力味的产品市场将逐级成熟
　　　　四、中高档的高附加值产品仍是开发重点
　　第六节 伊利率先升级冷饮食品 冷饮行业面临洗牌
　　第七节 伊利冷饮战略升级 剑指高端
　　第八节 大优势成就伊利冷饮帝国
　　优势一、品牌化运作模式
　　优势二、渠道多元化、一体化
　　优势三、价格体系统一化
　　优势四、促销走向精确化
　　优势五、推广宣传模式化
　　优势六、统筹产供销，提高盈利率
　　优势七、团队建设注重执行能力
　　优势八、考核体系公开公平
　　第九节 中国冷饮行业全新发展趋势
　　　　一、战略升级——民族创新造就行业影响力
　　　　二、强势再造——引领中国冷饮国际化发展趋势
　　　　三、本土冷饮品牌的未来之路——挺进高端

第三章 2007-2008年全国及各省市冷饮产量分析
　　第一节 2007-2008年全国冷饮产量分析
　　第二节 2007-2008年华北地区冷饮产量分析
　　　　一、北京
　　　　二、天津
　　　　三、河北
　　　　四、内蒙古
　　第三节 2007-2008年东北地区冷饮产量分析
　　　　一、辽宁
　　　　二、吉林
　　　　三、黑龙江
　　第四节 2007-2008年华东地区冷饮产量分析
　　　　一、上海
　　　　二、江苏
　　　　三、浙江
　　　　四、安徽
　　　　五、福建
　　　　六、江西
　　　　七、山东
　　第五节 2007-2008年华中地区冷饮产量分析
　　　　一、河南
　　　　二、湖北
　　　　三、湖南
　　第六节 2007-2008年华南地区冷饮产量分析
　　　　一、广东
　　　　二、广西
　　　　三、海南
　　第七节 2007-2008年西南地区冷饮产量分析
　　　　一、重庆
　　　　二、四川
　　　　三、贵州
　　第八节 2007-2008年西北地区冷饮产量分析
　　　　一、陕西
　　　　二、新疆
　　　　三、宁夏

第四章 冷饮行业市场竞争格局
　　第一节 市场竞争力分析
　　　　一、我国冷饮业发展状况
　　　　二、21世纪世界消费趋势对食品业的影响
　　　　三、冷饮市场格局
　　　　　　1、2007年冷饮市场格局
　　　　　　2、2008年年初冷饮市场竞争状况
　　　　　　3、全国市场竞争情况概述
　　第二节 冷饮业成功营销策略分析
　　　　一、成功营销案例
　　　　二、冷饮行业营销手段
　　第三节 市场销量分析
　　　　一、销售速度
　　　　二、销售结构
　　　　　　1、经济类型结构
　　　　　　2、地区结构
　　第四节 区域市场研究

第五章 冷饮行业部分企业竞争力分析
　　第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司（伊利）
　　第二节 和路雪（中国）有限公司
　　第三节 内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司（蒙牛）
　　第四节 山东鹏程食品集团（鹏程）
　　第五节 沈阳德氏企业集团有限公司（德氏）
　　第六节 宏宝莱股份有限公司（宏宝莱）
　　第七节 上海光明食品有限公司（光明）
　　第八节 辽宁省开原市天淇冷饮食品有限公司（天淇）
　　第九节 雀巢（中国）有限公司（雀巢）
　　第十节 杭州五丰冷食有限公司（五丰）
　　第十一节 北京艾莱发喜食品有限公司（八喜、三元）
　　第十二节 湖南美怡乐食品有限公司（美怡乐）
　　……

第六章 2008-2010年中国冷饮行业发展预测
　　第一节 2008-2010年中国冷饮市场发展展望
　　第二节 2008-2010年全国冷饮产量预测
　　第三节 2008-2010 年我国冷冻饮品行业竞争格局展望
　　第四节 冷冻饮品行业盈利能力预测

第七章 2008-2010年中国冷饮行业投资及策略分析
　　第一节 冷饮行业投资环境分析及建议
　　　　一、行业投资环境分析
　　　　二、投资风险分析
　　　　三、投资策略分析
　　第二节 冷饮行业营销策略分析及建议
　　　　一、冷饮行业营销策略分析
　　　　　　1、品牌策略
　　　　　　2、媒体传播策略
　　　　　　3、促销策略
　　　　　　4、渠道策略
　　　　二、行业销售模式分析
　　　　三、企业营销策略发展及建议
　　第三节 冷饮渠道促销及激励手段
　　第四节 冷饮市场营销渠道的新变化
　　第五节 中.智.林：冷饮行业企业经营发展分析及建议
　　　　一、行业企业发展现状及存在问题
　　　　二、行业企业应对策略
　　　　附录、冷饮卫生标准
　　　　附录、冷饮企业生产技术管理规则

图表目录
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业企业性质比例
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业不同性质的大型企业个数
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业不同性质的中型企业个数
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业不同性质企业的销售份额
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业企业地区分布
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业全国范围内企业各省市分布状况
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业销售收入前十五名省市分配情况
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业利润总额前十五名省市
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业全国范围内大型企业地区分布
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业全国范围内中型企业的地区分布
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业地区市场份额情况
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业全国及各省市企业亏损和赢利情况
　　图表 2007-2008年9月我国冷饮行业不同性质企业赢利情况
　　图表 2000-2008年9月我国冷饮行业各类型企业资金利润率
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业销售收入前二十名企业资产负债率
　　图表 2002-2008年9月全国及各省市资产负债率状况
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业产品的五项成本费用
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业产品成本费用比例分析
　　图表 2007-2008年9月不同经济类型企业的成本费用
　　图表 2002-2008年9月全国及各省市冷冻饮品产量（吨）
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业产品的地区产量
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业各地区产量所占行业总产量比例
　　图表 2007-2008年9月全国冷饮累计产量
　　图表 2007-2008年9月我国冷饮行业大中型企业主要经济指标
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业销售结构（单位：千元）
　　图表 2007-2008年9月冷饮行业分地区销售情况
略……

了解《2008年中国冷饮行业分析研究报告》，报告编号：0253865，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-03/R_2008lengyinfenxiyanjiuBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




