
	2008年中国化妆品市场分析及投资咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国化妆品市场分析及投资咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国化妆品市场分析及投资咨询报告

	报告编号：
	0256102　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元

	优惠价：
	电子版：7380 元　　纸介＋电子版：7680 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 化妆品的相关概述
　　第一节 化妆品的介绍
　　　　一、化妆品的定义
　　　　二、化妆品的主要作用
　　　　三、化妆品的分类
　　第二节 中国化妆品行业的发展沿革
　　　　一、古代化妆品
　　　　二、现代化妆品
　　第三节 化妆品产业特性分析
　　　　一、化妆品的产品特性
　　　　二、中国化妆品的监督管理特性

第二章 国际化妆品市场
　　第一节 国际化妆品市场的总体概况
　　　　一、世界美容化妆品行业的发展
　　　　二、国际化妆品原料市场呈现的新趋势
　　　　三、国际化妆品市场发展趋势
　　　　四、国际化妆品产品研发潮流
　　第二节 美国
　　　　一、美国化妆品市场综述
　　　　二、美国对化妆品标签有着严格的要求
　　　　三、美国化妆品市场政府管制的概述
　　　　四、美国化妆品发展呈现新的动向
　　第三节 欧洲
　　　　一、欧洲美容化妆品市场的需求与发展概况
　　　　二、欧洲化妆品市场竞争依然激烈
　　　　三、意大利化妆品市场的浅析
　　第四节 日本
　　　　一、日本化妆品市场的总体概况
　　　　二、日本化妆品市场的消费需求逐步增长复苏
　　　　三、日本诸多行业进军化妆品市场
　　　　四、日本化妆品的政府管制概述
　　　　五、日本化妆品市场的发展趋势
　　第五节 韩国
　　　　一、韩国化妆品市场发展回顾
　　　　二、韩国化妆品企业加快在中国的发展
　　　　三、韩国化妆品成功与影视文化密不可分
　　　　四、韩国天然化妆品产业概述

第三章 中国化妆品市场
　　第一节 中国化妆品市场的概况
　　　　一、中国化妆品行业的特征分析
　　　　二、中国化妆品市场的回顾
　　　　三、化妆品市场发展的总体概述
　　　　四、国内化妆品市场结构分析
　　第二节 中国化妆品市场现状分析
　　　　一、2007年中国化妆品市场的特点
　　　　二、2007年7月中国化妆品产业新规出台
　　　　三、国内西部地区化妆品市场分析
　　　　四、中国牙膏产业归类于化妆品产业
　　第三节 化妆品市场消费分析
　　　　一、化妆品市场消费者的构成
　　　　二、化妆品市场消费的特点
　　　　三、化妆品市场居民消费的构成
　　　　四、中国24省市美容化妆品市场的消费状况分析
　　　　五、女性化妆品购买心理因素研究
　　第四节 化妆品包装
　　　　一、化妆品包装的特性
　　　　二、国内美容化妆品包装现状分析
　　　　三、化妆品包装需标注所有成分
　　　　四、中草药成为化妆品包装禁用语惹争端
　　　　五、美容化妆品包装的发展走向
　　第五节 中国化妆品市场存在的问题
　　　　一、中国化妆品市场面临的难题
　　　　二、国内美容化妆品市场薄弱的6个方面
　　　　三、中国化妆品市场水货横行质量堪忧
　　　　四、国内化妆品市场亟待整合
　　第六节 中国化妆品市场发展的对策
　　　　一、中国化妆品市场发展的建议
　　　　二、国内化妆品市场的发展对策
　　　　三、化妆品企业发展要集体补标识规范课
　　　　四、化妆品行业地位提升的对策探讨

第四章 护肤品
　　第一节 中国护肤品市场的总体分析
　　　　一、护肤品占化妆品市场的绝对主导
　　　　二、中国护扶品市场品牌发展历程
　　　　三、中国护肤品市场的发展概况
　　　　四、中小型化妆品企业的发展战略
　　第二节 国内护肤品市场现状
　　　　一、中国护肤品市场进行低调大调整
　　　　二、2007年护肤品市场的流行特点
　　　　三、国内护肤品市场现状总结
　　第三节 国产护肤品的市场营销浅析
　　　　一、国内护肤品价格及功能卖点的定位
　　　　二、国内护肤品销售渠道的分析
　　　　三、国内护肤品营销手段的概述
　　第四节 护肤品市场发展前景
　　　　一、2008年护肤品市场热点详析
　　　　二、2008年护肤热点话题简析
　　　　三、国外护肤新法的几种趋势
　　　　四、护肤化妆品开发和研究的发展动向

第五章 防晒用品
　　第一节 防晒用品的概述
　　　　一、防晒化妆品的常识综述
　　　　二、防晒化妆品的种类
　　　　三、防晒化妆品的识别及应用
　　第二节 各类防晒产品主要成分分析
　　　　一、化学性防晒成分（含紫外线吸收剂）
　　　　二、物理性防晒成分（含紫外线散乱剂）
　　　　三、纯天然防晒成分
　　第三节 全球防晒品市场的发展
　　　　一、全球防晒品市场的总体概况
　　　　二、国际防晒化妆品市场的特点
　　　　三、日本防晒霜市场不断增大
　　　　四、2007年泰国防晒用品市场的销售情况
　　第四节 中国防晒品的市场分析
　　　　一、防晒化妆品市场的发展概况
　　　　二、防晒用品市场越分越细
　　　　三、中国五城市女性防晒市场的消费分析
　　　　四、防晒产品市场未来发展的方向

第六章 洗面奶和美白用品市场
　　第一节 洗面奶市场
　　　　一、洗面奶的分类
　　　　二、洗面奶市场状况分析
　　　　三、洗面奶产品合格率很高
　　第二节 美白产品市场
　　　　一、美白用品市场的特点
　　　　二、中国美白润护肤品各主要产品品牌分地区的市场概况
　　　　三、中国台湾地区美白面膜的市场消费行为与策略的浅析
　　第三节 祛斑产品市场
　　　　一、国内市场上祛斑产品的主要特征
　　　　二、祛斑产品市场的消费者简析
　　　　三、祛斑产品市场存在的主要问题

第七章 发用化妆品
　　第一节 发用品的概述
　　　　一、护发品定义及类别
　　　　二、洗发水的发展历程
　　　　三、发用品市场发展的回顾
　　　　四、2006年洗发护发市场发展的现状
　　第二节 洗发水
　　　　一、洗发水市场步入繁荣阶段
　　　　二、洗发水市场的发展有待规范
　　　　三、洗发水市场细分以及定位策略
　　　　四、洗发水产品市场的发展方向
　　　　五、二线洗发水市场消费分析
　　第三节 护发素
　　　　一、护发素的介绍
　　　　二、护发化妆品的总体概况
　　　　三、护发素市场的品牌分析
　　第四节 染发剂
　　　　一、全球染发剂市场的概况
　　　　二、染发剂推动世界护发用品市场
　　　　三、中国染发剂产品市场有待创新
　　　　四、染发剂市场发展趋势的特点

第八章 男士化妆品
　　第一节 男士美容业的发展
　　　　一、男性美容的兴起促进美容业新发展
　　　　二、男士美容市场的发展现况
　　　　三、中国专业男士美容存在的软肋与解决方法
　　　　四、男士美容市场的发展空间广阔
　　第二节 男士化妆品的市场概况
　　　　一、男士化妆品是美容行业里有待挖掘的金矿
　　　　二、男士化妆品接近主流市场
　　　　三、男性化妆品市场是逐步成长的新领地
　　　　四、男士化妆品市场的发展逐步渐形成规模
　　第三节 男士化妆品开发分析
　　　　一、开发男士化妆品对企业的意义
　　　　二、男士化妆品开发的可能性
　　　　三、男士化妆品品种开发设想
　　　　四、品牌开发
　　第四节 男士化妆品的发展前景
　　　　一、男用化妆品市场发展存在着无限商机
　　　　二、男性美容化妆品市场发展前景广阔
　　　　三、男性化妆品的发展趋势

第九章 儿童化妆品市场
　　第一节 儿童化妆品市场产品介绍
　　　　一、个人护理用品
　　　　二、驱虫产品
　　　　三、按摩油系列
　　　　四、其他儿童化妆品
　　第二节 中国儿童化妆品市场透析
　　　　一、总体状况
　　　　二、关于品牌
　　　　三、消费者分析
　　　　四、竞争分析
　　　　五、营销组合
　　第三节 儿童化妆品市场发展动态
　　　　一、中国儿童化妆品合格率达到88.9%
　　　　二、儿童化妆品渐成气候
　　　　三、儿童化妆品洋品牌成了指挥棒
　　　　四、三成年轻女性用儿童化妆品
　　第四节 儿童化妆品市场趋势
　　　　一、儿童化妆品市场蛋糕将越做越大
　　　　二、儿童化妆品市场发展的前景展望
　　　　三、中国儿童化妆品的渠道趋势

第十章 中老年化妆品市场
　　第一节 老年人美容护肤品分析
　　　　一、中老年妇女用美容化妆品要谨慎
　　　　二、老年人美容护肤市场有广阔的发展前景
　　第二节 中老年人化妆品市场
　　　　一、老年化妆品种类
　　　　二、日本推出中老年人用化妆品
　　　　三、老年人化妆品市场的综述
　　　　四、老年化妆品市场有待发展开拓
　　　　五、老年专用护肤品市场有空白

第十一章 天然化妆品市场
　　第一节 国际天然化妆品市场
　　　　一、全球天然化妆品市场的简析
　　　　二、全球四大天然化妆品品牌概述
　　　　三、欧洲天然化妆品销售额打破一亿欧元的大关
　　第二节 绿色化妆品
　　　　一、绿色化妆品的介绍
　　　　二、绿色化妆品产业的特点
　　　　三、建立并完善绿色化妆品产业制度的意义
　　　　四、中国绿色化妆品产业法律制度完善的建议
　　第三节 天然化妆品的发展趋势
　　　　一、天然成分化妆品市场的发展预测
　　　　二、绿色化妆品在中国大有市场

第十二章 其他热点化妆品
　　第一节 香水
　　　　一、欧洲最大的香水连锁店拟进入中国市场
　　　　二、香水市场发展的概述
　　　　三、香水市场存在的无序竞争导致利润下降
　　　　四、香水市场消费新的走势
　　　　五、香水市场的发展方向
　　第二节 护体化妆品
　　　　一、美体产品的作用
　　　　二、全球最具代表的护体化妆品市场
　　　　三、护体化妆品市场的品牌概述
　　　　四、护体化妆品市场顾客消费走向成熟
　　第三节 纳米化妆品
　　　　一、纳米技术在化妆品中的应用
　　　　二、纳米化妆品具有的优势
　　　　三、纳米美容化妆品的开发概况

第十三章 化妆品原料与成分分析
　　第一节 化妆品原料构成
　　　　一、油性原料（油、脂、蜡）
　　　　二、表面活性剂
　　　　三、保湿剂
　　　　四、香精
　　　　五、防腐剂
　　第二节 化妆品成份简析
　　　　一、化妆品成分概述
　　　　二、应当避免的化妆品成份
　　　　三、质量好的化妆品应含有的成份
　　第三节 化妆品成分安全性研究
　　　　一、除皱产品主打成分
　　　　二、美白产品主打成分

第十四章 中国主要地区化妆品市场
　　第一节 广东
　　　　一、广东化妆品企业的发展现况
　　　　二、广东率先开创化妆品GMP管理模式
　　　　三、广东省预成为全球化妆品OEM基地
　　第二节 上海
　　　　一、2007年第二季度上海化妆品质量合格率分析
　　　　二、2007年11月上海实施化妆品安全报备准入制度
　　　　三、2008年初上海进口化妆品价格上涨
　　第三节 北京
　　　　一、北京护肤品市场
　　　　二、北京美发品市场
　　　　三、北京香水市场

第十五章 化妆品进出口数据分析
　　第一节 美容品或化妆品及护肤品的进出口数据
　　　　一、2006-2008年中国美容品或化妆品及护肤品进出口的总体数据
　　　　二、2006年1-12月中国美容品或化妆品及护肤品的进出口数据
　　　　三、2007-2008年4月中国美容品或化妆品及护肤品的进出口数据
　　第二节 香水及花露水的进出口数据分析
　　　　一、2006-2008年中国香水及花露水进出口的总体数据
　　　　二、2006年1-12月中国香水及花露水的进出口数据
　　　　三、2007-2008年4月中国香水及花露水的进出口数据
　　第三节 护发品进出口的数据分析
　　　　一、2006-2008年中国护发品进出口的总体数据
　　　　二、2006年1-12月中国护发品的进出口数据
　　　　三、2007-2008年4月中国护发品的进出口数据

第十六章 部分外资化妆品企业
　　第一节 法国欧莱雅（Loreal）
　　第二节 美国宝洁公司（Procter&Gamble）
　　第三节 美国安利公司（Amway）
　　第四节 美国雅芳（AVON）
　　第五节 日本资生堂（Shiseido）
　　第六节 英国联合利华（Unilever）

第十七章 国内化妆品部分企业
　　第一节 上海家化
　　第二节 自然美
　　第三节 北京大宝
　　第四节 奥妮化妆品

第十八章 中国化妆品市场营销分析
　　第一节 中国化妆品行业主要市场渠道
　　　　一、批发市场
　　　　二、零售终端市场
　　　　三、专业市场
　　　　四、黑市对化妆品销售市场的影响
　　第二节 化妆品直复营销与网络营销
　　　　一、直复营销的概念
　　　　二、化妆品网络营销的特征和优势
　　　　三、网络营销理论
　　　　四、化妆品网络营销的现状
　　第三节 化妆品直销
　　　　一、化妆品直销的概述
　　　　二、欧瑞莲化妆品成为中国第9家获得直销牌照的企业
　　　　三、中国化妆品直销发展存在的瓶颈
　　第四节 化妆品专卖店经营
　　　　一、美容化妆品业连锁特许经营的简析
　　　　二、化妆品专卖店经营面临的挑战及经营策略
　　　　三、化妆品行业连锁经营的发展趋势
　　第五节 化妆品梯度营销渠道的策略
　　　　一、化妆品实行梯度营销的必要性
　　　　二、渠道梯度
　　　　三、目标消费者梯度

第十九章 中国化妆品企业的竞争分析
　　第一节 化妆品产业竞争现状
　　　　一、化妆品巨大市场的抢夺
　　　　二、中国内地化妆品市场的渠道之争升级
　　　　三、国产化妆品市场的竞争分析
　　第二节 中国化妆品企业体制改革与战略分析
　　　　一、体制改革与结构调整
　　　　二、高科技发展战略
　　　　三、企业创新战略
　　　　四、市场营销策略
　　第三节 化妆品企业品牌战略
　　　　一、品牌在市场营销中的功能
　　　　二、品牌化经营是化妆品企业生存根本之道
　　　　三、中国化妆品企业的品牌战略
　　　　四、商标是创造品牌的关键
　　第四节 化妆品的包装策略
　　　　一、化妆品的心理价位
　　　　二、消费者的购买行为方式
　　　　三、化妆品包装策略
　　第五节 中小化妆品企业竞争战略
　　　　一、中小企业的市场策略
　　　　二、中小企业产品开发策略
　　　　三、中小企业发展策略

第二十章 中国化妆品投资分析
　　第一节 投资背景
　　　　一、化妆品行业的投资特性
　　　　二、化妆品行业投资情况回顾
　　　　三、化妆品行业的供给规模
　　第二节 投资机会
　　　　一、国内洗涤化妆品市场的年递增预计达到13%
　　　　二、化妆品市场投资存在的商机
　　　　三、本土化妆品具有的八大机会透析
　　第三节 化妆品的投资前景分析
　　　　一、祛斑化妆品的配方设计和应用前景
　　　　二、芦荟化妆品的前景和开发
　　　　三、美甲在中国的发展前景
　　　　四、原生态植物化妆品市场的发展前景广阔
　　　　五、新概念化妆品市场前景广阔

第二十一章 化妆品的发展预测
　　第一节 化妆品行业的发展前景
　　　　一、2008年美容化妆品行业趋势预测
　　　　二、美容化妆品行业的发展方向
　　　　三、化妆品业未来的发展趋势
　　　　四、专业化分工是化妆品行业的发展趋势
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