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二、内容简介
第一章 2007年世界10大医药公司发展情况
　　第一节 2007年辉瑞医药公司发展情况
　　第二节 2007年赛诺菲－安万特医药公司发展情况
　　第三节 2007年葛兰素史医药公司发展情况
　　第四节 2007年罗氏医药公司发展情况
　　第五节 2007年诺华医药公司发展情况
　　第六节 2007年阿斯利康医药公司发展情况
　　第七节 2007年强生医药公司发展情况
　　第八节 2007年默克医药公司发展情况
　　第九节 2007年礼来医药公司发展情况
　　第十节 2007年惠氏医药公司发展情况

第二章 我国医药行业发展影响因素分析
　　第一节 我国医药行业重点政策影响分析
　　　　一、整顿和规范药品市场秩序
　　　　二、社区卫生医疗体系推广和新农合建设
　　　　三、药品降价政策
　　第二节 人民币升值对我国医药行业的影响分析
　　第三节 资本市场对我国医药业的影响分析
　　第四节 药品招标对我国医药行业的影响分析
　　　　一、带金促销难以实行
　　　　二、改变了经销商在供应链中的作用
　　　　三、改变了医药代表的职能
　　　　四、有力地冲击了人际关系营销，促进了电子商务的发展
　　第五节 我国医疗体制改革对医药市场影响分析
　　　　一、医疗体制改革将影响医药商业盈利模式
　　　　二、医改撬动医药行业成长
　　　　三、医改调整医药利益格局
　　　　四、医保覆盖面扩大可增加药品需求
　　　　五、医改将加速我国医药分销业整合

第三章 2006-2007年我国医药工业运行分析
　　第一节 2006年中国医药工业的运行分析
　　　　一、2006年我国医药工业生产保持平稳增长
　　　　二、2006年我国医药工业销售情况
　　　　三、2006年我国医药工业整体盈利下降
　　　　四、2006年我国医药工业集中度有所提高
　　　　五、2006年我国医药工业 成本费用持续增加
　　第二节 2007年中国医药工业运行分析
　　　　一、2007年医药工业总体运行分析
　　　　二、2007年医药工业产销情况
　　　　三、2007年医药工业成本费用情况
　　　　四、2007年医药工业资本运营情况
　　　　五、2007年医药工业主要地区经济运行情况

第四章 2007年我国医药行业进出口分析
　　第一节 2007年中国医药进出口分析
　　第二节 2007年我国医药行业分类别进出口分析
　　　　一、2007年全国24大类化学原料药生产及出口情况
　　　　二、2007年我国西药类进出口运行分析
　　　　三、2007年我国中药进出口分析
　　　　　　（一）2007年中药材及饮片进出口分析
　　　　　　（二）2007年提取物进出口分析
　　　　　　（三）2007年医药进出口分析
　　　　　　（四）2007年中成药进出口分析
　　　　　　（五）2007年中药类产品前20位国家和地区出口情况
　　第三节 2007年医药出口基地城市出口情况

第五章 2007年中国医药制造业主要经济指标
　　第一节 2007年中国医药制造业产销情况
　　第二节 2007年医药制造业利润效益情况
　　第三节 2007年我国医药制造业出口交货值分析
　　第四节 2007年我国医药制造业总产值分析

第六章 2007年我国原料药发展分析
　　第一节 我国主导世界原料药市场的四大优势产品
　　　　一、青霉素
　　　　二、维生素C
　　　　三、扑热息痛
　　　　四、柠檬酸
　　第二节 2007年全国及地区化学原料药产量情况
　　　　一、全国
　　　　二、华北
　　　　三、东北
　　　　四 、华东
　　　　五、华中
　　　　六、华南
　　　　七、西南
　　　　八、西北
　　第三节 医药原料药市场新动向分析
　　　　一、部分原料药企陷生存危机
　　　　二、环保压力下原料药企成本将倍增
　　　　三、普药类原料药市场行情看好
　　　　四、医药原料药生产经营企业不再把低价竞争当成主要营销策略
　　　　五、医药原料药价格大起大落的市场格局将不会再重现
　　　　六、节约型的市场营销已成为医药原料药生产经营企业的经营理念
　　　　七、立体化营销已广泛应用于医药原料药生产经营企业的市场经营中
　　第四节 我国原料药行业存在的问题
　　　　一、国内市场开发不够，依赖国际市场
　　　　二、技术含量低
　　　　三、产业不规范
　　第五节 出口退税调整引导原料药产业结构变革
　　　　一、退税调整势在必行
　　　　二、行业震荡在所难免
　　第六节 我国原料药产业的发展策略

第七章 2007年我国中药发展分析
　　第一节 我国中药研究现状分析
　　　　一、中药研究规范渐获国际认可
　　　　二、中药分析研究初步形成特色
　　　　三、我国中药载药体系研究取得进展
　　　　四、中药新药研发应突出中医特色
　　第二节 我国中药产业发展现状分析
　　　　一、中药产业发展背景
　　　　二、中药资源透支现状亟待改变
　　　　三、我国中医药产业存在的问题
　　　　四、我国中药制药工程发展初见成效
　　　　五、中药发展将迎来全球机遇
　　　　六、市场供应造成中药部分品种紧缺
　　　　七、中药产业区域发展格局
　　第三节 我国中药企业的国际化经营分析
　　　　一、我国中医药企业实行国际化的动因
　　　　二、我国中医药企业发展的现状分析
　　　　三、我国中医药企业国际化经营的发展对策建议
　　第四节 我国中药安全问题分析
　　　　一、我国中药安全性现状分析
　　　　二、影响中药安全性的因素
　　　　三、针对中药安全问题的发展对策
　　第五节 我国中药产业区域发展分析
　　　　一、区域化是我国中药产业发展的客观需求
　　　　二、我国中药产业区域发展战略构想
　　　　三、我国中药产业区域发展的措施
　　第六节 2007年全国及地区中成药产量情况
　　　　一、全国
　　　　二、华北
　　　　三、东北
　　　　四 、华东
　　　　五、华中
　　　　六、华南
　　　　七、西南
　　　　八、西北

第八章 生物医药发展分析
　　第一节 我国生物医药的发展情况
　　第二节 生物医药行业特点分析
　　　　一、行业进入壁垒高
　　　　二、周期性长
　　　　三、风险性大
　　　　四、收益性高
　　第三节 我国生物医药政策影响因素分析
　　第四节 我国生物医药产业SWOT分析
　　　　一、强势和机会
　　　　二、弱势和挑战
　　第五节 生物医药行业分析
　　　　一、我国生物医药的发展环境分析
　　　　二、中国生物医药产业化太过薄弱
　　　　三、我国生物医药弱势背后的巨大机遇
　　　　四、生物制药产业跨越式发展曙光显现
　　　　五、我国生物医药技术仍需加大创新力度
　　　　六、我国将加大对生物医药投资
　　第六节 我国生物医药营销分析
　　　　一、竞争优势产品力
　　　　二、步步为营执行力
　　　　三、追求完美企划力
　　　　四、战略思路决策力
　　　　五、持续发展创新力
　　　　六、做强做大品牌力
　　第七节 我国生物制药产业可持续发展战略
　　　　一、实施专利战略
　　　　二、建立有效的风险投资机制
　　　　三、实施战略联盟策略
　　　　四、制定人才发展战略

第九章 我国OTC药品市场分析
　　第一节 我国OTC市场特征分析
　　第二节 OTC发展的机遇分析
　　　　一、消费者对非处方药的认同逐渐增加
　　　　二、医疗保险体系变化增强了药品购买能力
　　第三节 OTC发展的市场营销模式分析
　　　　一、OTC市场经营模式分类
　　　　二、OTC市场营销模式的分析
　　　　三、“动态联盟”的合作导购营销模式分析
　　　　四、OTC市场未来营销之路
　　　　　　（一）热切注视医药政策和信息
　　　　　　（二）占据有利“时间”突显广告效应
　　　　　　（三）强化终端拜访，刺激终端销量
　　　　　　（四）树立品牌观念，不能竭泽而渔
　　　　　　（五）加强对药店营业员、促销员管理
　　　　　　（六）“蓝海”创新突破竞争
　　第四节 OTC药品市场沟通组合及其意义分析
　　　　一、OTC药品市场沟通过程
　　　　二、OTC药品市场沟通组合
　　　　三、市场沟通的构成要素
　　　　四、OTC药品市场沟通的意义
　　　　五、确定沟通和促销组合须考虑的因素
　　　　六、OTC药品有效市场沟通的任务与步骤
　　第五节 中国OTC市场前景分析

第十章 我国医药行业消费者分析
　　第一节 农村医药市场特征分析
　　第二节 药品消费的结构问题
　　　　一、城乡消费结构
　　　　二、国产药与进口药、合资药品的市场占有率
　　　　三、消费药品类别结构
　　　　四、消费弹性分析
　　第三节 消费者消费心理分析
　　第四节 药品在医疗机构的消费调查
　　　　一、病人就医习惯
　　　　二、信息渠道及媒体习惯
　　　　三、采购习惯及使用态度
　　第五节 消费者家庭常备药品调查
　　　　一、抗感冒药、抗生素和解热镇痛药是家庭最常备和常用的三大药品
　　　　二、药店是市区居民购买常备药品的主要地点
　　第六节 非处方药市场消费者行为分析
　　　　一、OTC消费者市场
　　　　二、OTC购买者行为影响因素
　　　　三、OTC消费者决策
　　　　四、OTC购买过程
　　第七节 消费者对中西药的选择
　　第八节 医药市场城乡消费者需求对比分析
　　　　一、城市患者药品消费心理和习惯分析
　　　　二、农村患者药品消费心理和习惯分析

第十一章 中国医药销售渠道分析
　　第一节 中国医药流通分析
　　　　一、药品流通过程中的特殊性
　　　　二、我国医药流通领域的发展现状
　　　　三、药品流通环节链中的利益分配
　　　　四、特殊药品流通环节存在的主要问题及对策
　　　　五、我国药品流通监管逐步实现网络化
　　　　六、中国医药流通业的现状及发展策略
　　　　七、医药流通业的市场营销拓展问题及趋势研究
　　　　八、物流在我国医药流通领域发展现状的分析
　　　　九、我国医药物流产业发展趋势分析
　　　　十、如何构建我国药品流通的良性机制
　　第二节 中国医药零售
　　　　一、国际竞争下中国医药零售业历史与现状
　　　　二、医药零售业规模化发展的主要途径分析
　　　　三、外资进入对我医药零售业的影响
　　　　四、困扰我国医药零售业发展的三个问题
　　　　五、“限售令”对药品零售业冲击巨大
　　　　六、医药零售业发展趋势分析
　　第三节 中国医药连锁经营
　　　　一、医药连锁经营现状
　　　　二、医药连锁发展分析
　　　　三、2006年医药零售连锁退市现象分析
　　　　四、外资进入医药分销领域分析
　　　　五、医药连锁配送的社会化之路

第十二章 中国医药行业竞争格局
　　第一节 我国医药行业竞争现状分析
　　　　一、我国医药市场进入“普药化”成本竞争时代
　　　　二、国内医药市场全面竞争阶段特点分析
　　　　三、医药行业竞争战火燃向农村
　　　　四、我国医药工业百强市场竞争力面临考验
　　　　五、厂商结合是未来医药行业市场竞争主体
　　第二节 我国医药制造业的竞争态势分析
　　　　一、行政性进入壁垒较高，垄断势力较强
　　　　二、企业经济规模小，行业集中度较低
　　　　三、竞争方式主要依靠价格手段
　　　　四、子行业间竞争不均衡
　　第三节 创新力是医药企业可持续竞争优势的核心
　　　　一、中国医药企业需要培育可持续竞争优势
　　　　二、创新是可持续竞争优势的核心
　　　　三、差异化创新是培育中国医药企业持续竞争优势的关键和必然选择
　　第四节 中国医药企业竞争力转型分析
　　第五节 医药行业未来竞争趋势分析
　　　　一、差异化、前瞻性的战略竞争
　　　　二、基于市场细分的产品竞争
　　　　三、高效率的运营竞争
　　　　四、快速市场反应能力的销售队伍竞争
　　第六节 医药流通业竞争要靠综合实力
　　　　一、规模化是发展必由之路
　　　　二、多种经济成分进入
　　　　三、竞争向深层次发展
　　第七节 我国制药企业在激烈市场竞争中的战略分析
　　　　一、我国制药企业所面临的市场竞争状况
　　　　二、从海正集团的成功看市场竞争策略
　　　　三、我国制药企业应当如何寻找自身的竞争优势

第十三章 中国医药行业的投资分析
　　第一节 投资医药产业的壁垒分析
　　第二节 医药行业对外直接投资的特点及现状
　　第三节 医药商业投资价值获资本青睐
　　第四节 跨国医药公司在华投资研发中心动态分析
　　　　一、跨国医药公司在华投资研发中心的原因
　　　　二、跨国医药公司在华设立研发中心对我国医药产业的影响
　　　　三、针对跨国医药公司在华设立研发中心的政策建议
　　第五节 中国医药产业迎来风险投资热潮
　　　　一、资本力量作用明显
　　　　二、各大领域魅力展现
　　　　三、医药企业跃跃欲试
　　第六节 我国医药行业的投资价值分析
　　　　一、加速增长在即
　　　　二、医药行业价值凸显
　　　　三、产业集中度提高
　　第七节 (中智:林)我国医药行业的投资机遇分析
　　　　一、新药盈利模式与国际接轨
　　　　二、药品质量监管与国际接轨
　　　　三、药品GMP认证检查评定标准与国际接轨
　　　　四、《制药工业水污染物排放标准》将引致化学原料药行业重新洗牌
　　　　五、医改推动全民医保，大大扩容药品市场需求
　　　　六、品牌中药向保健消费品延伸，大扩容疫苗消费
　　　　七、中西药在医院主流市场升级换代
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