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二、内容简介
第一部分 行业现状
第一章 2007年中国小家电行业发展回顾及策略分析
　　第一节 2007年我国小家电行业发展现状分析
　　　　一、2007年我国产业集聚效应更加凸现
　　　　二、2007年我国小家电企业市场分析
　　　　三、2007年我国小家电细分市场扩大份额
　　　　四、2007年我国小家电行业正打响品牌淘汰战
　　　　五、2007年我国市场面临大洗牌
　　　　六、2007年我国小家电市场竞争升温
　　第二节 2007年我国家电行业因素分析
　　　　一、政策因素的影响
　　　　二、原材料价格上涨的影响
　　　　三、关税下调的影响
　　第三节 2007年我国小家电行业问题及质量分析
　　　　一、2007年我国小家电行业问题与商机并存
　　　　二、2007年我国小家电行业的质量及售后服务问题
　　　　三、2007年我国国产小家电与国外品牌的差距
　　　　四、2007年我国小家电国际化面临情趣制约
　　第四节 2008年中国小家电市场发展现状分析
　　　　一、整体市场暗流涌动分析
　　　　二、细分市场上各品牌分析
　　　　三、厨房小家电品牌集中度不断提升分析
　　第五节 我国小家电行业发展对策分析
　　　　一、解决小家电行业同质化的策略
　　　　二、加强小家电维修行业管理的办法
　　　　三、我国小家电行业发展对策
　　　　四、我国小家电行业规避欧盟政策变动

第二章 厨房小家电市场发展分析
　　第一节 厨房小家电分析
　　　　一、产品“三极”差异化
　　　　二、品牌亮点化
　　　　三、渠道三维深耕
　　　　四、促销系统化
　　第二节 厨房家电渠道分析--仓储式建材超市
　　　　一、整体厨房需求与建材超市
　　　　二、中国现有建材超市的发展历程与未来展望
　　第三节 厨具大品牌集中争市场
　　　　一、节能环保型产品成市场主流
　　　　二、促销手段优劣并存
　　　　三、住房需求拉动厨电消费
　　　　四、服务趋向人性化
　　第四节 厨房电器市场面临洗牌
　　第五节 厨房小家电企业竞争格局新变化
　　第六节 厨房小家电战略：渠道差异化
　　　　一、差异化的市场背景
　　　　二、渠道差异化

第三章 厨房小家电进出口分析
　　第一节 2007-2008年厨房小家电产品进出口分析
　　　　一、2007-2008年厨房小家电产品进出口总体情况
　　　　二、苏州地区小家电出口分析
　　第二节 海外小家电市场
　　　　一、美国市场
　　　　二、日本市场
　　　　三、韩国市场
　　　　四、沙特市场
　　　　五、德国市场
　　　　六、奥地利市场
　　　　七、波兰市场
　　第三节 国外壁垒
　　　　一、欧盟竖起“绿色壁垒”我家电出口成本提高
　　　　二、技术壁垒”危害大过反倾销
　　　　三、家用电器技术壁垒的主要表现和对策

第二部份 市场细分
第四章 微波炉市场分析
　　第一节 微波炉市场状况分析
　　　　一、市场容量分析
　　　　二、材料上涨分析
　　　　三、技术垄断分析
　　　　四、利润空间分析
　　第二节 2007年中国大陆微波炉市场回顾
　　　　一、市场销量
　　　　二、市场需求
　　　　三、渠道竞争
　　　　四、价格竞争
　　　　五、厂家利润状况
　　　　六、中国大陆微波炉市场主要厂家4PS简析
　　第三节 我国微波炉发展现状
　　　　一、微波炉行业"蒸"标准出台
　　　　二、微波炉市场双雄争霸的局面将不可避免
　　　　三、微波炉全行业走出价格低谷步入高端
　　　　四、中国微波炉十年“进化”路
　　　　五、微波炉呈现三大消费新趋势
　　　　六、微波炉出路仍在技术创新
　　第四节 2007年中国微波炉市场现状及08年趋势分析
　　　　一、2007年我国微波炉价格将继续保持上涨趋势
　　　　二、2007年中国微波炉市场现状及趋势分析
　　　　三、2008年微波炉市场趋势预测
　　第五节 2007年微波炉产量及增长情况
　　第六节 微波炉竞争：从价格转向技术和功能
　　　　一、各厂家争先抢夺技术制高点
　　　　二、产品趋向功能全面操作简约
　　　　三、竞争使产品走向差异化发展
　　　　四、追求产销量大规模化

第五章 电磁炉市场分析
　　第一节 从市场发展环境看电磁炉行业发展现状
　　第二节 电磁炉市场的挑战与机遇
　　第三节 2007-2008年电磁炉市场状况
　　第四节 我国电磁炉行业发展中存在的问题
　　　　一、标准的问题
　　　　二、零配件的通用性
　　　　三、上游资源对电磁炉行业的制约也非常大
　　　　四、专业技术人员也是制约这个行业发展的最大瓶颈
　　第五节 电磁炉品牌运营中的问题及解决方法
　　第六节 电磁炉产品竞争关系分析
　　　　一、电磁炉市场现状
　　　　二、电磁炉、微波炉、燃气灶产品性质比较
　　　　三、产品性质决定现状和未来
　　第七节 电磁炉企业如何提高利润
　　　　一、与零售终端共舞
　　　　二、应对渠道模式变革
　　　　三、有效的促销推广
　　　　四、加强毛利监控
　　第八节 2008年中国电磁炉市场发展趋势及消费技术分析
　　　　一、2008年我国电磁炉市场发展趋势分析
　　　　　　1、品牌集中度提高，市场将开始洗牌
　　　　　　2、外观的个性化趋势明显，电磁炉行业整体产品质量有待提高
　　　　　　3、技术将成为最核心的竞争力
　　　　　　4、功能趋向多样化和自动化
　　　　　　5、竞争日趋激烈，价格大幅下降
　　　　二、2008年我国电磁炉市场消费趋势分析
　　　　三、2008年我国电磁炉技术发展趋势分析
　　第九节 电磁炉行业需要理性
　　第十节 电磁炉市场提升攻略

第六章 燃气灶市场分析
　　第一节 华帝：借道奥运提升品牌形象
　　第二节 万和：潜心耕耘三四级市场
　　第三节 方太：确定技术为核心战略
　　第四节 帅康：坚持推进技术革新
　　第五节 西门子：倡导欧洲生活理念

第七章 抽油烟机市场分析
　　第一节 我国抽油烟机行业的发展回顾
　　　　一、我国抽油烟机发展的历史沿革
　　　　二、我国抽油烟机技术发展概况
　　　　三、我国抽油烟机质量检测概况
　　　　四、我国抽油烟机产品标准的发展情况
　　第二节 抽油烟机市场状况分析
　　　　一、总体市场零售额不断增长
　　　　二、平均价格逐年上涨
　　　　三、品牌竞争异常激烈
　　　　四、产品高度同质化制约市场良性发展
　　　　五、海尔推出变频风幕吸油烟机
　　　　六、樱花牌抽油烟机：呈现生活新高度
　　　　七、方太：只打价值战
　　　　八、西门子：黑马当道
　　　　九、帅康：主推平板式产品
　　　　十、万和：定位中端
　　第三节 抽油烟机行业新技术发展分析
　　　　一、中国第一台分体抽油烟机面世
　　　　二、卧式抽油烟机彻底颠覆传统理念
　　　　三、全球首款变频风幕抽油烟机诞生
　　第四节 中国抽油烟机行业存在的问题及发展策略
　　　　一、抽油烟机市场面临的挑战
　　　　二、抽油烟机技术落伍成发展瓶颈
　　　　三、抽油烟机缺环保标准只排不净
　　　　四、优化抽油烟机性能的策略
　　　　五、抽油烟机无需盲目追求大功率
　　第五节 抽油烟机技术发展方向分析
　　　　一、是谁首先制造出中国大陆地区第一台吸油烟机的
　　　　二、抽油烟机发展过程中几个值得关注的方面
　　第六节 抽油烟机行业发展趋势预测
　　　　一、中国抽油烟机行业发展展望
　　　　二、抽油烟机行业主要发展方向
　　　　三、抽油烟机市场空间将进一步扩展
　　　　四、“环保型”抽油烟机是发展方向

第八章 电饭煲市场分析
　　第一节 电饭煲的产品化及市场多元化需求分析
　　第二节 2007-2008年3月电饭锅产量及增长情况
　　第三节 技术创新是电饭煲产业稳定发展的核心动力
　　　　一、需求升级刺激产品升级
　　　　二、高端化拉动市场均价上扬
　　　　三、品牌竞争步入正轨，行业洗牌加速

第九章 电压力锅市场分析
　　第一节 电压力锅发展正逢其时
　　第二节 电压力锅产业发展现状
　　第三节 电压力锅的成本分析
　　第四节 适合消费者需求的电压力锅特点分析
　　第五节 未来电压力锅商有可能的几种发展路线
　　第六节 电压力锅如何更好的发展

第十章 消毒柜市场分析
　　第一节 消毒柜行业“中国名牌产品”阵营鲜明
　　第二节 中国消毒柜市场分析
　　　　一、市场规模难以突破
　　　　二、企业竞争日渐激烈
　　　　三、产品种类多元化
　　　　四、技术走向成熟

第十一章 洗碗机市场分析
　　第一节 2007-2008年3月家用洗碗机产量及增长情况
　　第二节 洗碗机在中国的发展前景分析

第四部分 竞争格局
第十二章 中国厨房小家电市场竞争分析
　　第一节 整体竞争格局
　　　　一、现有厂商间竞争
　　　　二、潜在进入者与替代产品
　　第二节 部分厂商竞争策略分析
　　　　一、帅康
　　　　二、美的
　　　　三、九阳
　　　　四、格兰仕
　　　　五、LG
　　　　六、海尔
　　　　……

第五部分 行业发展趋势
第十三章 2008年中国厨房小家电市场预测
　　第一节 2008年中国厨房小家电市场趋势
　　　　一、产品与技术
　　　　二、价格
　　　　三、渠道
　　第二节 2008年中国厨房小家电市场规模预测
　　第三节 中~智~林~：2008年中国厨房小家电市场结构预测
　　　　一、产品结构
　　　　二、价格段结构
　　　　三、渠道结构
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