
	2008年中国宾馆酒店市场研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国宾馆酒店市场研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国宾馆酒店市场研究报告

	报告编号：
	0250305　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 宾馆酒店业概述
　　第一节 宾馆酒店业的概念与分类
　　　　一、宾馆酒店的定义
　　　　二、宾馆酒店的分类
　　第二节 宾馆酒店业的性质和特点
　　　　一、现代宾馆酒店的基本性质
　　　　二、现代宾馆酒店的基本特点
　　第三节 酒店发展的影响因素分析
　　第四节 中国酒店行业发展的特点分析
　　　　一、现代化和网络化进程将进一步加快
　　　　二、集团化经营
　　　　三、品牌化发展
　　　　四、经济型酒店加速发展，差异化将成为竞争焦点和发展趋势

第二章 2007-2008年全球宾馆酒店业分析
　　第一节 2007年全球宾馆酒店业现状
　　　　一、2007年全球酒店业的发展概况
　　　　二、2007年全球酒店价格分析
　　第二节 2008年世界酒店发展分析
　　　　一、2008世界酒店产业新格局
　　　　二、2008年全球酒店集团继续在亚洲扩展业务
　　　　三、2008年美首选酒店集团全球布点600家
　　　　四、2008年全球惟一七星级酒店进军中国市场
　　第三节 国际酒店集团发展趋势分析
　　　　一、酒店集团化趋势更加明显
　　　　二、品牌酒店加速全球化
　　　　三、“数据库一族”亮相
　　　　四、跨产业合作成为新景象
　　　　五、个性化服务不再是虚言
　　　　六、市场细分新概念层出不穷
　　　　七、酒店内部越来越像家
　　第四节 国际酒店管理集团在我国发展策略
　　　　一、研究目的和样本选择
　　　　二、国际酒店管理集团在中国发展状况
　　　　三、发展影响因素分析
　　　　四、研究策略

第三章 2007-2008年宾馆酒店关联产业分析
　　第一节 2007-2008年旅游业现状与酒店业发展
　　　　一、2007年全球旅游收入分析
　　　　二、2007年全国旅游业运行分析
　　　　三、2008年国内旅游步入调整期
　　　　四、2008年旅游业上市公司业绩分析
　　　　五、奥运经济对旅游酒店行业的促进
　　　　六、2010年中国游客数量预测
　　　　七、2019年中国有望成为世界第一入境游目的国
　　　　八、2020年中国旅游收入将逾3000亿美元
　　第二节 餐饮业发展现状及对酒店业的影响
　　　　一、2007年我国餐饮业运行情况
　　　　二、2007年我国餐饮业发展分析
　　　　三、2008年中国人均餐饮消费分析
　　　　四、2008年一季度全国住宿和餐饮业零售额分析
　　　　五、2008年餐饮企业发展中的困难分析
　　　　六、我国特许经营餐饮业的现状及问题分析
　　　　七、未来餐饮业发展前景分析
　　第三节 会展业与酒店业互动发展情况
　　　　一、2008年会展经济迎来新的发展机遇
　　　　二、奥运效应促进中国商务会展业及会展旅游
　　　　三、上海会展业的国际竞争力分析
　　　　四、会展与酒店业互动发展模式
　　　　五、我国实现会展与酒店互动发展的对策
　　　　六、未来中国会展业发展趋势预测

第四章 2006-2008年中国宾馆酒店业市场发展分析
　　第一节 中国酒店行业发展的历史与现状
　　　　一、中国酒店业发展历史
　　　　二、中国星级酒店规模与增长速度分析
　　　　三、中国酒店的区域分布与发展状况
　　　　四、中国酒店市场结构分析
　　第二节 2006年中国星级饭店统计分析
　　　　一、全国星级饭店的构成情况
　　　　二、分地区的星级饭店情况
　　　　三、全国星级饭店的客房出租率情况
　　　　四、全国星级饭店的营业收入情况
　　　　五、全国星级饭店上缴的营业税金
　　　　六、全国星级饭店的全员劳动生产率
　　　　七、全国星级饭店的员工人数
　　　　八、2006年全国限额以上住宿情况分析
　　第三节 2007年我国酒店业发展现状分析
　　　　一、扩大阵容，抢占市场备战2008
　　　　二、管理提升，迎接酒店精英时期
　　　　三、寡头涌现，资本运作渐变格局
　　　　四、假期调整，价量齐升利好酒店
　　　　五、“白金”概念，评选标准再度升级
　　　　六、业态多样，竞争白热化
　　第四节 2008年中国酒店业发展分析
　　　　一、迎奥运、看长线
　　　　二、酒店网络双线发展
　　　　三、酒店以人为本
　　　　四、豪华酒店SPA风尚渐显
　　第五节 2008/2009年中国酒店业发展预测分析
　　　　一、中国酒店业的主要挑战
　　　　二、本土酒店品牌发展
　　　　三、部分一线城市的酒店业发展
　　　　四、经济型酒店具有发展空间，但品牌也将加快整合
　　　　五、酒店业兼并、收购风起云涌
　　第六节 酒店业的集群发展分析
　　　　一、集群理论国内外发展情况
　　　　二、酒店业集群的形成与发展
　　　　三、酒店业集群优势和竞争力提升分析
　　第七节 酒店行业信息化的方向与建议
　　　　一、酒店行业信息化方向
　　　　二、酒店信息化建议

第五章 我国酒店业的消费者分析
　　第一节 酒店消费者分析
　　　　一、消费者构成
　　　　二、消费行为
　　第二节 酒店消费者评价与选择
　　　　一、消费者认知
　　　　二、消费心理与消费趋势
　　第三节 中国商务客人的酒店消费行为分析
　　　　一、商务客人的群体特征
　　　　二、影响酒店商务客人的消费行为的因素分析
　　　　三、商务客人的消费行为理论分析

第六章 宾馆酒店细分市场分析
　　第一节 商务酒店
　　　　一、商务酒店的价值投资
　　　　二、非均衡的商务旅游市场与产业结构
　　　　三、中国商务酒店提升竞争体系分析
　　　　四、2007年度十大最受欢迎商务酒店
　　　　五、2008年全国最大商务酒店联盟启动
　　第二节 旅游度假酒店
　　　　一、中国旅游酒店业发展现状
　　　　二、2008年度假酒店涉足疗养产业
　　　　三、2008年度假酒店“中式管家”新概念
　　　　四、2008年旅游酒店的投资机会分析
　　　　五、分时度假酒店在中国的发展
　　　　六、度假酒店的市场前景与发展趋势
　　　　七、中国旅游酒店业发展政策分析
　　第三节 经济型酒店
　　　　一、2000-2006年经济型酒店开业统计
　　　　二、2007国内七大经济型连锁酒店分析
　　　　三、2008年经济型酒店狂抢奥运商机
　　　　四、2008年经济型酒店将进入理性增长期
　　　　五、经济型酒店奥运后发展成焦点
　　　　六、经济型酒店效益分析和经营运作模式
　　　　七、奥运经济型酒店面临风险分析
　　　　八、经济型酒店的发展前景分析
　　第四节 产权式酒店
　　　　一、国外公寓式酒店的经营模式
　　　　二、国内产权式公寓酒店的定义
　　　　三、国内酒店业经营现状
　　　　四、产权式公寓酒店产品SWOT分析
　　　　五、2008年国内最大产权式酒店集群将亮相三亚
　　　　六、酒店式公寓的发展前景
　　第五节 主题酒店
　　　　一、主题酒店的缘起与兴起
　　　　二、威尼斯成为中国首座主题酒店
　　　　三、主题酒店的设计与运营
　　　　四、主题酒店市场竞争的颠覆性创新
　　　　五、国际主题酒店发展前景
　　　　六、中国主题酒店的发展方向
　　第六节 绿色酒店
　　　　一、绿色饭店定义与标准
　　　　二、绿色酒店成为酒店主要发展趋势
　　　　三、2010年全国将建成万家绿色酒店
　　　　四、绿色酒店逐渐成投资新宠
　　第七节 会议酒店
　　　　一、会议酒店兴起的背景
　　　　二、中国会议酒店发展的现状特征
　　　　三、中国会议酒店发展存在的问题
　　　　四、中国会议酒店发展的路径选择
　　　　五、中国会议酒店发展的趋势
　　第八节 其它酒店
　　　　一、青年旅舍类酒店
　　　　二、公寓式酒店

第七章 部分城市宾馆酒店业发展分析
　　第一节 2008年北京宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2008年北京酒店开发项目情况
　　　　二、2008年北京酒店供需分析
　　　　三、2008年北京酒店房价分析
　　　　四、2008年北京酒店式公寓分析
　　　　五、2008年奥运后北京酒店发展分析
　　　　六、北京星级酒店市场价格分析
　　　　七、北京酒店业市场竞争态势分析
　　　　八、北京酒店业前景与趋势
　　第二节 2007-2008年上海宾馆酒店业发展分析
　　　　一、上海酒店供应趋势
　　　　二、2008年上海高星级酒店供应分析
　　　　三、2008年上海首家世博酒店正式营业
　　　　四、2008年上海高档酒店房价分析
　　　　五、2008年上海欲建国内首座地下五星级酒店
　　　　六、2010年世博会经济型酒店供给分析
　　　　七、上海高档酒店业市场分析
　　　　八、上海酒店业前景分析
　　第三节 2008年深圳宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2008年深圳五星级酒店竞争分析
　　　　二、2008年深圳高级酒店群格局分析
　　　　三、2008年深圳酒店房价分析
　　　　四、2011年大运会深圳酒店业的商机
　　　　五、深圳酒店业未来规划
　　　　六、深圳酒店式公寓钱景分析
　　第四节 2007-2008年广州宾馆酒店业发展分析
　　　　一、2007年广州酒店业的坎
　　　　二、2008年广州五星级酒店供应分析
　　　　三、2008年广州经济型酒店五一入住率分析
　　　　四、广州五星级酒店价格分析
　　　　五、广州酒店业国际化发展分析
　　　　六、2010年广州星级酒店发展预测

第八章 中国宾馆酒店业竞争格局分析
　　第一节 现代酒店业的市场竞争分析
　　　　一、产品的开拓和发展分析
　　　　二、市场竞争中的价格分析
　　　　三、市场竞争中的营销分析
　　　　四、竞争中的人员素质分析
　　　　五、2008年经济酒店品牌扩张分析
　　　　六、2008年中国香港酒店业竞争力分析
　　第二节 外资酒店的竞争分析
　　　　一、外资加速投资中国酒店业
　　　　二、2008年外资高端酒店加速抢滩
　　　　三、连锁酒店本土与国际的竞争
　　第三节 经济型酒店同质竞争分析
　　　　一、成本考验
　　　　二、同质竞争
　　　　三、管理变难
　　第四节 提升酒店竞争力的主要策略
　　　　一、信息化、智能化策略分析
　　　　二、经济型酒店市场细分策略
　　　　三、经济型酒店的多元化策略
　　　　四、国际酒店集团在华扩张策略

第九章 部分宾馆酒店业部分企业分析
　　第一节 国际酒店集团分析
　　　　一、巴斯酒店集团
　　　　二、希尔顿酒店集团
　　　　三、万豪酒店集团
　　　　四、香格里拉酒店集团
　　　　五、速8酒店
　　第二节 湖南华天大酒店股份有限公司
　　第三节 上海锦江国际酒店发展股份有限公司
　　第四节 广州市东方宾馆股份有限公司
　　第五节 深圳新都酒店股份有限公司
　　第六节 金陵饭店股份有限公司
　　第七节 如家快捷酒店连锁集团
　　第八节 广州白天鹅宾馆

第十章 宾馆酒店业发展趋势及投资分析
　　第一节 2008年中国酒店业前景分析
　　　　一、国内旅游持续发展
　　　　二、京沪比较
　　　　三、中国香港独领风骚
　　第二节 酒店业的发展趋势分析
　　　　一、超级化趋势
　　　　二、跨行业的发展趋势
　　　　三、信息化发展趋势
　　第三节 中国酒店业管理发展趋势
　　　　一、酒店管理向人性化发展
　　　　二、酒店工作人员的职业化
　　　　三、酒店发展的可持续化
　　　　四、酒店市场竞争的品牌化
　　　　五、酒店服务的定制化
　　　　六、酒店营销的网络化
　　　　七、酒店组织结构的扁平化
　　　　八、酒店产业组织的集团化
　　　　九、酒店设施设备的科技化
　　第四节 中国酒店业发展面临的机会与挑战
　　　　一、中国酒店业发展面临的机会
　　　　　　1、2007年中国宏观经济继续保持高速发展
　　　　　　2、2007年酒店业迎来发展新高潮
　　　　　　3、中国团体游、自由游、商务游、区域游等市场在不断扩大
　　　　二、中国酒店业面临的挑战
　　　　　　1、酒店业竞争激烈
　　　　　　2、国内酒店管理集团亟需提高管理水平
　　　　　　3、非星级饭店亟需规范
　　　　　　4、加强酒店专业人才的培养
　　第五节 宾馆酒店业的投资特性
　　　　一、赢利性与高成长性
　　　　二、需求周期
　　　　三、要素的密集性
　　第六节 我国酒店业的投资分析
　　　　一、中国酒店投资经营的特点
　　　　二、酒店投资必须注意的问题
　　　　三、应对措施

第十一章 宾馆酒店业发展的主要策略
　　第一节 中国酒店企业跨国经营的战略分析
　　　　一、战略资源与核心能力是构建跨国竞争优势的基础
　　　　二、中国酒店企业跨国经营的核心能力
　　　　三、对酒店企业跨国经营核心能力的战略分析
　　第二节 酒店经营品牌战略分析
　　　　一、形象设计
　　　　二、服务构建
　　　　三、品牌推广
　　　　四、维护发展
　　第三节 我国酒店吸引入境商务旅游者的策略
　　　　一、研究方法
　　　　二、结果分析
　　　　三、酒店吸引入境商务旅游者的策略
　　　　　　1、了解顾客需求，注重“人性化”及“细节化”
　　　　　　2、培养全员营销思想，树立内部营销观念
　　　　　　3、加深服务专业化程度，完善服务种类
　　　　　　4、提高信息化程度，降低营运成本
　　第四节 (中^智林)中国连锁酒店多元化发展战略
略……

了解《2008年中国宾馆酒店市场研究报告》，报告编号：0250305，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-03/R_2008binguanjiudianshichangyanjiuBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




