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二、内容简介
　　研究定义
　　研究方法
　　一、2008年全球智能手机市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1.手机市场规模
　　2.手机操作系统份额
　　（二） 基本特点
　　二、2008年中国智能手机市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1．截至2008年市场规模与增长
　　2．价格走势
　　（二） 基本特点
　　（三） 市场结构分析
　　1．产品网络结构
　　2．操作系统结构
　　3．价格段结构
　　4．区域结构
　　5．渠道结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　1．2008年整体份额
　　2．2008年价格段份额
　　三、2009－2013年中国智能手机市场发展预测
　　（一） 2009－2013年中国智能手机市场规模预测
　　（二） 2009－2013年中国智能手机市场结构预测
　　1．产品网络结构
　　2．操作系统结构
　　3．价格段结构
　　4．区域结构
　　5．渠道结构
　　四、2009－2013年中国智能手机市场操作系统趋势分析
　　五、细分市场研究
　　（一） 手写输入市场
　　1．竞争格局
　　2．影响因素
　　（二） GPS市场
　　1．竞争格局
　　2．影响因素
　　（三） 信息安全市场
　　1．竞争格局
　　2．影响因素
　　六、中国智能手机市场竞争分析
　　1．现有厂商间竞争
　　2．潜在进入者与替代产品
　　七、中国智能手机用户消费行为研究
　　（一）智能手机相关的认识度
　　1.用户对于智能手机的概念的了解程度
　　2.用户对于智能手机操作系统的认知度
　　（二）智能手机消费群体特征（属性）
　　1.年龄特征
　　2.性别特征
　　3.职业特征
　　4.收入特征
　　（三）品牌关注度与认知度
　　1.品牌关注度
　　2.品牌认知度
　　（四）产品功能关注度
　　1. 创新功能的关注情况
　　2. 经常使用的功能
　　3. 最常使用的功能
　　4. 用户最期望的功能
　　5.智能手机必备的功能
　　6.要改善的功能
　　（五）价格关注度与价格期望
　　1.价格关注度
　　2.价格期望
　　（六）智能手机购买动机
　　（七）消费者偏好分析
　　1.品牌偏好度
　　2.渠道偏好度
　　3.产品操作系统偏好
　　（八）产品外观关注度
　　（九）产品质量关注度
　　（十）购买行为分析
　　1.购买时的信息渠道来源
　　2.首次购买行为分析
　　3.更换购买行为分析
　　4.未购买智能手机用户的理由分析
　　八、消费者满意度分析
　　（一）产品满意度
　　（二）服务满意度
　　（三）功能满意度
　　（四）价格满意度
　　（五）影响满意度的主要因素分析
　　九、消费者对部分主要智能手机品牌与型号的评价分析
　　（一）价格
　　（二）功能
　　（三）外观
　　（四）操作界面
　　（五）电池
　　（六）产品质量
　　（七）品牌
　　（八）易用度
　　（九）操作系统和软件环境
　　（十）操作速度
　　（十一）配置
　　（十二）整体感观
　　图目录
　　图 1 2003-2008年全球智能手机市场销售量及其年度增长情况
　　图 2 2002-2008年全球智能手机市场销售额及其年度增长情况
　　图 3 全球智能手机市场主要手机操作系统的市场份额情况
　　图 4 2002－2008年中国智能手机市场销售量及增长情况
　　图 5 2002－2008年中国智能手机市场销售额及增长情况
　　图 6 2003－2008年中国智能手机市场平均价格变化情况
　　图 7 2003－2008年中国智能手机在整体手机市场占比情况
　　图 8 2008年中国智能手机市场中的产品网络制式销售量结构
　　图 9 2008年中国智能手机市场中的产品网络制式销售额结构
　　图 10 2008年中国智能手机市场按操作系统划分的产品销售量结构
　　图 11 2008年中国智能手机市场不同价格段产品销售量结构
　　图 12 2008年中国智能手机市场区域销售量结构
　　图 13 2008年中国智能手机市场渠道销售量结构
　　图 14 2009－2013年中国智能手机市场销售量及变化情况
　　图 15 2009－2013年中国智能手机市场销售额及变化情况
　　图 16 2009－2013年中国智能手机市场按产品网络制式划分的产品销售量结构预测
　　图 17 2009－2013年中国智能手机市场按操作系统划分的产品销售量结构预测
　　图 18 2009－2013年中国智能手机市场按价格段划分的产品销售量结构预测
　　图 19 2009－2013年中国智能手机市场按区域结构划分的产品销售量结构预测
　　图 20 2009－2013年中国智能手机市场按渠道结构划分的产品销售量结构预测
　　图 21 2008年中国智能手机手写输入市场竞争格局
　　图 22 2008年中国智能手机GPS定位市场竞争格局
　　图 23 2008年中国智能手机信息安全市场竞争格局
　　图 24 2008年中国智能手机市场总体竞争格局
　　图 25中国用户对于智能手机的认识度情况调查结果
　　图 26中国用户对于智能手机操作系统的认识度情况调查结果
　　图 27用户对于主要手机操作系统的认识度
　　图 28智能手机市场品牌重要性调查结果
　　图 29智能手机市场价格期望调查结果
　　图 30智能手机市场渠道选择调查结果
　　图 31中国手机用户对于智能手机操作系统的倾向性
　　图 32消费者对10种指定智能手机机型的价格评价情况
　　图 33消费者对10种指定智能手机机型的功能评价情况
　　图 34消费者对10种指定智能手机机型的外观评价情况
　　图 35消费者对10种指定智能手机机型的操作界面评价情况
　　图 36消费者对10种指定智能手机机型的电池评价情况
　　图 37消费者对10种指定智能手机机型的产品质量评价情况
　　图 38消费者对10种指定智能手机机型的品牌评价情况
　　图 39消费者对10种指定智能手机机型的易用度评价情况
　　图 40消费者对10种指定智能手机机型的操作系统平台评价情况
　　图 41消费者对10种指定智能手机机型的软件环境评价情况
　　图 42 消费者对10种指定智能手机机型的操作速度评价情况
　　图 43 消费者对10种指定智能手机机型的配置评价情况
　　图 44 消费者对10种指定智能手机机型的整体印象评价情况
　　表目录
　　表 1 2003-2008年全球智能手机市场销售量及销售额规模
　　表 2 2003－2008年中国智能手机市场销售量及销售额情况
　　表 3 2003－2008年中国智能手机市场按操作系统划分的产品销售量结构变化情况
　　表 4 2003－2008年中国智能手机市场不同价格段产品销售量结构变化情况
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　　表 7 2003－2008年中国智能手机市场渠道销售量结构变化情况
　　表 8 2008年中国智能手机市场品牌销售量竞争结构
　　表 9 2008年中国智能手机市场品牌销售额竞争结构
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