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二、内容简介
第一章 移动音乐概述
　　第一节 移动音乐的定义
　　第二节 移动音乐的特点
　　第三节 移动音乐的分类

第二章 全球移动音乐市场发展状况
　　第一节 美国
　　第二节 韩国
　　第三节 日本
　　第四节 美日韩三国移动音乐业务发展的借鉴意义分析

第三章 中国移动音乐市场发展现状
　　第一节 移动增值业务市场发展环境分析
　　　　一、政治法律环境
　　　　二、经济环境
　　　　三、社会文化环境
　　　　四、技术环境
　　第二节 竞争分析
　　　　一、传统音乐市场现状
　　　　二、在线音乐市场现状
　　　　三、移动音乐SWOT分析
　　第三节 发展状况

第四章 用户分析
　　第一节 移动新业务的用户行为及特征分析
　　　　一、手机用户来源及上网用户比例分析
　　　　二、用户特征分析
　　　　三、用户使用新业务的消费行为与习惯分析
　　第二节 移动音乐的用户行为和需求分析
　　　　一、对移动音乐的接受度分析
　　　　二、移动音乐业务的使用行为分析
　　　　三、对移动音乐业务的偏好分析
　　　　四、对移动音乐业务的需求分析
　　第三节 手机下载音乐业务的消费与行为特征分析
　　　　一、使用分析
　　　　二、需求分析
　　第四节 手机广播音乐业务的消费与行为特征分析
　　　　一、使用分析
　　　　二、需求分析
　　　　三、偏好分析

第五章 中国移动音乐主要细分市场分析
　　第一节 彩铃
　　　　一、用户规模
　　　　二、市场规模
　　　　三、发展趋势
　　第二节 IVR音乐点播
　　　　一、市场规模
　　　　二、发展趋势
　　第三节 WAP音乐下载
　　　　一、市场规模
　　　　二、发展趋势
　　第四节 手机广播音乐

第六章 中国移动音乐市场产业链状况分析
　　第一节 目前产业链总体结构分析
　　第二节 主要价值链及主要商业模式分析
　　　　一、SP运营模式
　　　　二、运营商自营模式
　　　　三、独立服务提供商模式
　　第三节 产业链关键环节分析
　　　　一、运营商
　　　　二、SP
　　　　三、内容提供商
　　　　四、终端厂商

第七章 中国移动音乐市场部分企业研究
　　第一节 唱片公司
　　　　一、华友飞乐
　　　　二、太合麦田
　　　　三、百代
　　　　四、华纳音乐
　　　　五、A8音乐集团
　　第二节 SP
　　　　一、TOM
　　　　二、搜狐
　　　　三、滚石
　　　　四、掌上灵通
　　　　五、新浪

第八章 中国移动音乐市场预测与发展建议
　　第一节 中国移动音乐市场规模预测
　　　　一、整体市场规模
　　　　二、CMCC移动音乐市场规模预测
　　　　三、CUC移动音乐市场规模预测
　　第二节 [.中.智林.]中国移动音乐市场未来发展策略
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