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二、内容简介
第一章 行业主要经济特性分析
　　第一节 行业范畴与发展背景
　　　　一、洗涤用品行业定义与范畴
　　　　二、中国洗涤用品行业背景
　　第二节 洗涤用品行业主要经济特征
　　第三节 肥（香）皂行业主要经济性
　　　　一、市场规模与增长空间
　　　　二、市场增长速度
　　　　三、所处生命周期中的位置
　　　　四、技术变革与产品革新
　　　　五、行业利润水平

第二章 2008年我国肥（香）皂行业环境分析
　　第一节 政策环境分析
　　　　一、环境保护
　　　　二、工业法规
　　　　三、新规定出台
　　第二节 经济环境对洗涤用品行业的影响
　　　　一、国民经济的快速发展
　　　　二、能源供应、原材料与行业发展
　　第三节 社会环境
　　　　一、外资介入市场
　　　　二、洗涤用品市场
　　　　三、我国消费规模与市场盲点
　　第四节 技术环境
　　　　一、我国皂类产品的指标要求
　　　　二、活性物替代的可能（LAS、AOS、MES、AES、AEO）
　　　　三、新的产品引导市场

第三章 2007-2008年我国肥（香）皂行业和市场总体状况分析
　　第一节 肥（香）皂行业主要经济指标分析
　　　　一、我国历年肥（香）皂产量统计
　　　　二、2007年我国肥（香）皂产量
　　　　三、2008年肥（香）皂产量和需求规模预测
　　第二节 年全国肥（香）皂销量
　　　　一、2007年1-12月全国肥（香）皂月度销量
　　　　二、全国肥（香）皂出厂价格
　　第三节 我国肥（香）皂进出口贸易形势分析
　　　　一、我国肥（香）皂出口数量和金额统计
　　　　二、我国肥（香）皂进口数量和金额统计
　　第四节 肥（香）皂行业主要经济特征

第四章 香皂行业消费者分析
　　第一节 消费市场整体概况
　　　　一、消费者认知
　　　　二、消费者购买香皂的场所
　　　　三、消费者选择香皂的影响因素
　　第二节 广州市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第三节 上海市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第四节 北京市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第五节 重庆市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第六节 成都市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第七节 武汉市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第八节 深圳市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第九节 西安市场消费行为分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择香皂的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择

第五章 我国肥皂（香皂）企业产业调查和分析
　　第一节 肥皂（香皂）企业产品供销调查分析
　　　　一、主要企业肥皂（香皂）销售量和销售额统计
　　　　二、主要企业肥皂（香皂）产销同比变化
　　　　三、主要企业肥皂（香皂）库存变化状况
　　第二节 肥皂（香皂）企业经营成果
　　　　一、资本结构
　　　　二、经营效率
　　　　三、盈利能力
　　　　四、成本结构

第六章 我国肥（香）皂行业竞争格局
　　第一节 行业竞争格局分析
　　　　一、行业内企业数量及地区分布
　　　　二、行业集中度
　　　　三、地域分布情况
　　　　四、品牌竞争格局分析
　　　　五、企业竞争组群分析
　　　　六、各竞争组群的SWOT分析
　　　　七、各竞争组群竞争成功的关键因素分析
　　第二节 代表品牌经营策略分析
　　　　一、舒肤佳
　　　　二、玉兰油
　　　　三、满婷
　　第三节 替代品分析
　　　　一、肥皂替代分析
　　　　二、香皂替代分析

第七章 我国香皂企业发展现状和分析
　　第一节 我国香皂企业经营调查
　　　　一、苏州工业园区苏扬制皂有限公司
　　　　二、石家庄南风日化有限公司
　　　　三、上海华源制药浙江凤凰日化分公司
　　　　四、加信氏（青岛）家庭用品公司
　　　　五、杭州康利实业有限公司
　　　　六、安庆一枝梅日化有限公司
　　　　七、桂林雪芙莲日化有限公司
　　第二节 中国香皂企业竞争策略
　　　　一、增加研发投入和推出新品
　　　　二、市场细分
　　　　三、产品差异化

第八章 香皂行业和竞争策略
　　第一节 行业竞争格局分析
　　　　一、进入者的威胁
　　　　二、主要原料的供应情况分析
　　　　三、行业内企业竞争状况
　　第二节 我国香皂行业机遇和威胁
　　　　一、我国香皂行业的威胁
　　　　二、我国香皂行业的机遇
　　第三节 市场竞争行为
　　　　一、中国香皂市场价格竞争状况
　　　　二、中国香皂市场渠道竞争状况
　　　　三、中国香皂市场品牌竞争状况
　　第四节 2007-2008年中国肥皂行业面临的威胁
　　　　一、进入者的威胁
　　　　二、主要原料的供应情况分析
　　　　三、行业内企业竞争状况

第九章 2007-2008年中国肥皂行业上游产品发展局势分析
　　第一节 2007-2008年中国油脂行业市场走势分析
　　　　一、2007-2008年中国油脂行业价格走势
　　　　二、2007-2008年中国油质行业产销量分析
　　　　三、2007-2008年中国油脂进出口状况
　　第二节 2007-2008年中国苛性钠市场运行现状
　　　　一、2007-2008年中国苛性钠产量增长情况
　　　　二、2007、2008年中国苛性钠消费情况
　　第三节 2008-2010年中国表面活性剂特点及发展趋势

第十章 我国香皂市场需求分析
　　第一节 我国香皂市场需求特征分析
　　　　一、需求现状分析
　　　　二、需求要求分析
　　第二节 我国香皂市场需求趋势分析
　　　　一、造型方面
　　　　二、气味方面
　　　　三、功能方面
　　第三节 2007-2008年行业发展特点分析
　　　　一、沐浴露日显强势替代香皂
　　　　二、功用日益复杂
　　　　三、产业环境转变为相对规范透明与国际接轨
　　　　四、技术成为推动洗涤用品市场发展的主要驱动力
　　　　五、香皂杀菌遭到质疑，业内震动

第十一章 行业发展预测及投资策略
　　第一节 行业发展预测
　　　　一、香皂产品的发展趋势
　　　　二、香皂工艺的发展趋势
　　　　三、市场的发展趋势
　　第二节 中~智~林~企业发展策略分析
　　　　一、产品价值提升
　　　　二、产品传播
　　　　三、产品系列化
　　　　四、品牌保值增值
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