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二、内容简介
第一章 茶叶概述
　　第一节 茶叶的分类与品种
　　　　一、茶叶的种类
　　　　二、茶叶的产地分布
　　　　三、有机茶的定义
　　第二节 中国茶叶市场特性
　　　　一、茶叶产品的多样性
　　　　二、商品茶价格的模糊性
　　　　三、市场通路的波动性
　　　　四、茶叶品牌的可塑性
　　　　五、包装茶的盈利性
　　第三节 茶叶行业质量状况
　　　　一、我国无公害茶叶总体质量达到国家标准
　　　　二、控制茶叶农药残留提高茶叶质量
　　第四节 茶叶行业QS认证情况
　　　　一、茶叶QS认证的程序及相关标准
　　　　二、2007年起执行茶叶QS市场准入制度分析
　　　　三、QS认证牵动茶叶行业神经

第二章 国际茶叶市场发展分析
　　第一节 世界茶叶市场分析
　　　　一、世界茶叶的产地分布
　　　　二、茶叶各主要消费国分析
　　　　三、2008年全球茶叶价格分析
　　　　四、世界茶叶生产销售情况
　　　　五、世界茶叶市场新动向
　　第二节 国际茶叶政策及标准状况
　　　　一、欧盟茶叶农药残留限量规定
　　　　二、2007年国际茶叶展发表《全球茶产业宣言》
　　　　三、主要国家茶叶及其制品标准
　　第三节 印度茶叶市场分析
　　　　一、印度主要茶叶公司概况
　　　　二、2007年印度茶叶行业面临危机
　　　　三、印度茶叶瞄准中国高档茶市
　　　　四、印度茶叶产量分析
　　　　五、印度的茶产业现状
　　第四节 肯尼亚茶叶市场分析
　　　　一、2008年肯尼亚茶叶产量分析
　　　　二、肯尼亚成为全球最大的茶叶出口国
　　　　三、肯尼亚茶叶不能增值的原因分析
　　　　四、肯尼亚茶叶出口面临国际竞争压力
　　第五节 日本茶叶市场分析
　　　　一、日本茶叶发展概况
　　　　二、日本茶叶市场特点
　　　　三、2007年日本荒茶产量分析
　　　　四、2008年日本调整茶叶农残限制
　　　　五、2008年日本三井对中国乌龙茶卫生表示满意
　　第六节 美国茶叶市场分析
　　　　一、美国茶叶市场概况
　　　　二、美国茶叶进口标准
　　　　三、美国青睐中国绿茶和特种茶
　　第七节 俄罗斯茶叶市场分析
　　　　一、俄罗斯茶叶市场现状
　　　　二、2007年俄袋装茶叶销量增长
　　　　三、2007年俄批准茶叶等进口实行永久性零税率
　　　　四、新茶品挑战俄罗斯传统茶市场
　　　　五、俄罗斯茶叶市场潜力巨大
　　第八节 英国茶叶市场分析
　　　　一、英国茶叶市场概况
　　　　二、英国茶叶进口情况

第三章 茶叶包装分析
　　第一节 中国茶叶包装情况
　　　　一、中国茶叶包装类型
　　　　二、茶叶包装要符合标准规定
　　　　三、茶叶包装设计大赛推出"绿色包装"概念
　　第二节 茶包装设计的材料及特性分析
　　　　一、茶包装的材料设计
　　　　二、茶包装的色彩设计
　　　　三、茶包装的形象设计
　　　　四、茶叶包装的文字设计
　　第三节 茶叶包装存在的问题
　　　　一、茶叶存在过度包装问题
　　　　二、茶叶包装注意标签规范13项
　　第四节 南北茶市的茶包装区别分析
　　　　一、北方人喜欢大气包装
　　　　二、南方人偏爱精致包装
　　第五节 茶叶包装策略
　　　　一、茶叶包装有助于提升品牌形象
　　　　二、茶包装关键是技术与文化含量
　　　　三、现代茶叶包装的特点
　　　　四、茶叶包装装潢的特征体现

第四章 2007-2008年中国茶叶市场发展分析
　　第一节 2007-2008年我国茶叶进出口分析
　　　　一、2007-2008年我国茶叶进出口统计
　　　　二、2007年我国茶叶出口分析
　　　　三、2007年我国对欧盟茶叶出口分析
　　　　四、2007年欧盟新标准影响浙茶出口
　　　　五、2008年我国茶企出口瓶颈凸显
　　　　六、中国特种茶出口程序标准
　　　　七、我国茶出口均价未进世界前五
　　第二节 2007-2008年我国茶叶产销分析
　　　　一、2007我国茶园面积及产量分析
　　　　二、2007年我国茶叶产销分析
　　　　三、2008年我国春茶产销形势分析
　　　　四、2007-2008年全国精制茶产量统计
　　第三节 中国茶叶市场发展现状分析
　　　　一、生产主体以茶农为主，生产方式各有侧重
　　　　二、区域分布明显，茶区快速发展
　　　　三、产品结构变化加快，新品成为新的增长点
　　　　四、产品多，名牌少
　　　　五、管理水平低，管理不规范
　　第四节 茶叶行业存在的问题
　　　　一、茶叶重产地轻品牌成发展瓶颈
　　　　二、茶叶品牌化程度低制约行业发展
　　　　三、对中国茶产业发展的忧虑
　　第五节 我国茶叶批发市场发展分析
　　　　一、茶叶批发市场的演变
　　　　二、茶叶批发市场发展现状
　　　　三、茶叶批发市场今后发展方向
　　第六节 茶叶市场的细分化分析
　　　　一、茶叶市场细分化的原则
　　　　二、茶叶市场细分化的标准
　　　　三、茶叶市场细分化策略的选择
　　第七节 茶叶市场的经营管理
　　　　一、茶叶市场经营决策标准
　　　　二、茶叶市场管理的原则
　　　　三、茶叶信息管理系统管理的原则

第五章 2007-2008年中国精制茶加工主要经营数据分析
　　第一节 2007-2008年中国精制茶加工产销情况
　　　　一、2007-2008年中国精制茶加工产成品
　　　　二、2007-2008年中国精制茶加工工业总产值（当年价格）
　　　　三、2007-2008年中国精制茶加工产品销售收入
　　第二节 2007-2008年中国精制茶加工成本费用情况
　　　　一、2007-2008年中国精制茶加工销售成本
　　　　二、2007-2008年中国精制茶加工销售费用
　　　　三、2007-2008年中国精制茶加工管理费用
　　　　四、2007-2008年中国精制茶加工财务费用
　　第三节 2007-2008年中国精制茶加工资产负债情况
　　　　一、2007-2008年中国精制茶加工资产总计
　　　　二、2007-20087年中国精制茶加工负债合计
　　　　三、2007-2008年中国精制茶加工资本负债率
　　　　四、2007-2008年中国精制茶加工保值增值率
　　第四节 2007-2008年中国精制茶加工行业规模情况
　　　　一、2007-2008年中国精制茶加工企业单位数
　　　　二、2007-2008年中国精制茶加工全部从业人员平均人数
　　第五节 2007-20087年中国精制茶加工行业效益情况
　　　　一、2007-2008年中国精制茶加工利润总额
　　　　二、2007-2008年中国精制茶加工产值利税率
　　　　三、2007-2008年中国精制茶加工成本费用利润率
　　　　四、2007-2008年中国精制茶加工资金利润率
　　　　五、2007-2008年中国精制茶加工产成品资金占用率
　　第六节 2007-2008年中国精制茶加工亏损情况
　　　　一、2007-2008年中国精制茶加工亏损单位数
　　　　二、2007-2008年中国精制茶加工亏损企业亏损总额
　　第七节 2007-2008年中国精制茶加工不同规模企业主要经济指标
　　第八节 2007-2008年中国精制茶加工不同经济类型企业主要经济指标
　　第九节 2007-2008年精制茶加工全国销售收入前十家企业主要经济指标

第六章 茶叶消费状况分析
　　第一节 国际市场茶叶消费状况
　　　　一、法国茶叶消费情况分析
　　　　二、加拿大茶叶消费情况
　　第二节 中国茶叶消费状况
　　　　一、茶叶消费市场尚未成熟
　　　　二、北京茶叶市场消费调查分析
　　　　三、上海茶叶市场消费分析
　　　　四、广州茶叶消费量分析
　　第三节 茶叶消费发展趋势分析
　　　　一、有机茶消费在国际上渐成时尚
　　　　二、认牌购茶是茶叶消费新趋势
　　　　三、全球茶叶市场消费发展趋势分析

第七章 茶叶市场营销分析
　　第一节 茶叶市场营销发展分析
　　　　一、茶叶市场营销组合运用的原则
　　　　二、创造中国茶馆营销新模式
　　第二节 中国茶叶营销存在的误区分析
　　　　一、“文化”的误区
　　　　二、产品的误区
　　　　三、意识的误区
　　　　四、营销的误区
　　　　五、企业管理的误区
　　第三节 2008年茶产品奥运营销策略
　　　　一、有资格大干，无资格巧干
　　　　二、注重包装
　　　　三、完善价格
　　　　四、拓展销售渠道
　　第四节 我国茶叶营销策略分析
　　　　一、品牌塑造策略
　　　　二、市场分销策略
　　　　三、产品开发策略
　　　　四、商品茶价格策略
　　　　五、市场促销策略
　　　　六、社会资源整合策略
　　第五节 三大连锁茶庄营销策略分析
　　　　一、张一元：浓浓京味儿吸引老北京
　　　　二、吴裕泰：“绿色100”打造专业形象
　　　　三、天福茗茶：推行标准化精致服务

第八章 2007-2008年绿茶市场分析
　　第一节 2007年中国绿茶市场发展状况
　　　　一、2007年我国绿茶出口情况
　　　　二、2007年我国对欧盟绿茶出口情况
　　　　三、2007年日本对中国产绿茶实行命令检查
　　　　四、摩洛哥成为中国绿茶最大进口国
　　第二节 2008年我国绿茶市场发展分析
　　　　一、绿茶上市价格普涨
　　　　二、铁观音趁机上位
　　　　三、后市将会趋向平稳
　　第三节 婺源绿茶行业发展状况
　　　　一、婺源有机茶出口占据全国半壁江山
　　　　二、婺源绿茶己连续11年打破欧盟贸易关卡
　　　　三、婺源绿茶小包装首登欧盟市场

第九章 2007-2008年红茶市场分析
　　第一节 国际红茶行业发展概况
　　　　一、世界的四大名红茶
　　　　二、世界红茶产区分析
　　第二节 中国红茶市场发展分析
　　　　一、红茶的品种及特点分析
　　　　二、2007年我国红茶出口情况分析
　　　　三、美国是中国红茶出口第一大市场
　　　　四、中国红茶品牌抢占国际市场分析
　　　　五、彩云红打造世界级红茶品牌
　　第三节 中国部分地区红茶发展状况
　　　　一、2007年福建酝酿复兴中国红茶
　　　　二、2007年重庆红茶首次出口日本
　　　　三、2008年祁门红茶“走”进联合国
　　第四节 祁门红茶产销的问题分析
　　　　一、原料供应紧缺
　　　　二、资金短缺
　　　　三、企业间标准不统一
　　　　四、税负较重
　　　　五、缺乏有效的政策支持

第十章 2007-2008年花茶市场分析
　　第一节 花茶市场发展概况
　　　　一、花茶介绍
　　　　二、花茶审评中品质问题分析
　　　　三、花茶产业发展趋势分析
　　第二节 2007-2008年茉莉花茶发展情况
　　　　一、2007年我国首家省级茉莉花茶检验中心落户横县
　　　　二、2007年我国花茶出口情况
　　　　三、2008年南京雨花茶启用新版“身份证”
　　　　四、2008年福州茉莉花茶获地理商标
　　第三节 我国茉莉花茶产销分析
　　　　一、2006年茉莉花茶的生产销售情况分析
　　　　二、2007年茉莉花及花茶的生产情况
　　　　三、茉莉花茶价格上涨已成定局
　　　　四、对后期市场的预测
　　　　五、应对措施

第十一章 2007-2008年其他种类茶叶市场分析
　　第一节 2007-2008年乌龙茶市场分析
　　　　一、乌龙茶产区及品种分析
　　　　二、2007年我国乌龙茶出口情况
　　　　三、2008年我国乌龙茶出口统计
　　　　四、2008年1月日本乌龙茶进口概况
　　　　五、2008年日本成为中国乌龙茶最大进口国
　　　　六、乌龙茶产量首次超过绿茶
　　　　七、厦门乌龙茶出口分析
　　　　八、福建乌龙茶的品牌化分析
　　第二节 2007-2008年普洱茶市场分析
　　　　一、2007年我国普洱茶出口概况
　　　　二、2007-2008年广东普洱茶出口分析
　　　　三、2008年普洱茶主打奥运茶品牌
　　　　四、2008年普洱茶出口形势分析
　　　　五、2008年春茶是普洱茶新机遇
　　　　六、普洱茶企业上市分析
　　　　七、普洱茶价格趋于理性
　　第三节 白茶
　　　　一、白茶特点
　　　　二、安吉白茶的发展过程与对策
　　　　三、福鼎白茶迈向国际市场

第十二章 云南茶叶市场分析
　　第一节 云南茶叶行业总体状况
　　　　一、2007-2008年云南精制茶产量统计
　　　　二、云南茶叶产业进入快速发展期
　　　　三、云南茶叶产业发展的基本情况
　　　　四、2010年云南茶叶发展预测
　　第二节 红河州茶业状况
　　　　一、红河州茶叶向品牌市场稳步迈进
　　　　二、红河州茶叶产业情况分析
　　　　三、全力开创红河茶叶产业发展新局面
　　第三节 临沧茶业状况
　　　　一、临沧茶业亮点闪烁
　　　　二、2007年云南临沧茶叶产值分析
　　　　三、云南临沧拓宽茶叶生产空间
　　　　四、用临沧原生态文化打造茶叶产业品牌
　　第四节 德宏茶业状况
　　　　一、德宏是茶业的繁荣之地
　　　　二、云南省德宏扶持开发茶叶产业
　　第五节 西双版纳茶业状况
　　　　一、西双版纳发展茶业唱响“普洱”品牌
　　　　二、西双版纳茶叶市场专项整治有序进行
　　　　三、“十一五”西双版纳茶业要打生态牌
　　　　四、2010年西双版纳茶叶总产量预测
　　第六节 昌宁茶业状况
　　　　一、2007年昌宁县抓茶叶生产思路清晰
　　　　二、昌宁推进茶业产业化经营
　　　　三、2007年昌宁茶产业调查分析
　　　　四、昌宁县提升茶叶产业策略

第十三章 福建茶叶市场分析
　　第一节 福建茶叶行业发展分析
　　　　一、2007-2008年福建精制茶产量统计
　　　　二、2007年福建茶业八大指标全国第一
　　　　三、福建茶产业年产值分析
　　　　四、福建名优茶是最具竞争优势的名茶
　　　　五、福建乌龙茶被列入全国茶产业建设重点
　　第二节 安溪茶叶行业
　　　　一、2008年安溪茶产值分析
　　　　二、2008年安溪企业应对茶出口卫生标准
　　　　三、2008年安溪250家茶企准入市场
　　　　四、安溪茶业引领中国茶产业实现新跨越
　　　　五、安溪茶企发展分析
　　第三节 福建其他地区茶叶行业发展分析
　　　　一、2007年福建龙岩市形成五大茶产品生产格局
　　　　二、泉州茶业发展分析
　　　　三、武夷岩茶的发展现状分析

第十四章 浙江茶叶市场分析
　　第一节 浙江茶叶行业发展概况
　　　　一、2007-2008年浙江精制茶产量分析
　　　　二、2008年浙江茶大批量“抢滩”非洲
　　　　三、2008年成本上涨浙江茶商进退两难
　　　　四、我国茶叶首张欧盟通行证落户浙江绍兴
　　第二节 宁波茶叶发展情况
　　　　一、宁波珠茶面临消亡之痛
　　　　二、宁波茶叶出口受欧盟新农残标准影响
　　第三节 丽水茶叶行业分析
　　　　一、浙江丽水茶叶产业发展概况
　　　　二、丽水茶叶市场竞争力分析
　　　　三、提高丽水茶叶产业竞争力的对策
　　第四节 浙江其他部分地区茶叶行业
　　　　一、杭州西湖茶叶市场将异地扩建
　　　　二、浙江新昌“十一五”茶叶产业发展规划
　　　　三、2008年浙江诸暨市名优茶产量分析

第十五章 湖南茶叶市场分析
　　第一节 湖南茶叶行业发展概况
　　　　一、2007-2008年湖南精制茶产量统计
　　　　二、湖南茶产业发展分析
　　　　三、2008年湖南省打造万亩优质茶出口基地
　　　　四、2008年湖南黑茶崛起为时尚保健饮品
　　　　五、2008年湖南黑茶受到海外消费者追捧
　　第二节 湖南部分地区茶叶行业
　　　　一、2007年黑茶凸现益阳区域经济的核心竞争力
　　　　二、2008年湖南安化茶产值分析
　　　　三、湖南桃源茶叶生产现状及发展对策
　　　　四、湘西古丈茶叶产销两旺再创新高

第十六章 其他部分省市茶叶市场
　　第一节 广东省茶叶市场
　　　　一、2007-2008年广东精制茶产量统计
　　　　二、广东东莞茶叶市场发展迅猛
　　　　三、广东汕头茶叶市场呈现新趋势
　　第二节 安徽茶叶市场
　　　　一、2007-2008年安徽精制茶产量统计
　　　　二、2008年安徽茶出口遭遇重重“围堵”
　　　　三、2007年安徽省茶产值分析
　　　　四、安徽岳西茶产业发展须跨四道“坎”
　　　　五、安徽徽府茶行制胜分析
　　第三节 湖北茶叶市场
　　　　一、2007-2008年湖北精制茶产量统计
　　　　二、2007年湖北出口茶叶控制农残的措施
　　　　三、2007年QS市场准入引发湖北保康茶叶产业大调整
　　　　四、2008年湖北省最大茶市落户武昌
　　　　五、湖北整合茶叶资源
　　第四节 贵州省茶叶市场
　　　　一、2007-2008年贵州精制茶产量统计
　　　　二、2007年贵州省首个茶叶标准化体系在都匀建成
　　　　三、2007年贵州都匀毛尖茶文化节茶叶交易分析
　　　　四、贵州茶产业发展优势与潜力分析
　　　　五、贵州茶叶出口策略分析
　　　　六、2010年贵州茶叶加工业发展规划
　　第五节 广西区茶叶市场
　　　　一、2007-2008年广西精制茶产量统计
　　　　二、凌云成为广西茶叶种植第一大县
　　　　三、2007年南宁打造面向东盟的茶叶大市场
　　　　四、广西三江县茶叶资源亟待综合开发利用
　　第六节 四川省茶叶市场
　　　　一、2007-2008年四川精制茶产量统计
　　　　二、2007年普洱茶冲击四川高端茶叶市场
　　　　三、四川茶叶出口分析
　　　　四、四川茶叶市场营销对策分析
　　第七节 江西省茶叶市场
　　　　一、2007-2008年江西精制茶产量统计
　　　　二、2007年江西浮梁茶产业加速崛起
　　　　三、江西茶产业重铸辉煌显曙光
　　　　四、江西赣州借茶文化促茶产业发展
　　第八节 2007-2008年其它省市精制茶产量统计

第十七章 中国茶叶市场竞争分析
　　第一节 部分地区茶叶市场竞争状况
　　　　一、湖南打造湘茶核心竞争力
　　　　二、临沧茶产业凸现竞争优势
　　　　三、云南茶企业出口竞争力分析
　　　　四、闽台合作推动茶产业发展，提升市场竞争力
　　　　五、鄂茶产业冲出新格局
　　第二节 提高我国茶产业竞争力分析

第十八章 茶叶行业部分企业分析
　　第一节 中国茶叶股份有限公司
　　第二节 浙江省茶叶集团有限公司
　　第三节 中国湖南省茶业有限公司
　　第四节 安徽茶叶进出口有限公司
　　第五节 浙江华发茶业有限公司
　　第六节 北京吴裕泰茶业股份有限公司
　　第七节 昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司

第十九章 茶叶行业发展趋势及对策分析
　　第一节 茶叶行业发展前景分析
　　　　一、三大茶类前景看好
　　　　二、中国茶叶市场的发展潜力
　　第二节 茶叶行业发展趋势
　　　　一、茶产业走向现代化与多元化
　　　　二、有机茶将是今后茶产业发展趋势
　　　　三、茶叶美容产品时尚流行在全球掀起热潮
　　第三节 中国茶产业发展的对策
　　　　一、贯彻品牌战略
　　　　二、加快资源整合步骤
　　　　三、苦练内功，提高管理水平
　　　　四、引进外脑，圆发展之梦
　　第四节 (中~智~林)提升我国茶产业实力的对策分析
　　　　一、国外高筑绿色壁垒
　　　　二、建立与国际接轨的标准
　　　　三、树立中国茶产业品牌
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