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二、内容简介
第一章 血液分析仪产品概况
　　第一节 血液分析仪产品定义与分类
　　第二节 血液分析仪原理简介
　　　　一、血细胞分析
　　　　二、红细胞检测原理
　　　　三、血红蛋白含量检没
　　第三节 血液分析仪临床应用
　　第四节 血液分析仪校准规范化的建议

第二章 我国血液分析仪行业发展环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、经济环境分析
　　　　二、人口环境分析
　　第二节 政策发展环境分析
　　　　一、宏观经济政策
　　　　二、行业相关政策
　　　　三、金融行业政策
　　　　四、医疗改革政策
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、农村和社区卫生
　　　　二、医疗服务现状
　　　　三、卫生资源状况
　　第四节 技术发展环境分析
　　　　一、行业技术环境
　　　　二、其他技术环境

第三章 血液分析仪行业分析
　　第一节 血液分析仪50年的发展历史和展望
　　第二节 血液分析仪市场概况
　　第三节 血液分析仪的发展近况
　　　　一、血液分析仪近年来的发展变化
　　　　　　1、血常规检验多参数化
　　　　　　2、多功能合成扩展
　　　　　　3、检测速度的提高
　　　　　　4、方法的改进和进展
　　　　　　5、应用的方便性
　　　　二、血液分析仪产品的系列化和流水线化
　　　　　　1、产品的系列化
　　　　　　2、流水线化
　　　　三、国产血细胞计数仪发展情况
　　　　四、结束语
　　第四节 行业发展存在的问题分析

第四章 血液分析仪行业市场分析
　　第一节 市场竞争现状分析
　　第二节 企业市场占有率分析
　　第三节 市场供需现状
　　第四节 影响需求的主要因素
　　第五节 需要采取的政策措施
　　第六节 进出口趋势及进口产品分析

第五章 血液分析仪行业部分制造商分析
　　第一节 日本光电
　　第二节 美国雅培
　　第三节 美国拜耳
　　第四节 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司
　　第五节 桂林高新区宝利泰医疗电子有限公司
　　第六节 北京宏润达科技发展有限公司

第六章 血液分析仪行业竞争现状分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、企业集中度分析
　　　　四、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用

第七章 血液分析仪行业发展预测
　　第一节 技术趋势
　　第二节 市场前景
　　第三节 竞争趋势

第八章 2008年中国血液分析仪行业投资机会与风险分析
　　第一节 2008年中国血液分析仪行业投资环境评价
　　　　一、行业固定资产投资状况
　　　　二、在建及拟建项目分析
　　　　三、投资吸引力分析
　　第二节 2008年中国血液分析仪行业投资机会分析
　　　　一、行业内部优势分析
　　　　二、外部利好环境分析
　　第三节 2008年中国血液分析仪行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、经营风险
　　　　四、技术风险
　　第四节 中^智^林^－中国血液分析仪行业投资建议及策略
略……
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