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二、内容简介
第一章 国内外蔬菜加工的现状及市场分析
　　第一节 市场概况
　　　　一、腌制菜
　　　　二、脱水菜
　　　　三、速冻菜
　　　　四、罐藏菜
　　　　五、蔬菜汁
　　　　六、新型蔬菜食品
　　第二节 脱水蔬菜加工行业的外部环境分析
　　　　一、全球脱水蔬菜产销情况
　　　　　　1、世界脱水蔬菜主要品种
　　　　　　2、世界蔬菜主要品种种植面积
　　　　　　3、主要蔬菜主要品种种植国市场概况
　　　　　　4、主要脱水蔬菜消费国市场概况
　　　　二、中国蔬菜种植产业现状
　　　　　　1、2007年中国蔬菜主要品种主要种植基地
　　　　　　2、2005-2007年中国蔬菜主要品种种植面积及产量
　　　　三、中国脱水蔬菜加工产业政策
　　第三节 蔬菜制品市场需求与加工技术
　　　　一、我国蔬菜产业发展所面临的问题
　　　　二、我国蔬菜的对外贸易现状和前景
　　　　三、我国蔬菜产业化技术水平状况
　　　　四、出口蔬菜加工方向和市场发展需求
　　第四节 市场发展展望

第二章 酱菜/泡菜/榨菜产品概述
　　第一节 产品定义、性能及应用特点
　　第二节 发展历程
　　第三节 酱菜/泡菜/榨菜行业环境分析
　　　　一、我国经济发展环境分析
　　　　二、行业相关政策、法规、标准
　　第四节 酱菜/泡菜/ 榨菜行业上、下游产业链分析
　　　　一、上游行业发展状况分析
　　　　二、下游产业发展情况分析

第三章 酱菜/泡菜/榨菜国外市场分析
　　第一节 概述
　　第二节 亚洲地区主要国家市场概况
　　第三节 欧洲地区主要国家市场概况
　　第四节 美洲地区主要国家市场概况

第四章 酱菜/泡菜/榨菜国内市场综述
　　第一节 榨菜市场现状分析及预测
　　第二节 榨菜产品产量分析及预测
　　第三节 榨菜市场需求分析及预测
　　第四节 榨菜消费状况分析及预测
　　第五节 榨菜价格趋势分析
　　第六节 榨菜进出口量值分析

第五章 我国酱菜/泡菜/ 榨菜市场发展
　　第一节 我国酱菜行业市场现状分析
　　第二节 2008年酱腌菜产品质量合格率99.8%
　　第三节 腌菜带来的问题
　　第四节 中国泡菜大举攻掠韩国市场
　　第五节 “榨菜”市场发展分析
　　　　一、“榨菜”市场发展空间广阔
　　　　二、“涪陵榨菜”品牌化
　　　　三、涪陵鲜榨菜打开北方市场
　　　　四、乌江榨菜“三榨”榨出品类机会
　　　　五、余姚榨菜产业情况
　　　　六、余姚榨菜全国市场占有率达到60％
　　　　七、乌江牌榨菜：引领榨菜行业新纪元
　　　　八、鱼泉榨菜：铸就中国名牌榨菜香飘世界
　　　　九、铜钱桥：努力打造中国榨菜业第一品牌
　　第六节 各大城市超市销售调查及消费者选购品牌分析
　　第七节 酱菜/泡菜/榨菜经销渠道分析
　　第八节 我国各大城市市场发展分析
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、广州
　　　　四、浙江
　　　　五、重庆
　　　　六、四川
　　　　……

第六章 酱菜/泡菜/ 榨菜技术工艺发展趋势分析
　　第一节 产品技术发展现状
　　第二节 产品工艺特点或流程
　　第三节 国内外技术未来发展趋势分析

第七章 酱菜/泡菜/ 榨菜部分品牌营销分析
　　第一节 乌江榨菜
　　　　一、基于“五种力量”模型分析乌江榨菜集团市场竞争环境
　　　　　　1、波特五种力量模型理论
　　　　　　2、乌江榨菜集团市场竞争环境分析
　　　　　　2.1 供应商能力分析
　　　　　　2.2 购买者能力分析
　　　　　　2.3 替代品分析
　　　　　　2.4 潜在进入者分析
　　　　　　2.5 乌江榨菜主要竞争者分析
　　　　　　3、总结
　　　　二、基于SWOT理论乌江榨菜市场营销战略分析
　　第二节 云牌榨菜营销
　　　　一、营销背景
　　　　二、企业现状与营销组织诊断
　　　　　　1、云牌现状（企业概况、销售渠道、营销组织机制）
　　　　　　2、云牌企业营销管理现状
　　　　　　3、云牌最初的解决方法和困惑
　　　　　　3.1 第一次以零售市场渠道为核心突破（策略及策略分析）
　　　　　　3.2 第二次“从批发市场入手，再做零售市场”为核心策略的尝试
　　　　　　3.3 第三次从内部的团队管理为核心的运营策略
　　　　三、榨菜市场产业环境分析与企业策略探讨
　　　　　　1、中国酱腌菜市场概况
　　　　　　2、中国酱腌菜市场竞争状况
　　　　　　3、消费者分析
　　　　　　4、中国酱腌菜市场成功关键性要素研究
　　　　　　5、网络之间的冲突严重，网络稳定性下降
　　　　　　6、部分榨菜企业尝试将销售网络向扁平化发展
　　　　四、销量突破的可行性分析
　　　　　　1、一批分析
　　　　　　2、二批分析
　　　　五、营销整体策略思想
　　　　　　1、借“船”出海，高利润强推渠道
　　　　　　2、产品差异化
　　　　　　3、组建“新市场开拓突击队”渠道精耕
　　　　　　4、稳健务实原则
　　　　　　5、坚持投入做宣传
　　　　六、市场突破营销策略
　　第三节 六必居酱菜：新工艺缔造更高品质 老字号实现品牌扩张
　　　　一、遵循古训　小酱园飘香四百余载
　　　　二、继承开拓　新工艺缔造更高品质
　　　　三、多元发展　老字号实现品牌扩张
　　　　四、品牌荣誉室
　　　　五、六必居品牌故事
　　　　……

第八章 酱菜/泡菜/榨菜行业的竞争力分析
　　第一节 酱菜/泡菜/榨菜行业阶段性分析
　　　　一、中国酱菜/泡菜/榨菜行业的成熟度分析
　　　　二、中国酱菜/泡菜/榨菜行业生命周期分析
　　第二节 中国酱菜/泡菜/榨菜行业主要竞争群体
　　　　一、国内中小型企业
　　　　二、国内领先企业
　　　　三、国外企业
　　第三节 中国酱菜/泡菜/榨菜行业竞争现状
　　　　一、酱菜/泡菜/榨菜行业内竞争格局
　　　　二、行业投入产出效益
　　　　三、中国酱菜/泡菜/榨菜企业国际竞争力
　　第四节 影响酱菜/泡菜/榨菜企业竞争力的主要因素分析
　　　　一、技术因素
　　　　二、原料因素
　　　　三、渠道因素
　　　　四、品牌因素

第九章 部分酱腌菜产品生产企业分析
　　第一节 重庆市鱼泉榨菜（集团）有限公司
　　第二节 成都新繁食品有限公司
　　第三节 济宁玉堂酱园有限责任公司
　　第四节 四川省吉香居食品有限公司
　　第五节 四川广乐食品有限公司
　　第六节 北京六必居食品有限公司天源酱园食品厂
　　……

第十章 酱菜/泡菜/榨/菜国内拟在建项目分析及竞争对手动向
　　第一节 国内主要竞争对手动向
　　第二节 国内拟在建项目分析

第十一章 2008-2010年中国酱菜/泡菜/榨菜行业发展预测
　　第一节 中国酱菜/泡菜/榨菜行业产销情况
　　　　一、中国酱菜/泡菜/榨菜行业生产规模
　　　　二、中国酱菜/泡菜/榨菜产品消费情况
　　　　三、中国酱菜/泡菜/榨菜产品价格走势
　　　　四、中国脱水蔬菜产品出口贸易情况
　　第二节 中国酱菜/泡菜/榨菜行业未来发展趋势
　　　　一、酱菜/泡菜/榨菜技术趋势
　　　　二、酱菜/泡菜/榨菜品牌竞争趋势
　　　　三、未来酱菜/泡菜/榨菜产品动向

第十二章 中国酱菜/泡菜/榨菜行业投资分析
　　第一节 酱菜/泡菜/榨菜行业进入退出壁垒分析
　　　　一、进入壁垒
　　　　二、退出壁垒
　　第二节 酱菜/泡菜/榨菜行业投资现状
　　　　一、国内酱菜/泡菜/榨菜项目在建情况
　　　　二、国内酱菜/泡菜/榨菜项目招标情况
　　第三节 中~智~林－酱菜/泡菜/榨菜项目投资分析
　　　　一、投资价值
　　　　二、投资风险
　　　　三、投资策略
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