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二、内容简介
第一章 音响产业概述
　　第一节 音响概述
　　　　一、音响的概念
　　　　二、音响的应用
　　　　三、音响的不同风格
　　第二节 不同音响产品概述
　　　　一、扩声音响
　　　　二、广播音响

第二章 中国音响产业现状
　　第一节 中国音响产业发展概况
　　　　一、中国音响产业强势发展的表现
　　　　二、国内音响巨头企业发展回顾
　　　　三、2007年中国音响产业现状分析
　　第二节 中国音响市场现状
　　　　一、音响产品购买者分析
　　　　二、中国音响市场出口状况回顾
　　　　三、中国音响市场整体发展情况总结
　　　　四、中国音响市场发展现状分析
　　　　五、2008年国内音响市场热点分析
　　第三节 音响产业存在的问题
　　　　一、音响产业面临的困境
　　　　二、中国音响产业的缺陷
　　　　三、中国音响出现全行业性的衰退
　　　　四、导致音响市场规模减小的问题
　　第四节 针对音响产业健康发展的对策
　　　　一、中国音响行业出路分析
　　　　二、中国音响扭转市场现状的对策
　　　　三、国内音响急待产业创新
　　　　四、中国音响业需要良性互动
　　　　五、音响企业应对市场巨变的战略

第三章 2006-2007年家用音响制造业统计数据分析
　　第一节 2006-2007年中国家用音响制造全部企业数据分析
　　　　一、2006年中国家用音响制造全部企业数据分析
　　　　二、2007年中国家用音响制造全部企业数据分析
　　第二节 2006年中国家用音响制造企业数据分析
　　　　一、2006年中国不同所有制家用音响制造企业数据分析
　　　　二、2006年中国不同规模家用音响制造企业数据分析
　　第三节 2007年中国家用音响制造企业数据分析
　　　　一、2007年中国不同所有制家用音响制造企业数据分析
　　　　二、2007年中国不同规模家用音响制造企业数据分析

第四章 家用音响
　　第一节 家用音响产业现状
　　　　一、传统家用音响市场份额逐渐减少
　　　　二、当前家用音响设备的分野
　　　　三、家用音响引入“隐形”新概念
　　第二节 家用音响企业战略转型行为分析
　　　　一、进入新领域
　　　　二、进入平板电视市场
　　　　三、进入专业音响市场
　　　　四、进入文化娱乐市场
　　　　五、民用音响的渠道转型表现
　　第三节 家庭影院概述
　　　　一、家庭影院的概念
　　　　二、家庭影院音响的特点
　　　　三、家庭影院的形成与普及
　　　　四、家庭影院的组成分析
　　　　五、家庭影院的环绕声系统概况
　　第四节 家庭影院发展现状
　　　　一、中国家庭影院产品进入消费成长期
　　　　二、国内家庭影院市场现状分析
　　　　三、家庭影院迷你音响的市场差异性简析
　　　　四、众商家大举进驻国内家庭影院市场
　　第五节 中国家庭影院音响市场供需分析
　　　　一、需求分析
　　　　二、供给分析
　　第六节 家庭影院发展趋势
　　　　一、制约家庭影院发展的因素
　　　　二、中国家庭影院发展前景分析
　　　　三、近期国内家庭影院市场发展透视
　　　　四、家庭影院的个性化发展方向

第五章 专业音响
　　第一节 专业音响概述
　　　　一、专业音响的定义
　　　　二、专业音响的组成和应用
　　　　三、专业音响与民用音响的差异性表现
　　　　四、KTV专业音响与HIFI音响的异同
　　第二节 中国专业音响现状
　　　　一、中国专业音响行业的发展现状分析
　　　　二、2007年中国专业音响发展分析
　　　　三、中国专业音响产业内部混乱
　　　　四、国内专业音响的怪状
　　　　五、广东省专业音响在全国市场中的地位
　　第三节 专业音响工程施工技术分析
　　　　一、工程技术的特点
　　　　二、工程的技术术语和相关标准
　　　　三、工程技术的要求
　　　　四、工程施工的步骤
　　　　五、工程中的疑难问题
　　第四节 中国专业音响产业发展趋势
　　　　一、影响专业音响产业发展的因素
　　　　二、专业音响的国产化发展趋势
　　　　三、中国专业音响产业前景看好
　　　　四、未来KTV音响系统的发展方向分析

第六章 汽车音响
　　第一节 概述
　　　　一、汽车音响的组成部分
　　　　二、汽车音响的分类
　　　　三、汽车音响的特点分析
　　　　四、汽车音响与家庭音响的不同
　　第二节 中国汽车音响产业概况
　　　　一、国内汽车音响行业发展现状
　　　　二、2008年国内汽车音响市场发展环境
　　　　三、汽车音响市场呈现“三分天下”的局面
　　　　四、汽车音响成为市场热点
　　　　五、汽车音响市场存在分水岭
　　第三节 汽车音响市场经销分析
　　　　一、经销状况分析
　　　　二、经销商对厂家的满意度分析
　　　　三、平面媒体广告投放分析
　　　　四、汽车音响消费者满意度分析
　　第四节 中国汽车音响产业发展中存在的问题及应对措施
　　　　一、汽车音响行业中存在的问题
　　　　二、中国汽车音响行业发展不平衡
　　　　三、汽车音响产业发展战略分析
　　　　四、中国汽车音响产业的经营对策
　　第五节 汽车音响发展趋势分析
　　　　一、2008年中国汽车音响业市场展望
　　　　二、中国汽车音响发展前景广阔
　　　　三、未来中国汽车音响市场发展的四大趋势
　　　　四、未来汽车音响行业整体趋势

第七章 组合音响
　　第一节 组合音响现状
　　　　一、组合音响的特点
　　　　二、组合音响市场有待开发
　　　　三、组合音响市场迷你风格流行
　　第二节 2006-2007年组合音响产品产量数据分析
　　　　一、2006年1-12月全国及重点省市组合音响产量
　　　　二、2007年1-12月全国及重点省市组合音响产量分析
　　第三节 迷你音响
　　　　一、国内迷你音响市场现状分析
　　　　二、迷你音响市场热销
　　　　三、迷你音响进驻家电市场
　　　　四、迷你音响将取代家庭影院成市场主流
　　　　五、国产迷你音响品牌反击国外品牌
　　第四节 Hi-Fi音响
　　　　一、Hi-Fi音响的概念
　　　　二、HIFI音响的特点
　　　　三、Hi-Fi与AV的比较分析
　　　　四、HiFi音响成为消费热点

第八章 音响技术分析
　　第一节 音响技术的进步对音乐形式发展的影响
　　　　一、录音技术的发明
　　　　二、七十八转唱片
　　　　三、麦克风的改进
　　　　四、广播业的兴起
　　　　五、电吉它的发明
　　　　六、唱片的进化
　　第二节 音响技术发展现状
　　　　一、音响技术与声学原理分析
　　　　二、世界音响技术发展历程
　　　　三、音响技术的发展阶段分析
　　　　四、音响技术概念解读
　　　　五、音响系统的主要技术指标分析
　　第三节 汽车音响改装技术
　　　　一、汽车音响改装的原则分析
　　　　二、汽车音响改装技术市场解析
　　　　三、汽车音响改装行业的瓶颈分析
　　　　四、汽车音响改装行业期待和谐发展

第九章 音响产业竞争分析
　　第一节 国外企业对中国音响市场的争夺
　　　　一、世界音响巨头悄然进军中国
　　　　二、国际知名品牌加速拓展中国音响市场
　　　　三、美国音响公司布局中国市场
　　　　四、索尼夏普三星等音响巨头插足国内市场
　　第二节 国内音响企业竞争现状与对策
　　　　一、国内音响市场进入战国时代
　　　　二、中国音响行业出现两极分化竞争状况
　　　　三、音响市场竞争导致企业转型
　　　　四、中国音响竞争在理性中升华
　　　　五、音响业技术和质量成竞争焦点
　　第三节 中国音响产业的品牌竞争
　　　　一、国内音响市场品牌集中度逐渐提高
　　　　二、音响市场品牌发生变局
　　　　三、中国打造世界音响名牌的途径
　　　　四、音响品牌呼唤领袖
　　第四节 中国音响制造企业的竞争手段概况
　　　　一、万利达
　　　　二、威格
　　　　三、熊猫
　　　　四、先驱

第十章 音响产业市场营销分析
　　第一节 音响市场消费现状
　　　　一、中国音响消费市场“变脸”
　　　　二、市场潜力大音响消费悄然升温
　　　　三、音响消费观念发生转变
　　　　四、音响“更新”消费观念显现
　　　　五、大音响消费者逐渐减少
　　第二节 各省市音响消费现状
　　　　一、广东
　　　　二、东莞
　　　　三、佛山
　　　　四、厦门
　　　　五、长沙
　　第三节 音响业销售出路分析
　　　　一、联合即强
　　　　二、专卖店趋势
　　　　三、社区模式应用
　　第四节 音响营销对策
　　　　一、音响营销的渠道变化及发展趋势
　　　　二、专卖店模式走到尽头音响营销新模式亟待开发
　　　　三、音响品牌专卖营销
　　　　四、音响文化营销
　　　　五、音响服务营销
　　第五节 知名品牌音响营销案例
　　　　一、CAV
　　　　二、森尼
　　　　三、威莱

第十一章 国外部分音响企业分析
　　第一节 美国部分音响企业
　　　　一、BOSE
　　　　二、波士顿
　　　　三、MTX
　　　　四、狮龙
　　第二节 日本部分汽车音响企业
　　　　一、JVC
　　　　二、歌乐
　　　　三、天龙
　　　　四、马兰士
　　第三节 欧洲部分汽车音响企业
　　　　一、英国曼琴MACROM
　　　　二、法国FOCAL
　　　　三、意大利世霸
　　　　四、丹麦丹拿

第十二章 国内部分企业介绍
　　第一节 飞乐音响
　　第二节 爱浪
　　第三节 惠威
　　第四节 奇声
　　第五节 步步高
　　第六节 丽声

第十三章 中国音响产业投资与发展趋势
　　第一节 投资现状
　　　　一、国内音响业成投资热点
　　　　二、中国音响市场投资仍在不断升温
　　　　三、国外风险投资争夺中国音响领域
　　　　四、日资音响企业扩大在中国市场投资
　　第二节 投资热点
　　　　一、MP3音响组合
　　　　二、迷你组合音响
　　　　三、影音一体化
　　第三节 中.智.林.中国音响产业前景展望
　　　　一、CAV旺销显示中国音响市场四个发展趋势
　　　　二、中国音响市场前景看好尚未达到饱和
　　　　三、国内音响业的专业化发展趋势
　　　　四、中国电子音响产品的发展趋势分析

附录
　　附录一、3C认证认可条例
　　附录二、《家用电器商品维修管理办法》
　　附录三、家用电器维修服务明码标价规定
　　附录四、家用视听商品修理更换退货责任规定
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