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二、内容简介
第一章 国家相关法律政策对汽车进出口的影响
　　第一节 07年《关于规范汽车出口秩序的通知》的实施状况
　　　　一、通知实施对合资品牌汽车进出口的影响分析
　　　　二、通知实施对国有自主品牌进出口的影响分析
　　第二节 07年汽车出口实行许可证管理的实施状况
　　　　一、通知的管理对象调查
　　　　二、通知的管制内容及范围分析
　　　　三、通知对汽车出口业的影响分析
　　第三节 汽车行业存在的贸易壁垒和相关知识产权
　　　　一、国际主要贸易区现存的针对性措施
　　　　二、未来改革的趋势
　　第四节 08年国家的经济政策变化
　　　　一、08年货币政策的改革——人民币升值
　　　　二、人民币升值的具体时间，升值幅度预测
　　　　三、人民币升值对汽车出口业可能带来的影响分析

第二章 03－07年汽车行业进出口总况分析
　　第一节 进出口规模及增长分析
　　　　一、03－07年汽车进口量统计
　　　　二、03－07年汽车出口量统计
　　第二节 地位和比重
　　　　一、汽车出口额占总出口额的比重分析
　　　　二、汽车出口在国家贸易中的地位分析
　　第三节 产业结构分析
　　　　一、出口额占销售产值的比例
　　　　二、进口额占市场容量的比例
　　第四节 进出口额差异及变化
　　　　一、03－07年进出口差额的变化状况分析
　　　　二、进出口差额变化的原因

第三章 2003－2007年国内汽车行业出口总况
　　第一节 国内汽车出口特点分析
　　第二节 汽车出口集中度分析
　　　　一、汽车出口目的国统计
　　　　二、出口集中度分析
　　　　三、低集中度给国内汽车出口的压力
　　第三节 进出口规模及增长分析
　　　　一、03－07年国内汽车出口总量分析
　　　　二、03－07年国内汽车出口额统计
　　　　三、03－07年国内主要汽车出口地统计
　　第四节 细分汽车行业出口情况
　　　　一、国内主要出口车型统计
　　　　二、不同类型汽车的出口比例分析（乘用车、商用车）
　　　　三、商用车出口具体状况（为客车、货车和半挂牵引车）
　　　　　　1、出口总量统计
　　　　　　2、出口总额统计
　　　　　　3、汽车出口的未来趋势
　　　　四、国内汽车配件市场的出口状况统计
　　第五节 出口流向结构
　　　　一、国内汽车的主要出口地调查
　　　　二、欧洲成为国产车的第二市场
　　第六节 出口贸易方式分析
　　　　一、一般贸易形式开展状况
　　　　二、边境小额贸易方式大幅增长
　　第七节 主要汽车出口企业分析
　　　　一、03－07年国内主要汽车制造商出口状况统计
　　　　二、03－07年主要车型出口状况统计
　　　　三、出口车型的特点分析
　　第八节 国内汽车出口结构调查
　　　　一、国内主要汽车制造商出口额占总销售额的比例
　　　　二、出口量占进口国市场容量分析
　　　　三、不同类型汽车的出口比例分析（乘用车、商用车）
　　　　四、商用车出口具体状况（为客车、货车和半挂牵引车）

第四章 出口汽车价格特征分析
　　第一节 平均出口单价的对比
　　　　一、合资汽车厂商价格结构分析
　　　　二、自主品牌汽车价格调查
　　　　三、主要出口厂商价格对比状况
　　第二节 主要汽车需求地平均单价比较
　　　　一、北美洲主要国家进口车价位分析
　　　　二、欧洲主要需求国进口车价位分析
　　　　三、非洲主要需求国进口车价位分析
　　　　四、亚洲主要需求国进口车价位分析
　　第三节 国内不同地区平均单价比较
　　　　一、长江三角洲地区
　　　　二、东三省地区
　　　　三、珠江三角洲地区
　　　　四、以武汉为中心的华中地区
　　　　五、京津唐地区
　　　　六、以重庆为首的西南地区
　　　　七、西北部地区

第五章 中国商用车出口状况分析及预测
　　第一节 商用车出口具体状况（客车、货车和半挂牵引车）
　　　　一、出口总量统计
　　　　二、出口总额统计
　　　　三、商用车出口的未来趋势
　　第二节 商用车的主要需求地调查
　　　　一、主要商用车需求国统计
　　　　二、主要地区需求产品的类型调查
　　　　三、主要地区产品需求量预测
　　第三节 商用车价格需求区间分析
　　　　一、不同地区价格需求空间统计
　　　　二、主流价格需求空间探讨
　　第四节 08年主要汽车需求国汽车需求量预测
　　　　一、乘用车需求量预测
　　　　二、商用车需求量预测（客车、货车和半挂牵引车）
　　　　三、08年国际市场轻型客车、轻型货车需求大幅度攀升
　　第五节 08年汽车产业出口量预测
　　　　一、乘用车出口量预测
　　　　二、商用车出口量预测（客车、货车和半挂牵引车）

第六章 人民币升值对国内汽车出口的影响分析
　　第一节 人民币升值状况
　　　　一、08年人民币升值的可能性分析
　　　　二、08年人民币升值的幅度、时间预测
　　　　三、人民币升值给汽车出口产生的影响分析
　　　　　　1、出口量的影响
　　　　　　2、出口地的变化
　　　　　　3、对自身制造成本的影响分析
　　第二节 出口商的应对措施分析
　　　　一、积极调整出口产品结构
　　　　二、出口战略转向中欧市场
　　　　三、加强成本控制力度
　　　　四、实施海外投资战略
　　　　五、增强出口产业集中度

第七章 08年国内汽车出口存在的问题研究
　　第一节 汽车出口产业集群度低下
　　　　一、国内汽车厂商投资规模调查
　　　　二、产品出口国分散
　　　　三、北美汽车市场需求大
　　第二节 汽车出口过于依赖价格优势
　　　　一、人民币升值降低产品价格优势
　　　　二、低价格产品引发一系列的质量问题
　　第三节 汽车产品行业标准不统一
　　　　一、国产车标准低于国际市场标准
　　　　二、新标准的建立指日可待
　　第四节 汽车出口动向
　　　　一、零部件进口策略
　　　　二、微型客车、微型货车需求量大，轿车出口增长迅速
　　　　三、海外建厂策略
　　　　四、采取更合理的产品结构增强优势
　　第五节 当前我国汽车产品出口的特点
　　　　一、汽车贸易的理论基础
　　　　二、比较优劣势理论
　　　　三、产品生命周期理论

第八章 国内部分汽车出口商出口策略研究
　　第一节 长城汽车集团
　　　　一、近几年汽车出口状况
　　　　　　1、出口量调查
　　　　　　2、出口额统计
　　　　二、主要出口车型统计
　　　　　　1、主要出口产品线组成
　　　　　　（迪尔、赛铃皮卡、赛弗SUV、赛影RUV以及哈弗CUV等20多个品种 ）
　　　　　　2、主要车型的出口数量调查
　　　　三、08年出口策略研究
　　　　　　1、08年新产品的开发状况
　　　　　　2、08年产品出口方向调查
　　　　　　3、08年主要车型计划出口状况
　　　　四、08年产品出口预测
　　　　　　1、08年汽车出口量预测
　　　　　　2、08年出口额预测
　　　　五、对人民币升值采取的针对性措施
　　第二节 北汽福田汽车股份有限公司
　　　　一、近几年汽车出口状况
　　　　　　1、出口量调查
　　　　　　2、出口额统计
　　　　二、主要出口车型统计
　　　　　　1、主要出口产品线组成
　　　　　　2、主要车型的出口数量调查
　　　　三、08年出口策略研究
　　　　　　1、08年新产品的开发状况
　　　　　　2、08年产品出口方向调查
　　　　　　3、08年主要车型计划出口状况
　　　　四、08年产品出口预测
　　　　　　1、08年汽车出口量预测
　　　　　　2、08年出口额预测
　　　　五、对人民币升值采取的针对性措施
　　第三节 江淮汽车有限公司
　　　　一、近几年汽车出口状况
　　　　　　1、出口量调查
　　　　　　2、出口额统计
　　　　二、主要出口车型统计
　　　　　　1、主要出口产品线组成
　　　　　　2、主要车型的出口数量调查
　　　　三、08年出口策略研究
　　　　　　1、08年新产品的开发状况
　　　　　　2、08年产品出口方向调查
　　　　　　3、08年主要车型计划出口状况
　　　　四、08年产品出口预测
　　　　　　1、08年汽车出口量预测
　　　　　　2、08年出口额预测
　　　　五、对人民币升值采取的针对性措施

第九章 部分汽车企业整体分析
　　第一节 宇通
　　　　一、企业产销规模分析
　　　　二、产品结构分析
　　　　三、产品价格分析
　　　　四、盈利能力以及利润率分析
　　　　五、联盟并购和合资现状与趋势分析
　　　　六、生产布局与产能扩张
　　　　七、市场营销区域分析
　　　　八、主要客户分析
　　　　九、技术革新能力分析
　　　　十、成长性分析
　　　　十一、公司发展战略规划
　　第二节 奇瑞
　　第三节 吉利

第十章 相关分析
　　第一节 我国汽车出口现状分析与前景展望
　　　　一、国内汽车企业的出口现状
　　　　二、节民族品牌汽车的出口现状
　　　　三、中国自主品牌汽车出口与企业国际化分析
　　　　四、部分汽车企业产品出口非洲情况统计
　　第二节 专题研究
　　　　一、缔造汽车产品出口竞争优势
　　　　二、实现从净进口到净出口的战略转折
　　　　三、汽车出口增长的原因
　　　　四、中国汽车的出口是大势所趋
　　　　五、中国汽车的出口得益于价格优势
　　第三节 问题分析
　　　　一、我国汽车出口问题研究
　　　　二、中国民族汽车企业出口路问题思考
　　　　三、对自主汽车出口问题的分析
　　　　四、中国汽车出口现状及存在的问题
　　　　五、中国汽车出口将要面临的障碍
　　　　六、民族品牌汽车出口中遇到的问题
　　　　　　1、质量问题
　　　　　　2、技术认证
　　　　　　3、知识产权
　　　　　　4、缺乏创新能力
　　　　七、制约中国汽车出口的主要因素
　　　　　　1、中国汽车工业产业组织和管理方式落后，缺乏规模经济
　　　　　　2、研发投入不足，缺乏技术创新
　　　　　　3、缺乏世界知名的、有自主知识产权的汽车品牌
　　　　　　4、多数汽车厂商还未将出口作为经营的重点
　　第四节 发展对策
　　　　一、我国应建立汽车出口基地
　　　　二、制定全球营销战略
　　　　　　1、市场细分
　　　　　　2、目标市场
　　　　　　3、产品定位
　　　　三、避免在海外市场低价竞争
　　　　四、提高产品质量是扩大出口的基础
　　　　　　1、提高产品质量的必要性
　　　　　　2、提高产品质量的可行战略
　　　　五、重视售后服务是持续出口的保障
　　第五节 国际借鉴
　　　　一、世界汽车产业及贸易发展概况
　　　　二、世界汽车产业发展的几个阶段
　　　　三、世界汽车贸易的基本格局
　　　　四、日本丰田汽车公司出口策略分析
　　　　五、铃木、现代、尤口（Yugo）三家汽车厂商进入美国策略比较
　　　　六、国内外汽车企业出口经验对中国汽车企业的启示
　　第六节 (中⋅智林)战略与策略
　　　　一、对我国扩大汽车产品出口的思考
　　　　二、中国汽车出口策略研究
　　　　三、中国汽车企业海外市场的选择
　　　　四、出口模式的市场选择
　　　　五、当地生产模式的市场选择
　　　　六、中国发展汽车出口的具体策略
　　　　　　1、加快中国汽车产业组织合理化，实现规模经济
　　　　　　2、树立技术进步体系的开放性，加大技术研发的投入与合作
　　　　　　3、以低档轿车为突破口，多种方式促进自主汽车品牌的出口
　　　　　　4、把握市场发展趋势，制定鼓励合资汽车企业产品出口的政策
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