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　　第四节 婴儿奶粉行业生产中存在的主要问题
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　　　　二、2001-2008年婴儿奶粉需求状况
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　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第二节 东北地区
　　　　一、市场容量和市场前景
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　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析
　　第七节 华南地区
　　　　一、市场容量和市场前景
　　　　二、市场成熟度和竞争状况
　　　　三、消费者偏好分析

第六章 2008-2009年婴儿奶粉行业市场营销分析
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　　　　一、直营模式
　　　　二、代理经销商模式
　　　　三、大型综合连锁卖场模式
　　　　四、网络营销
　　第二节 营销策略分析
　　　　一、从生产导向转向市场导向
　　　　二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
　　　　三、从产品营销到品牌营销和文化营销
　　　　四、从单一的产品结构到以鞋、服装、配件的产品系列化
　　第三节 婴儿奶粉企业营销模式建议
　　　　一、婴儿奶粉企业的国内营销模式建议
　　　　　　（一）婴儿奶粉企业的渠道建设
　　　　　　（二）婴儿奶粉企业的品牌建设
　　　　二、婴儿奶粉企业海外营销模式建议
　　　　　　（一）婴儿奶粉企业的海外细分市场选择
　　　　　　（二）婴儿奶粉企业的海外经销商选择
　　第四节 婴儿奶粉行业市场营销发展趋势
　　　　一、展望中国婴儿奶粉营销未来
　　　　二、未来婴儿奶粉营销模式发展趋势

第七章 2008-2009年婴儿奶粉行业进出口分析
　　第一节 婴儿奶粉进出口现状
　　　　一、进口规模及产品结构
　　　　二、出口规模、产品结构及主要市场
　　第二节 我国婴儿奶粉面临的“反倾销”问题及应对措施
　　　　一、我国婴儿奶粉行业遭受“反倾销”调查的主要案例
　　　　二、应对反倾销调查的措施
　　第三节 2008-2009年中国婴儿奶粉进出口发展趋势分析

第八章 2008-2009年中国婴儿奶粉行业市场预测分析
　　第一节 2008-2009年中国婴儿奶粉季节特征分析
　　第二节 2008-2009年中国婴儿奶粉产品趋势分析
　　第三节 2008-2009年中国婴儿奶粉价格走势
　　第四节 2008-2009年中国婴儿奶粉竞争格局分析

第九章 2008-2009年婴儿奶粉行业主要品牌企业分析
　　第一节 伊利婴儿奶粉
　　第二节 蒙牛婴儿奶粉
　　第三节 光明婴儿奶粉
　　第四节 圣元婴儿奶粉
　　第五节 三鹿婴儿奶粉
　　第六节 完达山婴儿奶粉
　　第七节 南山婴儿奶粉
　　第八节 贝因美婴儿奶粉
　　第九节 美赞臣婴儿奶粉
　　第十节 多美滋婴儿配方奶粉
　　第十一节 雀巢婴儿奶粉
　　第十二节 雅士利婴儿奶粉

第十章 婴幼儿奶粉负面事件影响分析
　　第一节 安徽阜阳劣质奶粉事件
　　　　一、基本情况
　　　　二、主要工作措施
　　　　三、“空壳奶粉”事件折射名牌乳品软肋
　　第二节 “大头娃娃”事件
　　第三节 雀巢奶粉碘超标事件
　　　　一、雀巢奶粉碘含量超标 工商局称不合格产品须下柜
　　　　二、雀巢奶粉碘超标凸显跨国公司遇质量信任危机
　　第四节 美国美赞臣公司出现含有金属颗粒婴幼儿奶粉
　　第五节 三鹿事件影响整个行业及食品行业
　　第六节 婴幼儿奶粉不合格事件及原因分析
　　　　一、三种婴儿奶粉磷钙铁锌严重低于标准含量
　　　　二、婴幼儿乳粉三成不合格广东两企入黑名单
　　　　三、婴幼儿奶粉三成不合格营养强化剂不达标
　　　　四、广州：邮寄洋奶粉发现致命阪崎肠杆菌
　　　　五、专家称市面婴幼儿奶粉有欺骗嫌疑

第十一章 婴幼儿奶粉行业发展趋势分析
　　第一节 SWOT分析
　　　　一、国内婴幼儿奶粉业拥有的优势
　　　　二、国内婴幼儿奶粉业存在的劣势
　　　　三、国内婴儿奶粉业的面临的机会
　　　　四、国内婴儿奶粉行业面对的威胁
　　第二节 婴儿乳品行业前景看好
　　第三节 婴儿配方乳的发展趋势
　　第四节 我国婴幼儿奶粉市场发展趋势
　　　　一、政府对行业的政策支持力度加大
　　　　二、农村及高端市场将成为国内外品牌争夺的重点
　　　　三、市场竞争品牌化，行业购并不可避免
　　第五节 行业发展趋势
　　第六节 行业规模预测

第十二章 2008-2009年婴儿奶粉行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 婴儿奶粉行业投资价值分析
　　　　一、婴儿奶粉行业发展前景分析
　　　　二、婴儿奶粉行业盈利能力预测
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资价值综合分析
　　第二节 婴儿奶粉行业投资风险分析
　　　　一、市场风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、原材料价格波动的风险
　　　　四、经营风险
　　　　五、政策风险
　　第三节 [^中智^林^]婴儿奶粉行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域
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