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二、内容简介
　　企业移动商务是电子商务市场中的一个重要分支，近年来随着移动互联网的普及和技术进步而不断发展。目前，企业移动商务产品在移动应用开发、用户体验、安全保障等方面不断优化，通过采用先进的移动技术和设备，提高了企业移动商务的便捷性和安全性。随着企业对移动办公需求的增长，企业移动商务在提高服务质量、满足个性化需求等方面的能力也得到了加强，通过提供多样化的移动商务解决方案和服务，满足了市场的多样化需求。此外，随着监管政策的不断完善，企业移动商务在合规经营、风险控制等方面的能力也得到了提升，通过建立健全内控制度、强化合规培训，确保了业务的合法合规。
　　未来，企业移动商务作为电子商务市场中的一个重要分支，近年来随着移动互联网的普及和技术进步而不断发展。目前，企业移动商务产品在移动应用开发、用户体验、安全保障等方面不断优化，通过采用先进的移动技术和设备，提高了企业移动商务的便捷性和安全性。随着企业对移动办公需求的增长，企业移动商务在提高服务质量、满足个性化需求等方面的能力也得到了加强，通过提供多样化的移动商务解决方案和服务，满足了市场的多样化需求。此外，随着监管政策的不断完善，企业移动商务在合规经营、风险控制等方面的能力也得到了提升，通过建立健全内控制度、强化合规培训，确保了业务的合法合规。
　　第一章 2008年全球企业移动商务市场概述
　　一、市场规模与增长情况分析
　　二、基本特点
　　三、主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　第二章 2008年中国企业移动商务市场概述
　　一、市场规模与增长情况分析
　　二、基本特点
　　三、市场结构分析
　　1、应用类型结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　四、2008年企业移动商务软件品牌结构分析
　　1、移动平台软件品牌市场份额
　　2、移动应用软件品牌市场份额
　　第三章 2009－2012年中国企业移动商务市场发展预测
　　一、2009－2012年中国企业移动商务市场规模预测
　　二、2009－2012年中国企业移动商务市场结构预测
　　1、应用类型结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　第四章 2009－2012年中国企业移动商务市场趋势分析
　　一、产品与技术
　　二、渠道
　　三、服务
　　第五章 细分市场研究
　　一、企业移动商务产业链分析
　　二、移动平台软件
　　1、移动数据库
　　2、移动中间件
　　3、移动安全
　　三、移动应用软件
　　1、移动办公软件
　　2、移动CRM
　　3、移动ERP
　　第六章 2009年中国企业移动商务市场竞争分析
　　一、竞争态势
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　二、重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　第七章 中国企业移动商务用户需求研究
　　一、品牌倾向
　　二、产品功能
　　三、促销推广
　　四、购买渠道
　　五、服务体验
　　第八章 中^智林^建议
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