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二、内容简介
　　饮水机市场已经从单一的加热制冷功能逐步发展为集过滤净化、水质监测、智能物联于一体的多功能饮水解决方案。随着消费者对健康饮水意识的提高，净水技术不断升级，反渗透、超滤、紫外线杀菌等先进技术被广泛应用于饮水机产品中。与此同时，饮水机的设计更加注重用户体验，外观时尚、操作便捷、节能环保的特性愈发突出，力求满足消费者对高品质生活的需求。
　　《2008-2009年中国饮水机市场研究年度报告》概述
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2008年全球饮水机市场概述
　　（一）市场现状
　　（二）基本特点
　　1、美国
　　2、日本
　　3、欧洲
　　二、2008年中国饮水机市场概述
　　（一）市场规模与增长
　　1、2006－2008年市场规模与增长
　　2、价格走势
　　（二）基本特点
　　（三）市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、网络结构
　　3、区域结构
　　4、渠道结构
　　5、价格段结构
　　（四）品牌市场份额分析
　　1、2008年整体份额
　　2、2008年区域份额
　　三、中国饮水机市场竞争分析
　　（一）整体竞争格局
　　1、竞争态势
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二）重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、美的
　　2、安吉尔
　　3、沁园
　　4、浪木
　　5、奇迪
　　6、司迈特
　　7、澳柯玛
　　四、中国饮水机用户需求研究
　　（一）品牌倾向
　　（二）产品功能
　　（三）价格期望
　　（四）服务体验
　　五、2009－2011年中国饮水机市场发展预测
　　（一）2009－2011年中国饮水机市场规模预测
　　1、历史数据及其散点图
　　2、对历史数据做散点图
　　3、建立预测模型
　　（二）2009－2011年中国饮水机市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、渠道结构
　　4、价格段结构
　　六、2009－2011年中国饮水机市场趋势分析
　　（一）产品与技术
　　1、单温机
　　2、双温机
　　（二）价格
　　（三）渠道
　　（四）服务
　　七、建议
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